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Bizi, “BiZ” yapan ailelerimize ve dostlarimiza...

ON SOz

Turizm, insanlarin gesitli nedenlerden dolayi yasadiklari
yerlerden ¢ikip baska yerlere yaptiklari seyahatleri de iceren
ve cesitli surecglerden olusan sosyal, kulturel, ekonomik bir
olgudur. Gunumuzun giderek artan rekabet ve teknolojik
gelismelerin etkisiyle bu olgunun da degistigi
gOzlemlenmektedir. Turizm, gunumuzde giderek
karmasiklasan ve hizla evrilen bir sektor haline gelmistir.
Klresellesme, teknolojik ilerlemeler ve degisen tuketici
tercihleri gibi faktérler, turizm endustrisini geleneksel
kaliplardan ¢ikarip yenilikgi, tlketici odaklh bir yaklagima
yonlendirmigtir.  Turizm  sektorundeki  hizli  degisimler
destinasyonlar arasinda yogun bir rekabet ortaminin
olusmasina neden olmustur.

Artik turistler, sadece gezip gormekle kalmayip ayni
zamanda yasayacaklari deneyimi de Onemsemektedirler.
Bununla birlikte kulturlerarasi etkilesimi de tesvik eden bir olgu
haline geldiginden, turizmin etkisi sadece ekonomik degil ayni
zamanda sosyal, kulturel ve cevresel boyutlarda da kendini
gOstermektedir. Bu baglamda, destinasyonlarin
surdurdlebilirligi ve turist memnuniyeti, sektdrdeki basariyi
belirleyen o6nemli unsurlardan biri haline gelmektedir.
Rekabetin keskinlestigi bu ortamda, turizm igletmelerinin ve
destinasyonlarin  tuketici odakli pazarlama anlayisini
benimsemesi kaginilmaz hale geliyor. Turistlerin beklenti ve
tercinleri, destinasyonlarin  gelisiminde  kritik  bir  rol
oynamaktadir. Dolayisiyla turizm enduistrisinin dinamiklerini
anlamak ve rekabet avantaji elde etmek icgin yapilan
arastirmalar, sektorin gelecegini belirlemede 6nemli rol
oynamaktadir. Turist davraniglarinin ve trendlerin anlasiimasi,
destinasyonlarin stratejik planlama sureglerinde énemli bir yer
tutmaktadir.

Vii



Bu eserde turistlerin turizm ve destinasyon hakkindaki
gorugleri, eylemleri ve degerlendirmeleri, bu sureclere
dogrudan ve dolayl etki eden ve katki saglayan tum etkenleri
ve faktorleri ¢cok boyutlu yaklagimlarla 13 farkh kurum ve
kurulustan 26 yazarin katkilari ile ifade edilmeye calisiimistir.
Eserin; turizm ve destinasyon konularini kapsayicl ve ¢ok
yonla bir yapida ele aliyor olmasi alanyazina, akademik
arastirmacilara, turizm ve destinasyon isletmecilerine destek
verecegi ve rehber niteligi tasiyacagi da ongorulmektedir. Bu
eseri okumaya ve yararlanmaya deger goéren tim
arastirmacilara, akademisyenlere, ogrencilere ve kitap ve
okuma gondulltlerine sonsuz tesekkur ederiz.

Saygl, selam ve saglik dileklerimizle...
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1. GIRIS

Turizmin ekonomik avantajlari dikkate alindiginda, az
gelismis ve gelismekte olan Ulkelerde kitle turizmi nedeniyle
kaynaklarin yogun ve dengesiz bir sekilde kullanildigi
gorulmektedir. Bu durum, kitle turizmine agik bolgelerde dogal,
tarihi ve kulturel degerlerin zarar gormesiyle cevresel ve
kulturel kirlilige yol agmaktadir. Ancak, gevre ve dogaya duyarli
turistlerin artmasiyla birlikte, kitle turizminden uzak durarak,
dogaya zarar vermeyen urun ve hizmetleri tercih etme egilimi
belirmistir. Tatil surecinde gesitlilik arayan turistler i¢cin dogay:
kesfetmek, yeni tatlar denemek ve farkli aktiviteler yapmak
giderek daha cekici hale gelmistir. Bu dedgisiklik, turistlerin

* Bu c¢alisma Anadolu Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Turizm
Isletmeciligi Anabilim Dali'nda Dog. Dr. Emre Ozan AKSOZ danigmanliginda
Giilnur BAYRAKTAR tarafindan 2021 yilinda tamamlanan “Salpazari ilgesinin
Ozel lilgi Turizm Potansiyelinin Belirlenmesine Yénelik Bir Alan Aragtirmasi”
isimli ve 703733 YOKTEZ ID yiiksek lisans tezinden tiiretilmistir.
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degisen tercihleri dogrultusunda, turizm sektérinu dogaya ve
kiltire daha az zarar veren alternatifler sunma yonunde
motive etmistir (Akoglan Kozak & Bahge, 2012). Dolayislyla,
Ozel ilgi turizminin degeri, bu yonelisle birlikte artis gdstermeye
baslamigtir. Turizm destinasyonlarinin gelisimi ve evrimi,
zamanla kaciniimaz degisikliklere ugramaktadir.
Destinasyonlarin bir stre sonra karsilastiklari durgunluk ve
populerlikteki dusus, turistlerin dedisen tercih ve ihtiyaclari ile
dogrudan iligkilidir (Aydin, 2020). Bu durum, 6zel ilgi turizmine
yonelik bir donugumu tetiklemekte ve bu turizm tirleri,
bireylerin seyahate ¢ikmalarini motive eden belirli motifler
etrafinda sekillenmektedir (Bahge, 2016). Seyahat eden her
bireyin, inangtan kumara, doga kesfinden kdilttrel deneyimlere
ve sanatsal etkinliklerden gundelik yasama kadar degisen
cesitli ilgi alanlari bulunmaktadir. Bu gesitlilik, turizm tdrlerinin
gelisimine zemin saglamakta ve destinasyonlarin cekiciligini
yeniden tanimlamalarina olanak tanimaktadir (Akoglan Kozak
& Bahge, 2012; Bahge, 2016). Dolayisiyla, turizm sektoriinde
O0zel ilgi alanlarina yonelik c¢esitlenen turizm tarleri,
destinasyonlarin surekli evrimlesen turist taleplerine yanit
verebilme kapasitesini artirmaktadir (Bayraktar, 2021).

1.1. iigili Alanyazin
1.1.1. Ozel ilgi Turizmi

Turizm politikalari, son vyillarda turizm sektorinde
yasanan yeni egilimlere ve gesitlenen turizm turlerine uyum
saglamak amaciyla, 1980Q'lerin ortalarindan itibaren Kkitle
turizminden belirli 6zel ilgi alanlarina yonelik bir gegisin
oldugunu gostermektedir (Soyak, 2013). 1980'lerde 6nem
kazanan 6zel ilgi turizmi, aslinda yeni bir fenomen olmamakla
birlikte, bu donemden itibaren uluslararasi literatirde kendine
yer bulmustur. Ancak, Turkiye'de ozel ilgi turizmi Uzerine
yeterince odaklaniimadigi gorulmektedir. Yabanci uzmanlarin
sikca ele aldig1 6zel ilgi turizmi, kitle turizminin bir alternatifi
olarak degerlendiriimekte ve bu alanda yapilan c¢aligmalar,
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turizm sektorinun daha surduarulebilir ve gesitli hale gelmesine
katkida bulunmaktadir (Tanriverdi & Cavus, 2003).

Diinya Turizm Orglti'niin 1985 yilinda verdigi tanima
gore, Ozel ilgi turizmi, "belirli bir temaya odaklanan turistik
merkezleri ziyaret etme ve ilgili alanlarda bilgi veya deneyim
kazanma amaciyla, bireysel veya grup halinde gercgeklestirilen
uzmanlasmis turizm aktiviteleri" olarak ifade edilmistir. Bu
tanim, Hall & Weiler tarafindan 1992'de yapilan c¢alismada
aktarilmis ve 0Ozel ilgi turizminin bireylerin belirli hobileri, ilgi
alanlari veya tutkular etrafinda sekillendigini vurgulamistir
(aktaran; Tanrisevdi & Cavus, 2003). Turkiye Cumhuriyeti
Kaltir ve Turizm Bakanligi'nin Turizm Terimleri S6zlUgu'nde
ise, Ozel ilgi turizmi; "benzer ilgi alanlarina sahip bireylerin bir
araya gelmesi veya getiriimesiyle olugan gruplar icin 06zel
olarak dizenlenen turlar" olarak tanimlanir (Turizm Terimleri
Sézlugu, 1999). Bu tanimlar, 6zel ilgi turizminin, katilimcilarin
belirli bir konu veya aktivite etrafinda derinlemesine bir
deneyim arayigli icinde olduklari bir turizm tart oldugunu ortaya
koymaktadir.

Ozel ilgi turizmi Uzerine yapilan literatir calismalari,
cesitli destinasyonlarin turistik potansiyellerinin kesfedilmesi ve
degerlendiriimesi konusunda o6nemli katkilar sunmaktadir.
Tanrisevdi ve Cavus'un (2003) yaptigi arastirma, Kusadasi'nin
Ozel ilgi turizmi potansiyeline odaklanarak, bolgenin turizm
agisindan sahip oldugu degerleri vurgulamaktadir. Aksakalli ve
arkadaslarinin ~ (2017) c¢alismasi, Uzundere'nin  turizm
potansiyeline yeni bir perspektif getirerek, bdlgenin turistik
cekiciliklerini  SWOT  Analizi ile sistemli bir sekilde
degerlendirmigtir. Tiril (2018) ise 06zel ilgi turizm tarleri
arasinda yer alan edebiyat turizmini ele alarak, Turkiye'nin bu
alandaki potansiyelini hem i¢c hem de dis turizm baglaminda
kapsamh bir sekilde incelemistir. Bu caligmalar, ozel ilgi
turizminin c¢esitli yonlerini aydinlatmakta ve Turkiye'nin farkli
bolgelerindeki turizm potansiyellerini ortaya koymakta onemli
bir rol oynamaktadir (Bayraktar 2021).
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Ozel ilgi turizmi, literatiirde cesitli kaynaklarca bazi
benzer kavramlarla esanlamli olarak kullanilmakta ve en sik
karsilagilan esanlamli kavram olarak alternatif turizm one
cikmaktadir (Tanrisevdi & Cavus, 2003; Albayrak, 2013). Bu iki
terim, birbirleriyle yakin iligki icerisinde olmasina ragmen,
aralarinda belirli farklar da bulunmaktadir. Safakli & Erkut
(2002) 06zel ilgi turizmini, deniz-kum-gunes Uglemesine
alternatif bir segenek olarak ve ayni zamanda bu tur turizmi
tamamlayici bir unsurlar olarak degerlendirmistir. Kigukaslan
(2007) ise 6zel ilgi turizminin, genel ilgi turizminin karsisinda
yer almasi ve bireylerin Ozel ilgilerine dogrudan hitap etmesi
nedeniyle alternatif turizm olarak adlandirilabilecegini
belirtmistir. Ayni sekilde Tsanus ve arkadaslari (2001) de 6zel
ilgi turizmini ve alternatif turizmi esanlamli olarak kullanmistir.
Bu baglamda, ozel ilgi turizmi; bireylerin belirli hobileri, ilgi
alanlari veya tutkulari etrafinda sekillenen ve kitle turizminin
sundugu genel deneyimlerin disinda, daha nis ve
kisisellestirilmis turistik deneyimler sunmaylr amacglayan bir
turizm tara olarak tanimlanabilir.

Turizm sektorunde, turizm turlerinin siniflandiriimasi ve
turistlerin degisen beklentilerine uyum saglayacak sekilde
cesitlendirilmesi Uzerine surekli galismalar yapilmaktadir. Bu
cercevede, turistlerin farkl ilgi alanlarina yonelik olarak birgok
Ozel ilgi turizmi tard tanimlanmigtir. Bayram (2016) bu
cesitliligin  turistlerin  beklentilerine goére duzenlendigini
belirtmistir.  Ornegin; Brotherton & Himmetoglu (1997)
ingiltere'de yaptiklari bir aragtirmada, 36 farkli 6zel ilgi turizmi
tura tespit etmigtir. Syratt & Archer (2003) ise 150'den fazla
Ozel ilgi turizmi tlrinin oldugunu 6ne surmuslerdir. Tarkiye
Turizm Yatirimcilari Dernegi'nin (TUYED) arastirmasina gore,
dunya turizm pazarinda 400'e yakin turizm turt bulunmaktadir.
Newsome ve arkadaslari (2002) ise kitle turizmi disinda kalan
her turizm tlrlnun, alternatif turizm veya 6zel ilgi turizmi olarak
kabul edilebilecegini 6ne surmektedirler. Bu goruglere
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dayanarak Tanrisevdi & Cavus (2003) dunyada bulunan Kigi
sayisi kadar 6zel ilgi turizmi turu olabilecegini belirtmektedirler.

Degisen tuketici tercihleri ve turizm egilimlerini dikkate
alarak, 06zel ilgi turizmi tdrlerinin belirli kategoriler altinda
siniflandiriimasi mamkundur. Tanrisevdi & Cavus (2003) bu
yonde bir yaklagimi desteklemekte ve 6zel ilgi turizminin gesitli
alt dallarini kapsayacak sekilde detayli bir siniflandirma
yapilmasinin énemini vurgulamaktadir. Bu kapsamda, her bir
Ozel ilgi turizmi tarana ayrintili bir sekilde inceleyen ve bunlari
belirli baslklar altinda toplayan bir siniflandirmaya ihtiyag
duyulmaktadir. Bu tir bir siniflandirmaya érnegi, Tablo 1’de
verilmigtir.

Tablo 1. Ozel ilgi Turizm Tiirlerinin Siniflandiriimasi

Dogaya Dayali Kiiltiire Dayah Egitime Dayali Bir Hobiye Dayali
Tirler Tiirler Tirler Tirler
Botanik Turizmi Dark (Huzun) Egitim Turizmi Aligveris Turizmi
Ciftlik Turizmi Turizm Genglik Turizmi Av Turizmi
Dag Turizmi Etnik Turizm Kongre Turizmi Golf Turizmi
Doga Turizmi Festival Turizmi Kumar Turizmi
Hava Sporlari Turizmi ipek Yolu Turizmi Macera Turizmi
Kis/Kayak Turizmi inanc Turizmi Magara Turizmi
Koy Turizmi Kdaltur Turizmi Rafting Turizmi
Kus Gozlemciligi Uglincii Yag Seks Turizmi
Su Sporlari Turizmi Turizmi Sarap Turizmi
Tarim turizmi Kultirel Miras Yat Turizmi
Spa Turizmi
Trekking

Yayla Turizmi

Kaynak: Akoglan Kozak & Bahge, (2012: 139).

1.1.2. Trabzon’un Salpazari ilgesi

Salpazar ilgesinin yerlesim tarihi oldukga eskiye
dayanmakta ve ilgili en eski belge H. 921-M. 1515 tarihine ait
"Trabzon Tahrir Defteri"dir (Bostan, 2017). Bu defterde,
Salpazari bolgesi "Akhisar Deresi" olarak adlandiriimistir.
Ayrica, Salpazari g¢evresi igin "Agasar" tabiri de
kullaniimaktadir ki bu, "Akhisar" kelimesinin zamanla evrilmig
hali olarak kabul edilebilir. Trabzon'un 1320-1902 yillari
arasindaki Salnamesi'nde ise ilgenin adi "Sar-pazar" olarak
gecmektedir. "Sar-sal" adi verilen, yinden dokunan bir kumas

7



Turizm ve Destinasyon Arastirmrlari VII

turadur ve aba, zipka, pestamal gibi disg giysilerin Uretiminde
kullaniimistir. lice merkezi, bu kumaslarin ticaretinin yapildigi
bir pazar yeri olarak bilinir (WEB 2). Zamanla, bu giyim ve
dokuma Urunlerinin ticaretiyle 6zdeslesen "Sarpazari" ismi,
"Salpazari" sekline donusmustar (WEB 3).

Salpazari bdlgesinin tarihi dokusu, Oguz Turklerinin
Ugoklar kolundan gelen Cepni boyunun varhig ile
zenginlesmigtir. Cepni Turkleri, Akkoyunlu hakimdari ve ayni
zamanda Safavi Tirkmen imparatoru Sah ismail'in dayisi olan
Uzun Hasan'in déneminde, Trabzon'un Osmanlilar tarafindan
fethedilmesinden 6nce, Horasan ve Orta Asya'dan Anadolu'ya
dogru uzun bir go¢ yolculuguna c¢ikmislardir. Bu gog, onlari
oncelikle Dogu Anadolu'nun dodu kesimleri ile iran'a tagimistir.
Ancak, bu bolgelerde yasarken yerel yonetimlere kargi ¢ikan
ayaklanmalara katiimalari sonucu, Anadolu'ya surgun
edilmelerine neden olan bir ferman yayimlanmistir. Sarglnle
birlikte, ylz bin kadar Cepni Turkid, Dogu Karadeniz'in
Gurgentepe, Koyulhisar, Dereli, Gorele, Tirebolu,
Sebinkarahisar, Torul, Kirtun ve Agasar (Salpazari) gibi
bolgelerine yerlegmistir (WEB 2). 1461 yilinda, Trabzon'un
fethi ile birlikte, $Salpazari ve c¢evresi Osmanl
imparatorlugu'nun topraklarina katilmigtir (Bostan, 2017).

Trabzon'a bagh bir ilge olan Salpazari, Karadeniz
Bolgesi'nin  Dogu Karadeniz bdlumunde konumlanmistir.
Trabzon sehir merkezinden yaklasik 65 kilometre uzaklikta
batida yer alan Salpazari, deniz seviyesinden yuksek, daglik
bir cografyaya sahiptir (Yiimaz, 2006: 1). lige, Akhisar (Agasar)
ve Kuglk dere isimli iki akarsuyun birlestigi noktada,
Besikdlzu ilgesinin batisinda, Akhisar vadisi boyunca ve
kiyidan 15 kilometre iceride yer almaktadir. Salpazari'nin
toplam yuzolgimu 138 kilometrekare olup, ilge merkezinin
deniz seviyesinden vyuksekligi 270 metredir. Bu cogdrafi
Ozellikler, Salpazari'nin hem dogal guzelliklerini hem de
stratejik konumunu 6n plana cikarir (Yilmaz, 2006). Salpazari
ilce merkezinin gérinumu Fotograf 1’de verilmigtir.
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Fotograf 1. Salpazari ilge Merkezinden Bir Goriiniim
Kaynak: WEB 1.

Salpazar ilgesi, Karadeniz ikliminin  karakteristik
Ozelliklerini tasiyan bir bdlgedir; burada yagis miktar fazla,
sicaklik kosullari ise yagsam ve dogal cevre icin elveriglidir.
Yuksek yagis miktari ve sicaklik kosullarinin uygun olmasi,
kuraklik olmamasiyla birlikte, ilcede zengin bir orman
Ortistnin olusmasina zemin hazirlamistir.  Salpazari'nin
topografyasi, genel olarak Dodu Karadeniz bolgesinin yeryuzi
sekilleri ile benzer 6zellikler gosterir. iige, gesitli akarsular,
caylar ve irmaklarla sulanmaktadir, bu da Salpazari'nin su
kaynaklari agisindan zengin bir potansiyele sahip oldugunu
gosterir. Ozellikle Agasar Deresi, ilgedeki su kaynaklarinin en
onemlisi olarak 6ne gikar (Yiimaz, 2006).

Agasar Deresi, kaynagini Sis Dagi'nin (2182 metre)
dogu eteklerinde yer alan iki ana su kaynagindan alir. Bolgenin
en yuksek noktasi olan Sis Dagi, 2182 metre yuksekligi ile
dikkat c¢ekerken, onun bir uzantisi olan ve 1902 metre
yukseklige sahip Karakisrak Dagi ise ikinci en yuksek dagi
olarak bilinir (WEB 4).

Salpazari ilcesindeki insanlar, ekonomik
gereksinimlerini tarih boyunca gurbetcilik yaparak ve tarim ve
hayvancilik yaparak karsilamislardir. ilce nifusunun yaklasik
%10'u tarim ve hayvanciidi aile isletmeciligi bigiminde
surdurtrken, %35'i gurbetcilik yapmakta ve %20'si ise diger
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meslek dallarinda c¢alisarak hayatini idame ettirmektedir.
Salpazari'nda, istihdami  artirrci  buyuk  bir  yatirm
bulunmamaktadir. Tarima uygun arazi miktarinin sinirli olmasi,
bdlge halkini diger gecim kaynaklarina yonlendirmistir. Bu
gecim kaynaklari arasinda o6zellikle gurbetcilik ve kamu
sektdrinde memuriyet 6ne ¢cikmaktadir (WEB 2).

Salpazar ilgesi, cografi yapisinin engebeli olusu ve
arazilerin buyuk bir b6lumunin ormanlik alanlarla kaph olmasi
nedeniyle genis capl ticari faaliyetlere sinirli imkan saglar.
Ancak, bu zorlu cografi kosullara ragmen, ilcede kiguk olgekili
tarimsal faaliyetler yiritilmektedir (Yilmaz, 2006). ilgede
ekonomik yasamin temelini gurbetcilik, tarim ve hayvancilik
olustururken, tarimsal Uretimde findik, misir, patates, tereyag
ve bir dizi sebze ve meyve On plana cikar, ancak bu UrUnler
genellikle aile tuketimi igin Uretilir ve ticari bir gelir kaynagi
olmaktan ziyade, kendi kendine yeterliligi destekler (WEB 2).

iicedeki ekonomik faaliyetlerin sinirli olusu, halkin gegim
kaynagi olarak hayvancii§i 6éne c¢ikarmaktadir. iklim
kosullarinin  hayvancilik i¢in uygun olmasi, bu alandaki
faaliyetlerin ilge ekonomisine Onemli bir katki saglamasina
olanak tanimaktadir (Yilmaz, 2006). Sanayi faaliyetleri
acisindan ise, Salpazari'nda kayda deg@er bir endustriyel yapi
bulunmamaktadir. licedeki tek o6nemli tesis, 1971 yilinda
kurulan ve ilgenin tek sut fabrikasi olan Satpinar Tarimsal
Kalkinma Kooperatifidir, ancak bu tesisin satis grafiginin
dugusu, ilcedeki sanayi faaliyetlerinin kisithhdini daha da
belirginlestirir (Yilmaz, 2006).

Salpazari'nin el sanatlari ve kiuguk Olgekli igletmeleri,
Ozellikle ahsap Urunler, bakir isciligi ve demir dograma gibi
alanlarda faaliyet gostermektedirler. Bu atdlyelerde Uretilen
uranler, genellikle yerel halkin gunluk yasaminda kullanilan
esyalar ve hediyelik esyalardir. Ormanlik alanlarin genis bir
yere sahip olmasina ragmen, bu alana yonelik atdlye sayisi
sinirhdir ve ilgede modern sanayiden so6z etmek mumkun
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degildir. Uretilenler, daha ¢ok yerel halkin acil ve 6ncelikli
ihtiyaclarini kargilamaya yoneliktir ve sektorde calisan kisi
sayisi da oldukg¢a azdir (Yilmaz, 2006).

Salpazari halkinin kdltart, cografi kosullar ve yasam
bicimlerinin bir yansimasi olarak zengin muzik ve halk oyunlari
geleneklerine sahiptir. Dogu Karadeniz'in daglk yapisi ve sert
iklim kosullari, bdélge insanini enerjik ve hareketli olmaya
yonlendirmigtir; bu Ozellikler, yoredeki halk oyunlarina da
yansimistir. Salpazari'nda bu halk oyunlari genel olarak
"horon" adiyla bilinir ve kemenge egliginde oynanir.
Kemencgenin yani sira davul, zurna, kaval ve tulum gibi diger
geleneksel muzik aletleri ile de horonlar zenginlestirilir
(Alemdar ve ark., 2020). Horon, erkekler ve kadinlar
tarafindan, gencler ve yaslilar ile birlikte, dagunler, senlikler,
kutlamalar ve hasat gunleri gibi 6zel anlarda oynanir ve bu
topluluk etkinliklerinin ayrilmaz bir pargasidir (WEB 5).

Trabzon ve Salpazari boélgesindeki giyim kusam, tarih
boyunca bolgenin sosyal, ekonomik ve kultarel dinamikleri
tarafindan sekillendirilmigtir. Trabzon'un zengin kultarel mirasi,
liman sehri olusu ve 6nemli ticaret yollari GUzerinde bulunmasi,
giyim kusamda cesitliligi ve zenginligi beraberinde getirmistir
(Alemdar ve ark., 2020). Bu kulturel miras, Salpazari ilgesinde
de yasatiimakta ve yoresel kadin kiyafetleri, modern yasamin
getirdigi degisikliklere ragmen, gunluk hayatta kullaniimaya
devam etmektedir. Bu geleneksel giysiler, bdlgenin kulturel
kimligini ve gecmisten gunumuize tasinan estetik anlayigini
koruyan énemli unsurlardir (WEB 2).

1.1.3. Salpazari ilgesinin Ozel ilgi Turizm Potansiyeli

Salpazar ilgesi, dogal guzellikler ve kaynaklar
acgisindan zengin bir potansiyele sahip olmasina ragmen, bu
potansiyelin turizme agilmasi ve etkin bir sekilde kullaniimasi
konusunda ge¢mis yillarda yeterli adimlar atilamamigtir. Bu
durumun ana sebeplerinden biri, ilgenin dogal ve kultirel
varliklarinin yeterince tanitlamamasi ve bu kaynaklardan
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genellikle sadece yerel halkin faydalaniyor olmasidir (Yiimaz,
2006). Hizli kentlesme ve gehir yasaminin getirdigi stres gibi
faktorler insanlari dogaya ve dogal guzellikleri kesfetmeye
yonlendirmektedir. Bu baglamda, Dodu Karadeniz bdlgesinde
trekking gibi doga yurlyusl organizasyonlarinin populerlik
kazandigi gorulmekte, Salpazari'nin da bu egdilimden
yararlanabileceg@i ve dogru tanitim stratejileri ile turizmde hak
ettigi yere ulasabilecedi vurgulanmaktadir (Yilmaz, 2006).

Salpazari'nda dizenlenen vyayla senlikleri, bdlgenin
kulturel organizasyonlari arasinda onemli bir yer tutmaktadir.
Ozellikle Kadirga Senlikleri, Tonya, Macka ve Torul ilgelerinin
kesistigi Kadirga Tepesi'nde gergeklestirimekte ve hem yerel
halk hem de gevre il ve ilgelerden gelen binlerce kisi tarafindan
yogun ilgi gormektedir. Bu senlikler, eglence ve topluluk
birlikteligini on plana c¢ikaran, yore halkinin yil boyunca
yasadigi yorgunlugu atma ve kaynasma firsati buldugu
etkinliklerdir (Yiimaz, 2006). Bu senliklerin yani sira Sis Dag,
Alaca Pazari ve Agakonagi gibi diger yayla senlikleri de
bolgede vyayla turizminin potansiyeline isaret etmektedir.
Erikbeli Yaylasi'nin 1991 yilinda yayla turizmi kapsamina
alinmasli, $alpazari ilgesinde turizmin cesgitlendiriimesi ve
geligtiriimesi yonunde atilmis onemli bir adimdir (Yilmaz,
2006). Bu durum, Salpazari'nin turizm potansiyelinin fark
edilmesi ve degerlendirilmesi agisindan umut verici bir 6rnektir.

1.1.4. Salpazan llgesi icin SWOT Analizi ve TOWS
Matrisi: Turizm Potansiyelinin Degerlendirilmesi

SWOT kelimesi, Ingilizce strengths (guicli yénler),
weaknesses (zayif yonler), opportunities (firsatlar) ve threats
(tehditler) kelimelerinden olugsmaktadir. SWOT analizi teknigi;
bir firmanin, sektorin, yatirimin, tlkenin veya cografi bélgenin
icsel gucli ve zayif yonlerini belirlemeyi ve dis ¢evreden
kaynaklanan firsatlari ve tehditleri saptamayi saglamaktadir.
Bu analiz, stratejik planlama surecinde kullanilarak, mevcut
durumun anlagiimasina ve gelecek stratejilerinin
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belirlenmesine yardimci olmaktadir (Karadeniz ve ark., 2007).
TOWS matrisi ise SWOT analizi yapildiktan sonra mevcut
durumun analizini yapmak i¢in olusturulur (Prokofyeva, 2011).
Weihrich (1982) tarafindan geligtirlen TOWS matrisi SWOT
s6zcugunun tersi olarak turetilmisgtir. TOWS matrisine gore dort
baslik altinda uygulanabilecek stratejiler ortaya ¢ikariimistir.
Bu stratejiler; "guclu yanlar-firsatlar stratejisi”, "gugla yanlar-
tehditler stratejisi", "zayif yanlar-firsatlar stratejisi" ve son
olarak "zayif yanlar-tehditler stratejisi"dir (Dinger Aydogan &
Karayilan, 2016).

Salpazar ilgesinin 6zel ilgi turizmi potansiyeli Uzerine
yapilan incelemeler ve elde edilen veriler 1s1ginda, ilgenin bu
alandaki guclu yonleri, zayif yonleri, karsilasilabilecek firsatlar
ve tehditler analiz edilmistir. Bu analizler sonucunda,
Salpazari'nin 6zel ilgi turizmine yoénelik bir SWOT analizi
gercgeklestiriimis, bu analiz dogrultusunda ilgenin turizm
potansiyelini nasil daha iyi gelistirebilecegine dair stratejik bir
yaklasim sunan bir TOWS matrisi hazirlanmistir. Bu calisma,
Salpazari'nin 6zel ilgi turizmi alaninda sahip oldugu avantajlari
maksimize edebilme ve kargilagilabilecek zorluklari minimize
edebilme yolunda kritik bir adim olarak degerlendirilebilir.
Salpazari ilgesi igin hazirlanan SWOT analizi Tablo 2'de
verilmigtir.

Tablo 2. Salpazan ilgesinin Ozel ilgi Turizmine iligkin
SWOT Analizi

Giiglii Yonler

Zayif Yonler

> Ozel ilgi turizmi igin elverigli iklim, dogal
kaynaklar ve cevresel Ozelliklere sahip
olmasi,

» Dort mevsimin
deneyimliyor olmasi,
» Cografi yapisinin dag turizmine uygun
olmasi,

» Sakin bir sehir yapisinin olmasi,

> Kis, botanik, ciftlik turizmi ile kamp ve
karavan turizmine uygun alanlara sahip
olmasi,

> Yoresel mutfak, ahsap ve el sanatlari
gesitliliginin olmasi,

» Kirsal kiltirin strdiriliyor olmasi,

tim ozelliklerini

» Gog vermesi,

» Halkin bilingsiz olmasi,

» Uretimin az olmasi,

» Genglere yonelik aktivitelerin eksik olmasi,
» Daglik arazi yapisina sahip olmasi,

» Profesyonel turizm faaliyetlerinin eksik
olmasi,

» Yorede tam hakimiyetin saglanamamasi,
» Dogal gevrenin yeterince korunmamasi,

» Artan betonlasma sorunu,

» Potansiyel turizm UrUnlerinin  turizme
kazandirilamamasi ve
» Qalpazari  turizmi  Uzerine  yapilan

akademik caligmalarin yetersiz olmasi.
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> Yayla kltirlinin devam ettirimesi ve
» licede yoresel senliklerin ve geleneklerin
yasatilmaya devam edilmesi.

Firsatlar

Tehditler

» Yayla turizminin, Salpazari yerel halkinin
ekonomik kalkinmasina katki saglamasi,

> ligenin, &zel ilgi turizmi icin zengin
kaynak cesitliligine sahip olmasi,

» Genis ve bozulmamis turizm alanlarina

sahip olmasi,
» Ozel ilgi turizmi icin kesfedilmemis
alanlarinin turizme kazandiriima

potansiyelinin ylksek olmasi,

» Yerel duzeyde cesitli senliklerin ve
yoresel etkinliklerin duzenlenmesi (Sis
Dagi Yaylasi Senlikleri, Alaca Yaylasi

Senlikleri, vb.) ve
» Dogal, tarihi ve kiltirel zenginlikleriyle
arastirmacilara blyuk firsatlar sunmasi.

> ligenin yakin gevresinde bulunan turistik
destinasyonlarin gekiciligi,
» Carpik yapilagsmadan
olumsuz gevre gérinimu,
» Tarihi ve dogal dokunun zarar gérmesi,

» Turizm kaynaklarinin yeterince
kullanilamamasi,

» Mevcut ve yeni Ozel ilgi turizm alanlarina
yonelik inceleme ve arastirmalarin yeterli
dlzeyde yapilmamasi,

» Salpazar’'nda birgok turizm alaninin imaj
gliciiniin zayif olmasi ve

» Tanitim ve pazarlamanin yetersiz olmasi.

kaynaklanan

Kaynak: Bayraktar, (2021: 119-120).

Salpazar ilgesinde, 6zel ilgi turizmini gelistirmeye
yardimci olabilmek adina SWOT analizinden yola c¢ikilarak
TOWS matrisi olusturulmustur. TOWS matrisi Tablo 3’te
verilmistir.

Tablo 3. Salpazar ilgesinin Ozel ilgi Turizmine iligkin

TOWS Matrisi
G-F Stratejileri Z-F Stratejileri

> Dogal kaynaklarin etkin bir sekilde > llgenin turizme kazandiriimasi igin
degerlendiriimesi saglanmalidir. tanitimi daha etkili bir sekilde yapilmalidir.

» Yayla turizminin sagladigi katkilar, yayla > Dogaya uygun, geleneksel yapilarin
kaltirinin  devamliigini  givence altina  kullanimi tesvik edilmeli ve betonlasma
almak icin degerlendiriimelidir, onlenmelidir.

» Tarimsal ve hayvancilik faaliyetleri > Yatnm ve tesviklerle ilgenin gelisimi

sonucunda elde edilen Urinler ile geleneksel
yiyecekler, el igleri gibi Urlnler turizm Urtnd
olarak kullanilmali ve senliklerin devamhhgi
saglanmalidir,

> lice, kis turizmi, botanik turizmi, giftlik
turizmi ve kamp/karavan turizmi gibi gesitli
turizm tirleri igin canlandiriimalidir.

» Bolgeye gruplar halinde veya bireysel
olarak gelen turistlere, ilgcede yeni kesfedilen
dogal, kilturel ve tarihi zenginliklerin fuarlar
araciligiyla tanitilmasi, pazarlanmasi ve turist
sayisinin artirilmasi gerekmektedir.

desteklenmelidir.
> Ozel ilgi turizmi igin potansiyel sunan
kaynaklar kesfedilmeli ve turizm alanlarinin
farklh amaglarla kullanilmasi igin uygun
politikalar ve egitimler gelistirilmelidir. Bu

sayede turizm alanlarinin  amag¢ disi
kullanimi azaltilabilir.

> ligede gerceklestirilecek projelerde
arastirmacilarin katilimi saglanarak
verimlilik artinimali ve 06zel ilgi turizm
alanlarinda daha verimli incelemeler
yapilmalidir.

> ligede bulunan genis kaynak cesitliligi,
6zel ilgi turizminin  geligtiriimesi igin

profesyonel bir yaklagimla kullaniimalidir.
» Salpazari'nin genis turizm potansiyeli
olan alanlari  degerlendirilerek, gbgun
Onlenmesi igin gesitli tedbirler alinmalidir.
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G-T Stratejileri

Z-T Stratejileri

» Carplk kentlesme ve c¢evre Kkirliliginin
olumsuz etkilerini en aza indirmek igin
politikalar olusturulmaldir.

> ligede turizm alanlarinin  zayif imaji
gug¢lendiriimelidir; bu amagla bdlgede yapilan
yayla senlikleri etkin bir sekilde kullanilabilir.
> Ozel ilgi turizmine uygun iklim, dogal
kaynaklar ve c¢evreye sahip olan
Salpazari'nda turizm kaynaklarinin etkin bir
sekilde kullanilmasini saglamak amaciyla
projeler hazirlanmalidir.

» Yoresel yemek, ahsap ve el sanatlari
zenginligine sahip olan ilgede, bu urlnlerin
satigi artirlarak gelir dizeyindeki dengesizlik

» Dogal kaynaklarin ve c¢evrenin tahrip
olma riski g6z ©6ninde bulundurularak
turizmi canlandirma konusunda calismalar
yapilmalidir.

» Turistlerin ihtiyaclarini  kargilayabilecek
alternatif ¢ozimler Uretmek igin turizm
alanlarinin  farkli  amaglarla kullaniimasi
saglanmalidir.

» Yakin turistik destinasyonlarin gekicilikleri
dikkate alinarak ilgede tanitim ve pazarlama
faaliyetleri artirnimalidir.

> Universitelerle is birligi yaparak &zel ilgi
turizmini  gelistirmeye ydnelik c¢alismalar
yapilmalidir.

sorunu ¢ézilmelidir.

Kaynak: Bayraktar (2021: 121-123).
2. SONUCLAR, TARTISMA VE ONERILER

Salpazar ilgesi, bolgedeki turizmin kiyl alanlarindan ig
kKisimlara dogru uzanmasina, turizmin cesitlendiriimesine ve
tim yila yayllmasina olanak saglayabilecek durumdadir.
Ormanlari, yaylalari, akarsulari, zengin bitki ortisl, hayvan
zenginligi geleneksel evleri, zengin tarihi ve kulturel yapisi ile
Ozel ilgi turizmi acgisindan buyuk bir potansiyele sahiptir.
Ancak, Salpazari ilgesi, kendi bolgesi icerisindeki diger yerlere
kiyasla turizm konusunda oldukga geride kalmigtir (Bayraktar,
2021). Turizm, Salpazari ilgesinin ekonomik gelisiminde
stratejik Gneme sahip sektdrlerden biri olarak kabul edilmelidir.
Salpazarn ilgesi, turizm agisindan zengin bir potansiyele sahip
olmasina ragmen, bu potansiyel tam olarak
degerlendirememektedir. Go¢ vermesi, yetersiz tanitim ve
altyapi eksikligi gibi faktorler, turizm potansiyelinin tam olarak
kullanilmasini engellemektedir. Bu nedenle, bu arastirmada,
Salpazari ilgesinin 6zel ilgi turizmi potansiyelini belirlemek ve
bu potansiyelden daha fazla faydalanmak igin stratejiler
gelistirmek amacglanmaktadir. Bu amagla, Salpazari ilgesi igin
SWOT analizi ve TOWS matrisi olusturulmustur. Ozel ilgi
turizmi c¢ercevesinde Salpazari ilgesi icin yapillan SWOT
analizi, Salpazar ilgesinin turizm potansiyelini belirlemek igin
onemli bir aractir. Bu analiz, ilcenin i¢csel ve dissal faktorlerini
degerlendirerek UstunlUkleri, zayifliklari, firsatlari ve tehditleri
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ortaya koymaktadir. Salpazari ilgesinde 0zel ilgi turizm
potansiyelinin yuksek oldugu, fakat bu potansiyelden istenilen
dizeyde faydalanilamadigi sonucuna ulasiimistir. Yapilan
SWOT analizi ve TOWS matrisi sonucunda ilgenin 6zel ilgi
turizm tarlerini gelistirmek igin dneriler su sekildedir:

Gug¢lia Yonlerin Artirllmasi:

» Dogal kaynaklarin etkin bir gekilde kullaniimasi igin
surdurulebilir turizm projeleri geligtiriimelidir.

> llcedeki Cepni kiltlrii korunarak ve yasatilarak turizme
kazandirilmalidir; ~ kaltirel  etkinlikler ~ duzenlenmeli  ve
geleneksel el sanatlari desteklenmelidir.

> ilgenin kis turizmi, botanik turizmi, ciftlik turizmi ve kamp ve
karavan turizmi igin altyapi ve tanitimi guglendirilmelidir.

» Yayla turizminin sundugu olanaklar vyayla kultrindn
devamliigini saglamak icin degerlendirilmelidir; yaylaciliga
yonelik projeler desteklenmelidir.

Zayif Yonlerin Kuvvetlendirilmesi:

> illcedeki eksik konaklama isletmeleri ve lokantalar
yenilenmeli ve geleneksel dokuya zarar vermeden uygun bir
sekilde duzenlenmelidir.

> Is olanaklarinin artiriimasi icin genc niifusa yénelik istihdam
firsatlari ve egitim programlari duzenlenmelidir.

Firsatlarin Degerlendirilmesi:

> Ozel ilgi turizmi agisindan zengin kaynak gesitliligi
kullanilarak ilgede profesyonel turizm gelistiriimelidir.

» Yakin turistik destinasyonlarin cazibesini kullanarak ilgenin
tanitim ve pazarlama faaliyetleri arttirlmahdir.

> Universite is birligi ile 6zel ilgi turizmini gelistirmeye yonelik
¢alismalar yapiimalidir.

Tehditlerden Korunma:

» Carpik kentlesme ve ¢evre kirliliginin 6nlenmesi icin ¢cevresel
politikalar ve yonetmelikler gelistiriimelidir.
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» Turizm alanlarinin farkli amagclarla kullaniimasi saglanarak
turistlerin  intiyacini  karsgilayabilecek alternatif ¢ozimler
uretilmelidir.

Salpazar ilgesi, turizm faaliyetlerini yUrGtmek icin
zengin bir kaynak potansiyeline sahiptir. ilcenin 6zel ilgi
turizmine uygun iklimi, dogal kaynaklari ve c¢evresi, dort
mevsimi yasamasi, zengin tarihi ve kultarel mirasi, sakin kent
dokusu, cesitli turizm turlerinin yapilabilece@i alanlara sahip
olmasi, yayla kalturinun yasatiimasi ilgenin ustunlUklerini ve
guclu yanlarini gostermektedir. Buna gore, ilgedeki yuksek
potansiyel dikkate alinarak 6zel ilgi turizmini canlandirmak ve
ekonomik kalkinmay! saglamak amaciyla genis kapsamli
calismalar yapiimalidir.
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1. GIRIS

Turizm; gelisen, degisen ve dinamik yapisi ile on plana
cikan bir sektordir. Bu sektorun hizla buyume ve gelisme
gOstermesi ulkelerin ulusal ekonomileri i¢in olduk¢a 6nemlidir
(Akin ve ark., 2012). Turizm sektorunde dikkat cekilen bu
hareketlilikten ve gelir artisindan daha fazla pay almak isteyen
Ulkeler arasinda rekabet de hizla artmaktadir. Sektordeki
basarinin  saglanmasinda ve gelirlerin daha fazla
arttinimasinda sunulan hizmetlerin kalitelerinin arttiriimasi ve
turist memnuniyetinin saglanmasi o6nemli unsurlar olarak
ortaya c¢ikmaktadir. S6z konusu bu unsurlari saglayabilmek
icin turizm sektorinde calisanlarin islerini dogru ve vyeterli
dizeyde yapmalari, iletisim becerileri yuksek ve turist odakh
olmalari gerekmektedir. Tum bu nitelikler ve gereksinimler ise
beraberinde mesleki egitime sahip ve kalifiye c¢aliganlari
zorunlu kilmaktadir. Bu sure¢ ise temelinde kaliteli bir mesleki
ve genel egitime dayanmaktadir (Ertark, 2003). Emek yogdun
bir sektdr olma Ozelligi bulunan turizm sektorinde turistik

* Bu kitap boliimii 25-26 Aralik 2023 tarihlerinde diizenlenen Ill. International
Conference on Scientific and Academic Research Kongresi’nde kabul alan ve
ayni baslikla yazarlar tarafindan sunumu yapilan 6zet bildirinin genisletilmis
ve farkli parametrelerle detaylandirilmis halidir.
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ardnlerin  Uretim ve sunum asamasinda dogrudan insan
kaynagina ihtiyag duyulmaktadir. insan kaynagina olan ihtiyag
beraberinde verilen hizmete uygun standartlarda egitim almig
insan kaynagina olan gerekliligi meydana getirmektedir
(Uclincti Turizm Surasi, 2017).

Egitim; insanlarin davraniglarini istenilen sekilde
degistirmek ve gelistirmek igin yapilan cabalarin toplamini
ifade etmektedir (Sari, 2007: 5). Mesleki egditim; insanlarin ig
hayatlarinda gerekli olan temel yetenekleri kazanmalarini
saglayan ve ayrica insanlarin kendi  yeteneklerini
gelistirmelerine olanak taniyan egitim sdreci olarak
tanimlanabilmektedir (Kozak & Kizilirmak, 2001: 9). Turizm
egitimi ise; “toplumda turizm bilincini yerlestirmek, turizm
kaynaklarini koruyacak bilinci gelistirmek, turiste kargi onun
ekonomik gliciine, irkina, milliyetine, diline, toplumdaki
statiistine, ahlék ve namus dlzeyine, siyasal ideolojilerine
gore ayrim yapmadan egit ve dlrlst hizmet etmek anlayis ve
terbiyesini vermek, turizmin sagladigi uzun vadeli c¢ikarlar
tizerine dikkati ¢cekerek saygiya ve konukseverlige dayali bir
davranig diizenini yerlestirmektir’ (Olah, 1982; aktaran; Gulney
ve ark., 2017). Turizm egitimi sayesinde turizm sektérinde
calisanlarin niteliklerinin arttirilmasi, verimliliklerinin
yukseltimesi ve hizmet kalitesinin daha Ust seviyelere
tasinabilmesi mumkuin olacaktir (Hacioglu ve ark., 2008: 14).

Bu kapsamda Turkiye'de orgun egitim kapsaminda lise,
on lisans, lisans ve lisansustu duzeyde verilen turizm
egitiminin guncel mevcut durumunu tespit etmek galismanin
ana amacini olusturmaktadir. ilgili amag dogrultusunda Milli
Egitim Bakanh@ (MEB) ve Yiksekdgretim Kurulu (YOK) web
sayfalarinda yer alan istatistiki veriler ve universitelerin ilgili
web sayfalarindan veriler derlenmistir.

1.1. ilgili Alanyazin
1.1.1. Egitim

Tark Dil Kurumu (TDK) gore egitim;, “Cocuklarin ve
genclerin toplum yasayisinda yerlerini almalari igin gerekli
bilgi, beceri ve anlayiglari elde etmelerine, Kigiliklerini
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gelistirmelerine okul iginde veya disinda, dogrudan veya
dolayli yardim etme; terbiye” seklinde tanimlanmaktadir (TDK,
2023). Diger bir tanima goére ise egitim; “Yeni kusaklarin,
toplum yagayisinda yerlerini almak icin hazirlanirken gereken
bilgi, beceri ve anlayislar elde etmelerine ve Kigiliklerini
gelistirmelerine yardim etmek etkinligidir” (Basaran, 1992;
aktaran; Erturk, 2023).

1.1.2. Turizm Egitimi

Turizm alaninda yapilan ilk resmi ve gecerli arastirmalar
1940’ yillarin dncesine dayansa da turizm egitimi konusunda
1980’li yillarin 6ncesine ait ¢ok fazla akademik ve bilimsel
¢alismaya rastlanmamaktadir. 1980’li yillarla birlikte ise turizm
egitimi konusunda ve alanyazinda ¢ok fazla calisma yapildigi
gorulmektedir (Koh, 1994: 853). Turizm egitimi; turizm
sektorinun dogrudan ve dolayh tum bilesenlerinin ve
boyutlarinin bir alt bileseni seklinde tanimlanabilir (Ayikoru ve
ark., 2009: 191). Ayrica turizm egitimini; turizm sektériinde yer
alan isletmelerin performans ve verimliligini arttirmak amaciyla
yapilan arastirma ve planlamalarin gergeklestirimesi ve bu
dogrultuda intiyag duyulan ¢alisanlarin yetistiriimesi i¢in verilen
egitim olarak tanimlamak da mumkundur (UnlUénen ve ark.,
2010: 146).

1.1.3. Turkiye’de Turizm Egitimi

Tarkiye’'de turizm egitimi konusunda ve 6zelinde planh
ve sistemli bir planlama ilk kez 1950’li yillarda gundeme
gelmistir. 1953 yilinda acgilan mesleki turizm kurslari ve 1961
yihinda Ankara’da agilan Otelcilik Okulu ile de bu plan hayata
gecirilmistir (Ertrk, 2023). Milli Egitim Temel Kanunu'’nun 18.
Maddesine gore; Turk Milli Egitim Sistemi 6rgin egitim ve
yaygin egitim olmak Uzere iki ana bdlimden teskil edilmigtir.
Orglin egitim; okul 6ncesi egitim, ilkdgretim, ortadgretim ve
yiksekdgretim kurumlarini  kapsamaktadir. Orgiin  turizm
egitimi ise insanlara ortadgretimden baslayarak doktora
surecinin sonuna kadar devam eden ve bunu sonucunda
diploma verilen bir slregctir (Baskan ve ark., 2015). Orgiin
turizm egitimi Turkiye’de Milli Egitim Bakanhgdr'na bagli olarak
lise diuzeyinde ve Yuksekogretim Kurulu'na bagl
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universitelerde on lisans, lisans ve lisansustu duzeyinde
verilmektedir (Ongun ve ark., 2016). Orgin turizm egitimi
mesleki ve genel turizm egitimi olmak Uzere ikiye
ayrilmaktadir. (Glger, 2004: 31). Orgiin mesleki turizm egitimi;
turizm isletmelerindeki isgucu ihtiyacini karsilamak igin yeterli
bilgiye ve beceriye sahip c¢alisanlar yetistrmek amaciyla
yaratulen, egitimin sonunda &grencilerin diploma sahibi
olduklari, planli, programli ve egitim kurumlarinda
gerceklestirilen faaliyetlerin batanadar (Ertlrk, 2023: 722).
Genel turizm egitimi ise Turkiye’de orgun egitim kapsaminda
ilkogretim kurumlarinda, lise ve meslek liselerinde turizm dersi
ad1 altinda segmeli ders olarak verilmektedir (Guger, 2004:
34).

1.4. ilgili Arastirmalar

Arslan & Boylu (2014) cgalismalarinda; Tuarkiye o6rgln
turizm egitiminin mevcut durumunu analiz etmiglerdir. Calisma
sonucunda; Turkiye'de Otelcilik ve Turizm Meslek Liseleri'nde
1961-1962 yillarinda o&grenci sayisi 89 iken 2012-2013
yillarinda bu sayinin 32748 oldugunu; on lisans duzeyinde
turizm egitimi veren Universitelerde o6grenci sayisinin 1983-
1984’'de 1034 iken bu sayinin 2012-2013 yilinda 41755
oldugunu; lisans duzeyinde egitim veren Universitelerde
ogrenci sayisinin 1983-1984’de 1079 iken 2012-2013 yilinda
28040 oldugunu ve lisansustu duzeyde turizm egitimi veren
Universitelerde ise ogrenci sayisinin 1983-1984'de 41 iken
2012-2013 yilinda bu sayinin 1264 oldugunu tespit etmislerdir.

Solmaz & Ulama (2014) calismalarinda; Turkiye’de
mevcut turizm egitiminin ve o6gretiminin durumunu 2013 yili
itibari ile mevcut durumunu analiz etmislerdir. Calisma
sonucunda; ortadgretimde turizm egditimi alan 6grenci sayisinin
32748, On lisans duzeyinde turizm egitimi alan ogrenci
sayisinin toplamda 38411, lisans duzeyinde turizm egitimi alan
ogrenci sayisinin 27652 ve yuksek lisans duzeyinde turizm
egitimi alan &grenci sayisinin toplamda 863 ve doktora
dizeyinde turizm egitimi alan 6grenci sayisinin toplamda 251
oldugunu tespit etmiglerdir. Bagkan ve arkadagslari (2015)
calismalarinda; Turkiye'de lisans duzeyinde verilen turizm
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egitiminin mevcut durumunu analiz etmiglerdir. Calisma
sonucunda; 2014 yilinda aktif olarak egitim veren 45’i devlet ve
17’si vakif veya 0Ozel olmak Uzere toplam 62 Universitede
‘Fakullte” veya “Yuksekokul” adi altinda toplam 70 lisans
dizeyinde turizm egitimi veren kurum tespit etmislerdir.
Calisma sonuglarina gore ilgili kurumlarin  26’s1 Turizm
Fakultesi, 17’si Turizm Yuksekokulu, onu Uygulamali Bilimler
Yiiksekokulu, altisi isletme Fakiiltesi, dordi iktisadi ve idari
Bilimler Fakulltesi ve geri kalan yedisi ise Uuniversitelerin
muhtelif fakulteleri veya ylksekokullari altinda egitim
vermektedirler. Ertirk (2023) Turkiye'’de mevcut turizm
egitiminin ve 6gretiminin durumunu alarak 2023 yih itibari ile
mevcut durumunu analiz etmistir. Calisma sonucunda; 2022-
2023 egitim ogretim yih itibariyle lise duzeyinde turizm egitimi
veren okullarda 110244; 6n lisans duzeyinde turizm egitimi
veren okullarda 117972; lisans duzeyinde turizm egitimi veren
okullarda 64095; yuksek lisans duzeyinde turizm egitimi veren
okullarda 5894; doktora duzeyinde turizm egitimi veren
okullarda 1076 6grencinin oldugunu tespit etmistir.

2. YONTEM
2.1. Arastirmanin Amaci

Tarkiye’de orgun egditim kapsaminda lise, 6n lisans,
lisans ve lisansustl duzeyde verilen turizm egitiminin guncel
mevcut durumunu tespit etmek c¢alismanin  amacini
olusturmaktadir.

2.2. Arastirmanin Kapsami

Aragtirma amaci dogrultusunda MEB ve YOK web
sayfalarinda yer alan istatistiki veriler ve Universitelerin ilgili
web sayfalarindan veriler 15 Ekim-15 Kasim 2023 doénemi
itibariyle derlenmistir.

2.3. Arastirmada Veri Toplama Yontemi ve Verilerin
Analizi

Bu calismada 15 Ekim-15 Kasim 2023 donemi itibariyle
ilgili web sayfalarindan veriler derlenmistir. Elde edilen veriler
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ise il, ilge, Universite, fakllte, bélim-program ve 6grenci sayisi
basliklari altinda tablo haline getirilmistir.

3. BULGULAR
3.1. Lise Duizeyinde Turizm Egitiminin Durumu

Turkiye'de

lise duzeyinde turizm egitimi
sayfalarindan elde edilen verilere gore, Yiyecek Icecek
Hizmetleri, Konaklama ve Seyahat Hizmetleri alanlari adi
altinda verilmektedir. Detayl bilgiler Tablo 1’de verilmigtir.

ilgili - web

Tablo 1. Lise Dlizeyinde Turizm Egitiminin Durumu

f i Ogrenci
1l lice Alan Sayisi
Ceyhan Yiyecek icecek Hizmgtleri _ 260
Konaklama ve Seyahat Hizmetleri 59
Cukurova Yiyecek icecek Hizmgtleri . 498
Konaklama ve Seyahat Hizmetleri 158
imamoglu Yiyecek Icecek Hizmetleri 21
Adana . Yiyecek icecek Hizmetleri 78
Konaklama ve Seyahat Hizmetleri 36
Pozanti Yiyecek icecek Hizmetleri 4
Saricam Yiyecek Icecek Hizmetleri 224
Konaklama ve Seyahat Hizmetleri 157
Seyhan Yiyecek icecek Hizmetleri 694
Yiregir Yiyecek Icecek Hizmetleri 317
Merkez Yiyecek icecek Hizme_ztleri _ 428
Konaklama ve Seyahat Hizmetleri 164
Adiyaman Besni Yiyecek igecek Hizmetleri 83
Golbasi Yiyecek Icecek Hizmetleri 76
Kéahta Yiyecek Icecek Hizmetleri 9
Tut Yiyecek icecek Hizmetleri 7
Merkez Yiyecek Icecek Hizmetleri 652
Konaklama ve Seyahat Hizmetleri 122
Bolvadin Yiyecek icecek Hizmetleri 66
Cay Yiyecek icecek Hizmetleri 50
Dazkiri Yiyecek icecek Hizmetleri 4
Afyonkarahisar Dinar Yiyecek icecek Hizmetleri 60
Emirdag Yiyecek Icecek Hizmetleri 3
ihsaniye Yiyecek icecek Hizmetleri 128
iscehisar Yiyecek Icecek Hizmetleri 10
Sandiki Yiyecek igecek Hizmetleri 164
Konaklama ve Seyahat Hizmetleri 48
Suhut Yiyecek icecek Hizmetleri 124
Merkez Yiyecek icecek Hizmetleri 10
Konaklama ve Seyahat Hizmetleri 14
Agr Diyadin Yiyecek !gecek Hizmetleri 16
Dogubayazit Yiyecek Icecek Hizmetleri 128
Eleskirt Yiyecek icecek Hizmetleri 89
Patnos Yiyecek icecek Hizmetleri 12
Aksaray Merkez Yiyecek icecek Hizmetleri 524
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Eskil Yiyecek icecek Hizmetleri 1
Ortakdy Yiyecek icecek Hizmetleri 9
Merkez Yiyecek Icecek Hizme_tleri . 193

Konaklama ve Seyahat Hizmetleri 81
Goyniicek Yiyecek Icecek Hizmetleri 1
Amasya Gulmishacikdy Y?yecek !Qecek H@zmetler? 55
Merzifon Yiyecek Igecek H|zme_tler| . 104
Konaklama ve Seyahat Hizmetleri 5
Suluova Yiyecek icecek Hizmetleri 20
Tasova Yiyecek Icecek Hizmetleri 6
Akyurt Yiyecek icecek Hizmetleri 53
Altindag Yiyecek Icecek Hizmetleri 793
Beypazari Yiyecek Icecek Hizm(-?tleri ' 206
Konaklama ve Seyahat Hizmetleri 31
Camlidere Yiyecek icecek Hizmetleri 29
Cankaya Yiyecek icecek Hizmgtleri _ 534
Konaklama ve Seyahat Hizmetleri 89
Cubuk Yiyecek icecek Hizmetleri 113
Elmadag Yiyecek icecek Hizmetleri 50
Etimesgut Yiyecek Icecek Hizmetleri 367
Gélbas! Yiyecek icecek Hizmetleri 196
Ankara Konaklama ve Seyahat Hizmetleri 71
Guadul Yiyecek icecek Hizmetleri 30
Haymana Konaklama ve Seyahat Hizmetleri 27
Kegitren Yiyecek Icecek Hizmetleri 916
Kizilcahamam Yiyecek icecek Hizmetleri 58
Mamak Yiyecek Icecek Hizmetleri 511
Nallihan Yiyecek icecek Hizmetleri 8
Polatli Yiyecek Icecek Hizmetleri 52
Pursaklar Yiyecek Icecek Hizmetleri 149
Sincan Yiyecek icecek Hizmetleri 997
Sereflikoghisar Yiyecek Icecek Hizmetleri 36
Yenimahalle Yiyecek icecek Hizmetleri 931
Alanya Yiyecek Icecek Hizmetleri 776
Konaklama ve Seyahat Hizmetleri 215
Demre Yiyecek icecek Hizmetleri 65
Konaklama ve Seyahat Hizmetleri 1
Dosemealt Yiyecek icecek Hizmetleri 264
Konaklama ve Seyahat Hizmetleri 110
Elmali Yiyecek icecek Hizmetleri 13
Finike Yiyecek Icecek Hizmetleri 166
Konaklama ve Seyahat Hizmetleri 1
Gazipasa Yiyecek icecek Hizmetleri 216
Konaklama ve Seyahat Hizmetleri 55
Antalya - : - -
Kas Yiyecek Icecek H|zme_tler| . 196
Konaklama ve Seyahat Hizmetleri 34
Kemer Yiyecek icecek Hizmetleri 223
Konaklama ve Seyahat Hizmetleri 105
Kepez Yiyecek icecek Hizmetleri 563
Konaklama ve Seyahat Hizmetleri 352
Konyaalti Yiyecek icecek Hizmetleri 179
Konaklama ve Seyahat Hizmetleri 109
Korkuteli Yiyecek icecek Hizmetleri 20
Kumluca Yiyecek icecek Hizmetleri 142
Konaklama ve Seyahat Hizmetleri 92
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Manavgat Yiyecek icecek Hizmgtleri . 537
Konaklama ve Seyahat Hizmetleri 126
Muratpasa Yiyecek Icecek Hizme_tleri . 915
Konaklama ve Seyahat Hizmetleri 348
Serik Yiyecek Icecek Hizmetleri 441
Konaklama ve Seyahat Hizmetleri 95
Merkez Yiyecek icecek Hizmetleri 49
Ardahan Damal Y?yecek igecek H?zmetler? 1
Géle Yiyecek Icecek H|zme_tler| ' 89
Konaklama ve Seyahat Hizmetleri 73
Arhavi Yiyecek icecek Hizmetleri 26
Merkez Yiyecek Icecek Hizmetleri 86
Konaklama ve Seyahat Hizmetleri 36
Borcka Yiyecek icecek Hizmetleri 69
Artvin Konaklama ve Seyahat Hizmetleri 50
Hopa Yiyecek icecek Hizmetleri 9
Savsat Yiyecek Icecek Hizmetleri 1
vusufeli Yiyecek icecek Hizmgtleri . 3
Konaklama ve Seyahat Hizmetleri 22
Bozdogan Yiyecek Icecek Hizmetleri 91
Buharkent Yiyecek icecek Hizmetleri 4
Cine Yiyecek Icecek Hizmetleri 72
Didim Yiyecek icecek Hizme?tleri _ 259
Konaklama ve Seyahat Hizmetleri 70
Efeler Yiyecek igecek Hizmetleri 393
Konaklama ve Seyahat Hizmetleri 98
Germencik Yiyecek Icecek Hizmetleri 6
incirliova Yiyecek icecek Hizmetleri 5
Aydin Karacasu Yiyecek icecek Hizmetleri 92
Kocarli Yiyecek Icecek Hizmetleri 17
Kosk Yiyecek icecek Hizmetleri 50
Kusadasi Yiyecek Igecek Hizmgtleri _ 195
Konaklama ve Seyahat Hizmetleri 168
Kuyucak Yiyecek Icecek Hizmetleri 7
Nazilli Yiyecek icecek Hizmetleri 172
Séke Yiyecek icecek Hizmetleri 313
Konaklama ve Seyahat Hizmetleri 94
Sultanhisar Yiyecek icecek Hizmetleri 3
Yenipazar Yiyecek Icecek Hizmetleri 18
Altieylul Yiyecek icecek Hizmetleri 121
Ayvalik Yiyecek Icecek Hizmetleri 325
Konaklama ve Seyahat Hizmetleri 118
Bandirma Yiyecek icecek Hizmetleri 165
Konaklama ve Seyahat Hizmetleri 57
Bigadic Yiyecek icecek Hizmetleri 71
. Yiyecek icecek Hizmetleri 88
Burhaniye - -
Balikesir Konal.dama ve Seyahgt H|zm§tler| 1
Dursunbey Yiyecek Igecek Hizmetleri 55
Edremit Yiyecek icecek Hizmgtleri _ 333
Konaklama ve Seyahat Hizmetleri 71
Erdek Yiyecek icecek Hizmetleri 77
Gomeg Yiyecek icecek Hizmetleri 1
Génen Yiyecek igecek Hizmetleri 143
Konaklama ve Seyahat Hizmetleri 63
Havran Yiyecek icecek Hizmetleri 24
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ivrindi Yiyecek icecek Hizmetleri 1
Karesi Yiyecek icecek Hizme_tleri _ 361
Konaklama ve Seyahat Hizmetleri 167
Kepsut Yiyecek Igecek Hizmetleri 3
Marmara Konaklama ve Seyahat Hizmetleri 15
Sindirgi Yiyecek Igecek Hizmetleri 56
Susurluk Yiyecek Igecek Hizmetleri 29
Yiyecek Icecek Hizmetleri 114
Amasra - -
Bartin Konall<lama ve Seyahgt lemgtlerl 64
Merkez Yiyecek Icecek Hizmetleri 206
Ulus Yiyecek icecek Hizmetleri 1
Merkez Yiyecek Icecek Hizmetleri 349
Batman il Konal_dama ve Seyah_at H|zm(_etler| 219
Besiri Yiyecek Icecek Hizmetleri 31
Kozluk Yiyecek Icecek Hizmetleri 1
Yiyecek Icecek Hizmetleri 32
Bayburt Merkez Konaklama ve Seyahat Hizmetleri 79
Merkez Yiyecek icecek Hizmetleri 147
o Boziiyik Yiyecek icecek Hizmetleri 107
Bilecik Konaklama ve Seyahat Hizmetleri 8
Gdlpazari Yiyecek icecek Hizmetleri 2
Osmaneli Yiyecek Icecek Hizmetleri 80
Bingél Merkez Y!yecek !Qecek H?zmetler! 113
Geng Yiyecek Icecek Hizmetleri 3
Ahlat Yiyecek Icecek Hizmetleri 42
Konaklama ve Seyahat Hizmetleri 34
Bitlis Merkez Yiyecek Icecek Hizmetleri 4
Giroymak Yiyecek icecek Hizmetleri 19
Tatvan Yiyecek Icecek Hizmetleri 275
Yiyecek Icecek Hizmetleri 345
Merkez - -
Konaklama ve Seyahat Hizmetleri 78
Yiyecek Icecek Hizmetleri 259
Bolu Gerede Konaklama ve Seyahat Hizmetleri 7
Mengen Yiyecek Icecek Hizmetleri 479
Yenicaga Yiyecek icecek Hizmetleri 261
Bucak Yiyecek icecek Hizmetleri 91
Burdur Merkez Yiyecek Icecek Hizmetleri 83
Gdlhisar Yiyecek icecek Hizmetleri 14
Gemlik Yiyecek Icecek Hizmetleri 72
Konaklama ve Seyahat Hizmetleri 2
Giirsu Yiyecek icecek Hizmetleri 33
inegél Yiyecek Icecek Hizm(-?tleri . 337
Konaklama ve Seyahat Hizmetleri 133
iznik Yiyecek Igecek Hizmetleri 77
Karacabey Yiyecek icecek Hizmetleri 68
Mudanya Yiyecek icecek Hizmetleri 227
Bursa Konaklama ve Seyahat Hizmetleri 88
Mustafakemalpasa Yiyecek icecek Hizmetleri 85
Niliifer Yiyecek icecek Hizmetleri 411
Konaklama ve Seyahat Hizmetleri 95
Orhangazi Yiyecek icecek Hizmetleri 72
Osmangazi Yiyecek icecek Hizmetleri 1.635
Konaklama ve Seyahat Hizmetleri 225
Yenisehir Yiyecek icecek Hizmetleri 79
Konaklama ve Seyahat Hizmetleri 22
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Yildirm Yiyecek icecek Hizmetleri 494
Ayvacik Yiyecek Icecek Hizmetleri 67
Bayramic Yiyecek icecek Hizmetleri 1
Biga Yiyecek Igecek Hizmetleri 167
Can Yiyecek Icecek Hizmetleri 75
Yiyecek Igecek Hizmetleri 231
Merkez - -
Canakkale _ Konall<lama ve Seyahgt lemgtlerl 53
Ezine Yiyecek Icecek Hizmetleri 40
Gelibolu Yiyecek icecek Hizmetleri 80
Konaklama ve Seyahat Hizmetleri 1
Gokgeada Yiyecek icecek Hizmetleri 65
Lapseki Yiyecek Icecek Hizmetleri 6
Yenice Yiyecek Icecek Hizmetleri 3
Merkez Yiyecek icecek Hizmetleri 117
Cankiri Cerkes Yiyecek Icecek Hizmetleri 2
ligaz Yiyecek icecek Hizmetleri 35
Alaca Yiyecek Icecek Hizmetleri 3
Bayat Yiyecek icecek Hizmetleri 1
Merkez Yiyecek icecek Hizmetleri 298
Konaklama ve Seyahat Hizmetleri 130
Corum iskilip Yiyecek icecek Hizmetleri 7
Konaklama ve Seyahat Hizmetleri 1
Oguzlar Yiyecek icecek Hizmetleri 50
Osmancik Yiyecek Icecek Hizmetleri 113
Sungurlu Yiyecek icecek Hizmetleri 77
Acipayam Yiyecek icecek Hizmetleri 111
Babadag Yiyecek icecek Hizmetleri 4
Buldan Yiyecek icecek Hizmetleri 95
Cal Yiyecek Icecek Hizmetleri 2
Cameli Yiyecek Icecek Hizmetleri 27
Cardak Yiyecek icecek Hizmetleri 3
Civril Yiyecek Icecek Hizmetleri 57
Denizli Glney Yiyecek icecek Hizmetleri 1
Kale Yiyecek Icecek Hizmetleri 56
Merkezefendi Yiyecek icecek Hizmetleri 526
Pamukkale Yiyecek icecek Hizmetleri 386
Konaklama ve Seyahat Hizmetleri 93
Saraykdy Yiyecek icecek Hizmetleri 7
Serinhisar Yiyecek Icecek Hizmetleri 2
Tavas Yiyecek icecek Hizmetleri 23
Baglar Yiyecek Icecek Hizmetleri 245
Bismil Yiyecek Icecek Hizmetleri 115
Cermik Yiyecek icecek Hizmetleri 115
Cinar Yiyecek Igecek Hizmetleri 44
Ergani Yiyecek icecek Hizmetleri 217
Hazro Yiyecek icecek Hizmetleri 34
Diyarbakir Konaklama ve Seyahat Hizmetleri 1
Kayapinar Yiyecek icecek Hizmetleri 876
Konaklama ve Seyahat Hizmetleri 108
Kulp Yiyecek icecek Hizmetleri 7
Silvan Yiyecek icecek Hizmetleri 166
Yenigehir Yiyecek icecek Hizmetleri 676
Konaklama ve Seyahat Hizmetleri 132
. Yiyecek Icecek Hizmetleri 129
Duizce Akgakoca Konaklama ve Seyahat Hizmetleri 31
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Merkez Yiyecek icecek Hizmetleri 304
Kaynasli Yiyecek icecek Hizme_tleri _ 122
Konaklama ve Seyahat Hizmetleri 37
Merkez Yiyecek icecek Hizmgtleri _ 366
Konaklama ve Seyahat Hizmetleri 82
Edirne Enez Y?yecek !Qecek H@zmetler? 37
Kesan Yiyecek Igecek H|zme_tler| _ 198
Konaklama ve Seyahat Hizmetleri 68
Uzunkdpru Yiyecek icecek Hizmetleri 37
Merkez Yiyecek Icecek Hizmetleri 327
Elazi§ Konal_(lama ve Seyahat Hizmetleri 104
Karakocan Yiyecek Icecek Hizmetleri 96
Kovancilar Yiyecek Icecek Hizmetleri 25
Erzincan Merkez Yiyecek icecek Hizmetleri 234
Askale Yiyecek Icecek Hizmetleri 18
Aziziye Yiyecek icecek Hizmetleri 151
Cat Yiyecek Icecek Hizmetleri 112
Hinis Yiyecek icecek Hizmetleri 15
Horasan Yiyecek icecek Hizmetleri 22
Konaklama ve Seyahat Hizmetleri 2
ispir Yiyecek Igecek Hizmetleri 20
Oltu Yiyecek Icecek Hizmetleri 101
Erzurum - : n -
Palandéken Yiyecek Icecek H|zm§tler| _ 237
Konaklama ve Seyahat Hizmetleri 85
Pasinler Yiyecek Icecek Hizm(-?tleri . 110
Konaklama ve Seyahat Hizmetleri 39
Senkaya Yiyecek Icecek Hizmetleri 30
Tortum Yiyecek icecek Hizmetleri 16
Uzundere Yiyecek Icecek Hizmetleri 4
Yakutiye Yiyecek Icecek Hizmetleri 258
Odunpazari Yiyecek icecek Hizmetleri 415
Eskisehir Sivrihisar Yiyecek icecek Hizmetleri 40
Tepebas Yiyecek Icecek H|zme_tler| _ 623
Konaklama ve Seyahat Hizmetleri 92
Araban Yiyecek icecek Hizmetleri 77
islahiye Yiyecek icecek Hizmetleri 151
Nizip Yiyecek Igecek Hizmetleri 169
Gaziantep Konaklama ve Seyahat Hizmetleri 46
Nurdagi Yiyecek Igecek Hizmetleri 70
Oguzeli Yiyecek icecek Hizmetleri 1
Sahinbey Yiyecek icecek Hizmetleri 1.187
Sehitkamil Yiyecek Icecek Hizmetleri 373
Bulancak Yiyecek icecek Hizmetleri 67
Espiye Yiyecek Igecek Hizmetleri 5
Yiyecek icecek Hizmetleri 211
Merkez - -
Giresun __ Konal_dama ve Seyah_at lemt_atlerl 69
Gorele Yiyecek Icecek Hizmetleri 1
Piraziz Yiyecek icecek Hizmetleri 47
Sebinkarahisar Yiyecek icecek Hizmetleri 22
Tirebolu Yiyecek icecek Hizmetleri 59
Merkez Yiyecek igecek Hizmetleri 93
Giimiighane Konaklama ve Seyahat Hizmetleri 16
Kelkit Yiyecek icecek Hizmetleri 2
Hakkari Cukurca Yiyecek !Qecek Hizmetleri 18
Merkez Yiyecek Icecek Hizmetleri 309

33



Turizm ve Destinasyon Arastirmrlari VII

Semdinli Yiyecek icecek Hizmetleri 11
Yiiksekova Yiyecek icecek Hizme_tleri _ 382
Konaklama ve Seyahat Hizmetleri 3
Altindzu Yiyecek icecek Hizmetleri 141
Antakya Yiyecek Icecek Hizmetleri 496
Arsuz Yiyecek icecek Hizmgtleri ' 435
Konaklama ve Seyahat Hizmetleri 84
Belen Yiyecek Icecek Hizmetleri 7
Konaklama ve Seyahat Hizmetleri 1
Defne Yiyecek Icecek Hizmetleri 710
Konaklama ve Seyahat Hizmetleri 148
Dértyol Yiyecek Icecek Hizmetleri 145
Hatay Erzin Yiyecek Icecek Hizmetleri 42
Hassa Yiyecek icecek Hizmetleri 138
iskenderun Yiyecek Icecek Hizmgtleri . 151
Konaklama ve Seyahat Hizmetleri 21
Kirikhan Yiyecek Icecek Hizmetleri 97
Kumlu Yiyecek icecek Hizmetleri 8
Payas Yiyecek icecek Hizmetleri 108
Reyhanli Yiyecek Icecek Hizmetleri 131
Samandag Yiyecek icecek Hizmetleri 169
Yayladagi Yiyecek Icecek Hizmetleri 4
I§dir Merkez Yiyecek icecek Hizmgtleri _ 331
Konaklama ve Seyahat Hizmetleri 197
Atabey Yiyecek Icecek Hizmetleri 56
Egirdir Yiyecek icecek Hizmetleri 238
Konaklama ve Seyahat Hizmetleri 45
Gelendost Yiyecek icecek Hizmetleri 3
Isparta Merkez Yiyecek Icecek Hizmetleri 276
Kegiborlu Yiyecek icecek Hizmetleri 71
Sarkikaraagag Yiyecek icecek Hizmetleri 104
Yalvac Yiyecek Igecek Hizmgtleri i 176
Konaklama ve Seyahat Hizmetleri 85
Adalar Yiyecek Icecek Hizmetleri 49
Konaklama ve Seyahat Hizmetleri 20
Arnavutkdy Yiyecek icecek Hizmetleri 324
Atasehir Yiyecek Igecek Hizm(-?tleri . 314
Konaklama ve Seyahat Hizmetleri 67
Bagcilar Yiyecek Icecek Hizmetleri 224
Bahcgelievler Yiyecek icecek Hizmetleri 614
Bakirkdy Yiyecek Icecek Hizmetleri 165
Basaksehir Yiyecek Icecek Hizmetleri 40
Bayrampasa Yiyecek icecek Hizmetleri 339
: . Yiyecek Igecek Hizmetleri 455
Istanbul Besiktas Konaklama ve Seyahat Hizmetleri 260
Beykoz Yiyecek icecek Hizmetleri 196
Beylikdizil Yiyecek icecek Hizmetleri 368
Konaklama ve Seyahat Hizmetleri 119
Beyoglu Yiyecek icecek Hizmetleri 519
Konaklama ve Seyahat Hizmetleri 440
Biiyikgekmece Yiyecek icecek Hizmetleri 387
Konaklama ve Seyahat Hizmetleri 86
Catalca Yiyecek icecek Hizmetleri 94
Cekmekdy Yiyecek icecek Hizmetleri 134
Esenler Yiyecek icecek Hizmetleri 49
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Esenyurt Yiyecek icecek Hizmetleri 419

Fatih Yiyecek icecek Hizmetleri 348

Gaziosmanpasa Yiyecek igecek Hizmetleri 307
Glngdren Yiyecek icecek Hizmetleri 6

Kadikoy Yiyecek Icecek Hizmetleri 529

Konaklama ve Seyahat Hizmetleri 220

Kagithane Yiyecek icecek Hizmetleri 175

Konaklama ve Seyahat Hizmetleri 213

Kartal Yiyecek icecek Hizmetleri 763

Kiigiikcekmece Yiyecek Icecek Hizmetleri 789

Konaklama ve Seyahat Hizmetleri 273

Maltepe Yiyecek Icecek Hizmetleri 404

Pendik Yiyecek Icecek Hizmetleri 283

Sancaktepe Yiyecek icecek Hizmetleri 799

Sanyer Yiyecek igecek Hizmetleri 383
Konaklama ve Seyahat Hizmetleri 87

Silivri Yiyecek Icecek Hizmetleri 176
Konaklama ve Seyahat Hizmetleri 66

Sultanbeyli Konaklama ve Seyahat Hizmetleri 127

Sultangazi Yiyecek Icecek Hizm(-?tleri . 789

Konaklama ve Seyahat Hizmetleri 342

Sile Yiyecek Icecek Hizmetleri 94
Konaklama ve Seyahat Hizmetleri 39

Sisli Yiyecek Icecek Hizmetleri 441

Konaklama ve Seyahat Hizmetleri 273

Tuzla Yiyecek icecek Hizmetleri 450

Konaklama ve Seyahat Hizmetleri 202

Umraniye Yiyecek icecek Hizme_tleri _ 372

Konaklama ve Seyahat Hizmetleri 146

Uskiidar Yiyecek icecek Hizmetleri 533

Zeytinburnu Yiyecek icecek Hizmetleri 336

Konaklama ve Seyahat Hizmetleri 160

Aliaga Yiyecek icecek Hizmetleri 106
Bayindir Yiyecek Icecek Hizmetleri 28

Bayrakli Yiyecek icecek Hizmetleri 214

Bergama Yiyecek icecek Hizmetleri 303

Konaklama ve Seyahat Hizmetleri 103

Beydagd Yiyecek icecek Hizmetleri 14

Bornova Yiyecek Icecek Hizmetleri 297

Buca Yiyecek icecek Hizmetleri 116

Gesme Yiyecek Icecek Hizmetleri 303
Konaklama ve Seyahat Hizmetleri 46

cigli Yiyecek icecek Hizmetleri 233

izmir Dikili Yiyecek Igecek Hizmetleri 105
Konaklama ve Seyahat Hizmetleri 58

Foca Yiyecek igecek Hizmetleri 99
Konaklama ve Seyahat Hizmetleri 46

Gaziemir Yiyecek icecek Hizmetleri 341
Glizelbahge Yiyecek icecek Hizmetleri 3

Karabaglar Yiyecek icecek Hizmetleri 374
Karaburun Yiyecek icecek Hizmetleri 50

Kargiyaka Yiyecek icecek Hizmetleri 145

Konaklama ve Seyahat Hizmetleri 137

Kemalpasa Yiyecek icecek Hizmetleri 173
Kiraz Yiyecek icecek Hizmetleri 18
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Konak Yiyecek icecek Hizmgtleri . 1.135
Konaklama ve Seyahat Hizmetleri 284
Menderes Yiyecek Icecek Hizmetleri 144
Konaklama ve Seyahat Hizmetleri 32
Menemen Yiyecek icecek Hizmetleri 258
Odemis Yiyecek icecek Hizmetleri 352
Seferihisar Yiyecek icecek Hizmetleri 161
Selcuk Yiyecek Icecek Hizm(-?tleri . 150
Konaklama ve Seyahat Hizmetleri 64
Tire Yiyecek Icecek Hizmetleri 178
Torbali Yiyecek icecek Hizmetleri 306
Urla Yiyecek Icecek Hizmetleri 152
Konaklama ve Seyahat Hizmetleri 8
Afsin Yiyecek icecek Hizmetleri 77
Dulkadiroglu Yiyecek Icecek Hizmetleri 235
Elbistan Yiyecek icecek Hizmetleri 25
Kahramanmaras Goksun Yiyecek Icecek Hizmetleri 8
Nurhak Yiyecek icecek Hizmetleri 410
Pazarcik Yiyecek icecek Hizmetleri 10
Turkoglu Yiyecek Icecek Hizmetleri 32
Merkez Yiyecek icecek Hizmetleri 89
.. Yiyecek Icecek Hizmetleri 92
Karabiik Safranbolu Konaklama ve Seyahat Hizmetleri 45
Yenice Yiyecek Icecek Hizmetleri 50
Ermenek Yiyecek Icecek Hizm(-?tleri . 6
Konaklama ve Seyahat Hizmetleri 34
Karaman Merkez Yiyecek Icecek Hizmetleri 273
Konaklama ve Seyahat Hizmetleri 34
Sariveliler Yiyecek Icecek Hizmetleri 81
Merkez Yiyecek icecek Hizmetleri 73
Kars Sarikamis Yiyecek icecek Hizmetleri 133
Konaklama ve Seyahat Hizmetleri 33
Agli Yiyecek icecek Hizmetleri 31
Arag Yiyecek Icecek Hizmetleri 29
Cide Yiyecek icecek Hizmgtleri . 96
Konaklama ve Seyahat Hizmetleri 49
Catalzeytin Yiyecek Igecek Hizmetleri 36
Konaklama ve Seyahat Hizmetleri 2
Daday Yiyecek Icecek Hizmetleri 32
Devrekani Yiyecek icecek Hizmetleri 53
Doganyurt Yiyecek Icecek Hizmetleri 14
Hanoni Yiyecek Icecek Hizmetleri 18
ihsangazi Yiyecek icecek Hizmetleri 6
Kastamonu n : n -
inebolu Yiyecek Icecek lemgtlerl _ 119
Konaklama ve Seyahat Hizmetleri 8
Merkez Yiyecek icecek Hizmetleri 113
Konaklama ve Seyahat Hizmetleri 137
Kiire Yiyecek icecek Hizmetleri 26
Konaklama ve Seyahat Hizmetleri 2
Pinarbasi Yiyecek icecek Hizmetleri 14
Seydiler Yiyecek icecek Hizmetleri 4
Senpazar Yiyecek icecek Hizmetleri 10
Taskopru Yiyecek icecek Hizmetleri 84
Tosya Yiyecek icecek Hizmetleri 1
Kayseri Blnyan Yiyecek icecek Hizmetleri 11
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Develi Yiyecek Igecek Hizmgtleri . 205
Konaklama ve Seyahat Hizmetleri 54
Kocasinan Yiyecek icecek Hizmetleri 782
Melikgazi Yiyecek icecek Hizmetleri 326
Pinarbasi Yiyecek Icecek Hizmetleri 9
Sarioglan Yiyecek icecek Hizmetleri 50
Talas Yiyecek Icecek Hizmetleri 123
Tomarza Yiyecek Icecek Hizmetleri 3
Yahyali Yiyecek icecek Hizmetleri 56
Yesilhisar Yiyecek Icecek Hizmetleri 2
Kilis Merkez Yiyecek icecek Hizmetleri 503
Merkez Yiyecek Icecek Hizmetleri 197
Kirikkale Konaklama ve Seyahat Hizmetleri 22
Yahsihan Yiyecek icecek Hizmetleri 24
Babaeski Yiyecek Icecek Hizmetleri 58
Konaklama ve Seyahat Hizmetleri 1
Kirklareli Merkez Yiyecek Icecek Hizmetleri 115
Lileburgaz Yiyecek icecek Hizmgtleri ' 103
Konaklama ve Seyahat Hizmetleri 59
Kaman Yiyecek Icecek Hizmetleri 64
Kirgehir Merkez Yiyecek icecek Hizmetleri 240
Konaklama ve Seyahat Hizmetleri 20
Basiskele Yiyecek icecek Hizmetleri 1
Cayirova Yiyecek Icecek Hizmetleri 125
Derince Yiyecek Icecek Hizmetleri 2
Gebze Yiyecek icecek Hizmetleri 288
Golciik Yiyecek icecek Hizmetleri 88
Kocaeli izmit Yiyecek icecek Hizmetleri 275
Kandira Yiyecek Icecek Hizmetleri 114
Karamirsel Yiyecek Icecek Hizmetleri 78
Kartepe Yiyecek icecek Hizmetleri 224
Konaklama ve Seyahat Hizmetleri 85
Korfez Yiyecek icecek Hizmetleri 167
Akéren Yiyecek Icecek Hizmetleri 1
Aksehir Yiyecek icecek Hizmetleri 101
Altinekin Yiyecek icecek Hizmetleri 1
Beysehir Yiyecek Icecek Hizmetleri 42
Bozkir Yiyecek igecek Hizmetleri 3
Cihanbeyli Yiyecek Icecek Hizmetleri 50
Cumra Yiyecek icecek Hizmetleri 71
Eregli Yiyecek Icecek Hizmetleri 171
Konaklama ve Seyahat Hizmetleri 31
Hiyiik Yiyecek icecek Hizmetleri 3
Konya ligin Yiyecek Igecek Hizmgtleri _ 131
Konaklama ve Seyahat Hizmetleri 75
Kadinhani Yiyecek icecek Hizmetleri 31
Karapinar Yiyecek icecek Hizmetleri 100
Karatay Yiyecek icecek Hizmetleri 382
Konaklama ve Seyahat Hizmetleri 79
Kulu Yiyecek icecek Hizmetleri 7
Meram Yiyecek icecek Hizmetleri 340
Sarayoni Yiyecek icecek Hizmetleri 7
Selguklu Yiyecek icecek Hizmetleri 216
Seydisehir Yiyecek icecek Hizmetleri 57
Yunak Yiyecek icecek Hizmetleri 2
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Emet Yiyecek icecek Hizmgtleri . 16
Konaklama ve Seyahat Hizmetleri 1
Kiitahya Gediz Y?yecek igecek H?zmetler? 53
Merkez Yiyecek Icecek Hizmetleri 560
Simav Yiyecek Icecek Hizmetleri 52
Tavsanli Yiyecek icecek Hizmetleri 105
Battalgazi Yiyecek icecek Hizmetleri 200
Konaklama ve Seyahat Hizmetleri 50
Malatya Darende Yiyecek icecek Hizmetleri 2
Dogansehir Yiyecek Icecek Hizmetleri 13
Yesilyurt Yiyecek icecek Hizmetleri 67
Ahmetli Yiyecek Icecek Hizmetleri 9
Akhisar Yiyecek Icecek Hizmetleri 221
Alasehir Yiyecek icecek Hizmetleri 163
Demirci Yiyecek icecek Hizmetleri 89
Gordes Yiyecek icecek Hizmetleri 112
Kirkagag Yiyecek Icecek Hizmetleri 2
Kula Yiyecek icecek Hizmgtleri . 170
Konaklama ve Seyahat Hizmetleri 67
. - Yiyecek Icecek Hizmetleri 233
Manisa Salinli Konaklama ve Seyahat Hizmetleri 84
Sarigél Yiyecek Icecek Hizmetleri 10
Saruhanli Yiyecek icecek Hizmetleri 8
Selendi Yiyecek Icecek Hizmetleri 3
Soma Yiyecek icecek Hizmetleri 130
Sehzadeler Yiyecek icecek Hizmetleri 185
Turgutlu Yiyecek Icecek Hizmetleri 214
Yunusemre Yiyecek icecek Hizme_ztleri _ 511
Konaklama ve Seyahat Hizmetleri 231
Artuklu Yiyecek Icecek Hizmetleri 421
Konaklama ve Seyahat Hizmetleri 49
Derik Yiyecek Igecek Hizmetleri 16
Mardin Kiziltepe Yiyecek icecek Hizmetleri 122
Midyat Yiyecek Icecek Hizmetleri 21
Nusaybin Yiyecek icecek Hizmetleri 5
Yesilli Yiyecek icecek Hizmetleri 4
Akdeniz Yiyecek Igecek Hizmetleri 362
Anamur Yiyecek icecek Hizmetleri 78
Konaklama ve Seyahat Hizmetleri 45
Bozyazi Yiyecek icecek Hizmetleri 21
Erdemii Yiyecek Icecek Hizmetleri 274
Konaklama ve Seyahat Hizmetleri 92
Gulnar Yiyecek icecek Hizmetleri 1
Mersin Mezitli Yiyecek igecek Hizmetleri 1
Mut Yiyecek Icecek Hizmetleri 22
Silifke Yiyecek icecek Hizmetleri 297
Konaklama ve Seyahat Hizmetleri 34
Tarsus Yiyecek icecek Hizmetleri 470
Konaklama ve Seyahat Hizmetleri 136
Toroslar Yiyecek icecek Hizmetleri 142
Yenisehir Yiyecek icecek Hizmetleri 580
Konaklama ve Seyahat Hizmetleri 150
Bodrum Yiyecek icecek Hizmetleri 370
Mugla Konaklama ve Seyahat Hizmetleri 190
Dalaman Yiyecek icecek Hizmetleri 127

38



Gamze Aydin - Ozlem Kémiirciioglu

Datca Yiyecek icecek Hizmetleri 151
Konaklama ve Seyahat Hizmetleri 1

Fethiye Yiyecek Icecek Hizme_tleri . 578

Konaklama ve Seyahat Hizmetleri 159

Koycediz Yiyecek icecek Hizmetleri 196
Konaklama ve Seyahat Hizmetleri 23

Marmaris Yiyecek icecek Hizmetleri 145

Konaklama ve Seyahat Hizmetleri 172

Mentese Yiyecek icecek Hizmetleri 253
Konaklama ve Seyahat Hizmetleri 67

Milas Yiyecek icecek Hizmetleri 216

Ortaca Yiyecek Icecek Hizmetleri 270
Konaklama ve Seyahat Hizmetleri 26

Yatagan Yiyecek icecek Hizmetleri 14
Malazgirt Yiyecek Icecek Hizmetleri 96

Mus Merkez Yiyecek icecek Hizmetleri 385

Konaklama ve Seyahat Hizmetleri 150
Acigdl Yiyecek icecek Hizmetleri 4
Avanos Yiyecek icecek Hizmetleri 35
Derinkuyu Yiyecek Icecek Hizmetleri 2
Gulsehir Yiyecek icecek Hizmetleri 1
Hacibektas Yiyecek Icecek Hizmetleri 5
Nevsehir Kozakli Yiyecek icecek Hizmetleri 1
Konaklama ve Seyahat Hizmetleri 16

Merkez Yiyecek Icecek Hizm(-?tleri . 253
Konaklama ve Seyahat Hizmetleri 86

Urgtip Yiyecek Icecek Hizmetleri 71
Konaklama ve Seyahat Hizmetleri 20

Bor Yiyecek Icecek Hizmetleri 14
Nigde Ciftlik Y!yecek igecek Hizmetler! 4

Merkez Yiyecek Icecek H|zmgtler| ‘ 311
Konaklama ve Seyahat Hizmetleri 87

Akkus Yiyecek icecek Hizmetleri 53

Altinordu Yiyecek Icecek Hizmetleri 212
Aybasti Yiyecek icecek Hizmetleri 55
Gamas Yiyecek icecek Hizmetleri 23
Konaklama ve Seyahat Hizmetleri 1

Catalpinar Yiyecek icecek Hizmetleri 16
Caybasg! Yiyecek Icecek Hizmetleri 2

Fatsa Yiyecek icecek Hizmetleri 249
Golkdy Yiyecek Icecek Hizmetleri 8
Giirgentepe Yiyecek Icecek Hizmetleri 47
Konaklama ve Seyahat Hizmetleri 1

Ordu ikizce Yiyecek Igecek Hizmetleri 28
Konaklama ve Seyahat Hizmetleri 2

Kabadiiz Yiyecek icecek Hizmetleri 57
Kabatas Yiyecek icecek Hizmetleri 20
Korgan Yiyecek icecek Hizmetleri 28
Kumru Yiyecek icecek Hizmetleri 37
Mesudiye Yiyecek icecek Hizmetleri 4

Persembe Yiyecek icecek Hizmgtleri . 258
Konaklama ve Seyahat Hizmetleri 81

Ulubey Yiyecek icecek Hizmetleri 1

Unye Yiyecek icecek Hizmgtleri _ 290
Konaklama ve Seyahat Hizmetleri 97
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Bahce Yiyecek icecek Hizmetleri 9
Duzigi Yiyecek icecek Hizmetleri 135
Osmaniye Kadirli Yiyecek icecek Hizmetleri 299
Konaklama ve Seyahat Hizmetleri 200
Merkez Yiyecek Icecek Hizmetleri 255
Ardesen Yiyecek icecek Hizmetleri 201

Konaklama ve Seyahat Hizmetleri 78

Camlihemsin Yiyecek Icecek Hizmetleri 64

Rize _(,)ayeli Yiyecek !gecek Hizmetleri 36
Ikizdere Yiyecek Icecek Hizmetleri 24

lyidere Yiyecek icecek Hizmetleri 59

Pazar Yiyecek Icecek Hizmetleri 30
Merkez Yiyecek Icecek Hizmetleri 203
Adapazar Yiyecek icecek Hizmetleri 524
Konaklama ve Seyahat Hizmetleri 145
Akyazi Yiyecek icecek Hizmetleri 128

Arifiye Yiyecek Icecek Hizmetleri 3

Erenler Yiyecek icecek Hizmetleri 32

Geyve Yiyecek Icecek Hizmetleri 19

Sakarya Hendek Yiyecek Icecek Hizmetleri 90
Karasu Yiyecek icecek Hizmetleri 99

Pamukova Yiyecek Icecek Hizmetleri 5

Sapanca Yiyecek icecek Hizmetleri 94
Serdivan Yiyecek Icecek Hizmetleri 234

Tarakl Yiyecek Icecek Hizmetleri 57

Alagam Yiyecek icecek Hizmetleri 47

Asarcik Yiyecek Icecek Hizmetleri 1
Atakum Yiyecek icecek Hizme_tleri _ 152

Konaklama ve Seyahat Hizmetleri 47

Ayvacik Yiyecek Icecek Hizmetleri 12
Bafra Yiyecek icecek Hizmetleri 258
Carsamba Yiyecek Icecek Hizmetleri 166
Havza Yiyecek icecek Hizme_tleri _ 119

Samsun Konaklama ve Seyahat Hizmetleri 41
ilkadim Yiyecek icecek Hizmetleri 309

Kavak Yiyecek icecek Hizmetleri 9

Ladik Yiyecek Igecek Hizmetleri 2

Salipazari Yiyecek icecek Hizmetleri 40
Terme Yiyecek Icecek Hizmetleri 116

Konaklama ve Seyahat Hizmetleri 6
Vezirkoprii Yiyecek Icecek Hizmetleri 177

Konaklama ve Seyahat Hizmetleri 6
) Merkez Yiyecek icecek Hizmetleri 301
Siirt Konaklama ve Seyahat Hizmetleri 64
Sirvan Yiyecek icecek Hizmetleri 50

Ayancik Yiyecek icecek Hizmetleri 27

Boyabat Yiyecek icecek Hizmetleri 55

Sinop Erfelek Yiyecek !gecek Hizmetleri 8
Gerze Yiyecek Icecek Hizmetleri 88
Merkez Yiyecek icecek Hizmetleri 132

Konaklama ve Seyahat Hizmetleri 54
_ Merkez Yiyecek icecek Hizmgtleri _ 341
Sivas Konaklama ve Seyahat Hizmetleri 84
Sarkigla Yiyecek icecek Hizmetleri 63
Sanlurfa Birecik Yiyecek icecek Hizmetleri 123
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Bozova Yiyecek icecek Hizmetleri 11
Ceylanpinar Yiyecek icecek Hizmetleri 111
Eyyibiye Yiyecek igecek Hizmetleri 180
Halfeti Yiyecek icecek Hizmetleri 88
Haliliye Yiyecek Icecek Hizmetleri 171
Harran Konaklama ve Seyahat Hizmetleri 133
Hilvan Yiyecek icecek Hizmetleri 19
Karakpril Yiyecek Icecek Hizmetleri 308
Konaklama ve Seyahat Hizmetleri 161
Siverek Yiyecek Icecek Hizmetleri 631
Surug Yiyecek icecek Hizmetleri 2
Virangehir Yiyecek Icecek Hizmetleri 109
Cizre Yiyecek Icecek Hizmetleri 60
Konaklama ve Seyahat Hizmetleri 37
Sirnak idil Yiyecek Icecek Hizmetleri 4
Silopi Yiyecek Igecek Hizmetleri 85
Merkez Yiyecek Icecek Hizmetleri 173
Konaklama ve Seyahat Hizmetleri 46
Cerkezkdy Yiyecek icecek Hizmetleri 174
Ergene Yiyecek Icecek Hizmetleri 9
Hayrabolu Yiyecek icecek Hizmetleri 6
Kapakli Yiyecek Icecek Hizmetleri 79
Malkara Yiyecek icecek Hizmetleri 6
Tekirdag Marmaraereglisi Yiyecek !gecek Hizmetleri 7
Muratli Yiyecek Icecek Hizmetleri 72
Saray Yiyecek icecek Hizmetleri 3
Siileymanpasa Yiyecek Icecek Hizmetleri 344
Konaklama ve Seyahat Hizmetleri 73
Sarkoy Yiyecek Icecek Hizmetleri 153
Konaklama ve Seyahat Hizmetleri 92
Erbaa Yiyecek icecek Hizmetleri 50
Niksar Yiyecek Igecek Hizmetleri 38
Pazar Yiyecek icecek Hizmetleri 1
Resadiye Yiyecek Icecek Hizmetleri 9
Konaklama ve Seyahat Hizmetleri 8
Tokat Merkez Yiyecek icecek Hizmetleri 327
Turhal Yiyecek Igecek Hizmetleri 76
Yesilyurt Yiyecek icecek Hizmetleri 1
Yiyecek Icecek Hizmetleri 26
Zile Konaklama ve Seyahat Hizmetleri 1
Yiyecek Igecek Hizmetleri 250
Akgaabat Konaklama ve Seyahat Hizmetleri 102
Arsin Yiyecek icecek Hizmetleri 34
Besikdizl Yiyecek icecek Hizmetleri 21
Carsibasi Yiyecek icecek Hizmetleri 2
Dernekpazari Yiyecek icecek Hizmetleri 2
Trabzon of Yiyecek icecek Hizmetleri 9
Konaklama ve Seyahat Hizmetleri 3
Ortahisar Yiyecek icecek Hizmetleri 192
Sirmene Yiyecek icecek Hizmetleri 41
Tonya Yiyecek icecek Hizmetleri 56
. Yiyecek Icecek Hizmetleri 156
Vakfikebir Konaklama ve Seyahat Hizmetleri 74
Tunceli Merkez Yiyecek icecek Hizmetleri 92
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Konaklama ve Seyahat Hizmetleri 36
Banaz Yiyecek icecek Hizmetleri 31
Esme Yiyecek igecek Hizmetleri 33
Konaklama ve Seyahat Hizmetleri 9
Usak Sivash Yiyecek Icecek Hizmetleri 3
Ulubey Yiyecek icecek Hizmetleri 5
Merkez Yiyecek icecek Hizmetleri 357
Konaklama ve Seyahat Hizmetleri 83
Bagkale Yiyecek icecek Hizmetleri 10
Caldiran Yiyecek Icecek Hizmetleri 443
Catak Yiyecek icecek Hizmetleri 2
Edremit Yiyecek Icecek Hizmetleri 252
Konaklama ve Seyahat Hizmetleri 83
Ercis Yiyecek icecek Hizmetleri 137
Van Gevas Yiyecek Icecek Hizmetleri 32
Glrpinar Yiyecek icecek Hizmetleri 3
ipekyolu Yiyecek Icecek Hizmetleri 389
Muradiye Yiyecek icecek Hizmetleri 36
Ozalp Yiyecek icecek Hizmetleri 141
Saray Yiyecek icecek Hizmetleri 14
Tusba Yiyecek icecek Hizmetleri 276
el Yiyecek Icecek Hizmetleri 27
Ciftlikkoy Konaklama ve Seyahat Hizmetleri 8
Yalova - : - -
Merkez Yiyecek Icecek lemgtlerl ‘ 238
Konaklama ve Seyahat Hizmetleri 96
Akdagmadeni Yiyecek icecek Hizmetleri 22
Bogazliyan Yiyecek Icecek Hizmetleri 1
Candir Yiyecek icecek Hizmetleri 4
Cayiralan Yiyecek Icecek Hizmetleri 6
Cekerek Yiyecek Icecek Hizmetleri 4
Kadisehri Yiyecek icecek Hizmetleri 1
Saraykent Yiyecek Igecek Hizmetleri 6
Yozgat Sarikaya Yiyecek icecek Hizmetleri 37
Konaklama ve Seyahat Hizmetleri 1
Sorgun Yiyecek icecek Hizmetleri 108
Sefaatli Yiyecek icecek Hizmetleri 5
Yerkoy Yiyecek Igecek Hizmetleri 42
Yiyecek icecek Hizmetleri 129
Merkez Konaklama ve Seyahat Hizmetleri 25
Alapli Yiyecek icecek Hizmetleri 75
Caycuma Yiyecek Icecek Hizmetleri 8
Zonguldak Devrek Yiyecek !gecek Hizmetleri 132
Eregli Yiyecek Igecek Hizmetleri 475
Kozlu Yiyecek icecek Hizmetleri 116
Merkez Yiyecek icecek Hizmetleri 167

3.2. On Lisans Diizeyinde Turizm Egitiminin Durumu

Tarkiye’de 6n lisans duzeyinde turizm egitimi ilgili web
sitelerinden elde edilen verilere gére, Ascilik, ikram Hizmetleri,
Kaltirel Miras ve Turizm, Pastacilik ve Ekmekgilik, Saghk
Turizmi igletmeciligi, Turist Rehberligi, Turizm Animasyonu,
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Turizm ve Otel isletmeciligi, Turizm ve Seyahat Hizmetleri
programlari adi altinda verilmektedir. Detayl bilgiler Tablo 2'de
verilmistir.

Tablo 2. On Lisans Diizeyinde Turizm Egitiminin Durumu

Unlve;r::tenm il iige Fakiilte/ YO Program Osgar;r:lzl
Sosyal Bilimler Ascilik 52
Meslek .
Merkez Yiksekokulu Turizm ve Otel 52
Adiyaman Adi Isletmeciligi
X L yaman
Universitesi Kahta Meslek _
Kahta Yiksekokuly |12 ve Sevahat 21
Af}/on Meslek Aégﬁ?k" I(Ii(o) 25
Merkez Yuksekokulu Turizm Ve Otel
isletmeciligi 62
Afyon Kocatepe Afyon Emirdag Meslek Asclilik 41
Universitesi Emirdag Yiksekokulu Asclilik (I0) 41
Sandikli Meslek Saglk Turizmi 31
Sandikli Yiksekokulu isletmeciligi
Dogu Bayazit Ascilik 52
Agri ibrahim Dogu Ahmet-i Hani
Cegen Agri Bayazit Meslek Yiksek
Universitesi Okulu
Ascilik 62
Turizm ve Otel 82
Isletmeciligi
Manavgat Ma\?"avgat Meslek Turizm ve C?tel 72
Uksekokulu ; gy
Isletmeciligi (10)
Turizm ve Seyahat 62
Hizmetleri
Goynlik Mutfak Ascilik 72
Géyniik San__atlarl Meslek ikram Hizmetleri a7
Yiksekokulu Pastacilik ve 31
Ekmekgilik
Turizm ve Seyahat 80
Hizmetleri
Akdeniz Turizm ve Seyahat 80
Universitesi Antalya Sosyal Bilimler Hizmetleri ()i/('_'))
Muratpasa i Meslek Turizm ve.(.)utlel 80
Yuksekokulu Isletmeciligi
Turizm ve Otel 80
isletmeciligi (10)
Turizm ve Otel 73
isletmeciligi (UO)
Finike Fir_1_ike Meslek Turizm ve__O‘t.eI 62
Yuksekokulu Isletmeciligi
Serik Gulsuln- Turizm ve Otel 67
Serik Siilleyman Siiral isletmeciligi
Meslek
Yiksekokulu
Demre Demre Dr. Hasan Turist Rehberligi 62
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Unal Meslek
Yiksekokulu
. Ascilik 62
. Guzelyurt Meslek -
Guzelyurt Yiiksekokulu Turizm ve‘(_)vt.el 21
Aksaray Aksara Isletmeciligi
Universitesi Y Aksaray Sosyal Turizm ve Otel 31
Merkez Bilimler Meslek Isletmeciligi
Yiksekokulu
Gazipasa Mustafa Ascilik 26
Gazipasa Rahmi Blytkball Turizm ve Otel 62
Meslek isletmeciligi
. Yuksekokulu
Alanya Alaattin Ascilik 57
|§eykub:c1t ) Antalya Alanya T_|caret Ve Tirzm Animasyonu 57
Universitesi Sanayi Odasi Turizm ve Otel 103
Alanya Turizm Meslek lij§llétm\é(e;iligie
YUksekokulu _Turizm ve Otel 93
Isletmecilidi (10)
Amasya Sosyal Asclilik 52
Amasya Bilimler Meslek Turizm ve Otel 31
Universitesi Amasya Merkez Yiksekokulu isletmeciligi
N Ascilik 72
Esk!_§eh|r Meslek Turizm ve Otel 62
Yuksekokulu ; e
Anadolu Isletmeciligi
Universitesi - Ascilik 1538
Eskigehir  Tepebas! Acikdgretim Turizm ve Otel 410
Fakiltesi Isletmeciligi
Kdlturel Miras ve 308
Turizm
Ascilik 57
Turizm ve Seyahat 62
Beypazari Meslek Hizmetleri
Ankara Beypazan Yiksekokulu Turizm ve Otel 7
o I Ankara ; e
Universitesi Isletmeciligi
Turist Rehberligi 67
Yenimahalle Acik ve Uzaktan _ Turizm ve Otel 72
Egitim Fakultesi Isletmeciligi (UO)
Ardahan Ardahan Teknik Ascilik 36
- e Ardahan Merkez Bilimler Meslek
Universitesi .
Yiksekokulu
Artvin Meslek Ascilik 41
Artvin Coruh Artvin Merkez Yiksekokulu
Universitesi . Arhavi Meslek Turizm ve Otel 26
Arhavi . ; e
Yiksekokulu Isletmeciligi
Sosyal Bilimler Turizm ve Otel 57
Y isletmeciligi
" Merkez Meslek -
Atatiirk - Turizm ve Otel 52
o . Erzurum Yiksekokulu f yd
Universitesi Isletmeciligi (10)
Palandéken Aciktan ve Uzaktan ~ Turizm ve Otel 308
Ogretim Fakdltesi  Isletmeciligi (AO)
Ascilik 72
Asclilik (I0) 72
Aydin Adnan Turizm ve.(.)utlel 62
- Isletmeciligi
Menderes Aydin Didim Didim Meslek Turizm ve Otel 41
Universitesi Y Yiksekokulu ; Iy
Isletmecilidi (10)
Turizm ve Seyahat 72
Hizmetleri
Turizm ve Seyahat 41
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Hizmetleri (i0)

Ascilik 62
Kusadasi Da\_/_utlar Meslek Turizm ve‘(_)vt.el 57
Yuksekokulu Isletmeciligi
ikram Hizmetleri 36
Karacasu Memnune  Turizm ve Otel 41
Karacasu inci Meslek isletmeciligi
Yiksekokulu
Burhaniye Meslek Turizm ve Otel 41
Burhaniye Meslek isletmeciligi
Yiksekokulu
Sindirgs Sln_q”gl Meslek Turizm ve_(_)t.el 41
. Yiksekokulu Isletmeciligi
?a!lkeSI'l' . Balikesir Ayvalik Meslek Turizm ve Otel 52
Universitesi Ayvalik Yii ; o
liksekokulu Isletmeciligi
Turizm ve Otel 62
Balikesir Meslek Isletmeciligi
Merkez Yuksekokulu Turizm ve Otel 41
isletmeciligi (i0)
Génen G(':'v__nen Meslek Turizm ve_(_)vtlel 41
Yiksekokulu Isletmeciligi
Bandirma -
Onyedi Eyliil  Balikesir Turizm ve Otel 52
Universitesi Erdek Erfiek Meslek I$Ietme0|l_|g|
Yiiksekokulu Saglik Turizm 52
isletmeciligi
Turizm ve Otel 52
Bartin Bartin Meslek Isletmeciligi
Universitesi Bartin Merkez Yuksekokulu Turizm ve Seyahat 31
Hizmetleri
Batman Hasankeyf Meslek Ascilik 41
Universitesi Batman  Hasankeyf Yukseykfokulu ¥
Sosyal Bilimler Ascilik 52
BUi%’\?eL:'rstitesi Bayburt Merkez Meslek
Yiksekokulu
. Osmaneli Meslek Turizm ve.(")vtlel 31
Bilecik Seyh Osmaneli Yiiksekokulu Isletmeciligi
Edebali Bilecik Ascilik 52
Universitesi Saait Ségit Meslek Ascilik 47
9 Yiiksekokulu
Ascilik 52
I — N Asclilik (10) 41
Bingol Bingdl Bingdl Sosyal >
Unieersitesi ’ Merkez Bilin?ler Meglek Tlijgrllé?:n\é(e:ilicé;tiel 21
Yksekokulu Turist Rehberligi 21
Mengen Meslek Ascilik 82
Mengen Yitksekokulu
Turizm ve Otel 72
Bolu Abant izzet Merkez Bolu Meslek isletmeciligi
Baysal Bolu Yiksekokulu Turizm ve Otel a7
Universitesi isletmeciligi (I0)
Mudurnu Sureyya Turizm ve Otel 26
Mudurnu Astarci Meslek isletmeciligi
Yiksekokulu
Burdur Gida Tarim Ascilik 52
Merkez Ve Hayvancilik
Burdur Mehmet Meslek
Akif Ersoy Burdur Yiksekokulu
Universitesi Asclilik 41
Yesilova  Yesilova ismail Akin  Turizm ve Otel 26
Meslek isletmeciligi
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Yiksekokulu Turist Rehberligi 36
Ascilik 62
Harmancik Meslek Turlzm ve Seyahat 36
Harmancik Yiiksekokulu Hizmetleri
Turizm ve Otel 31
Isletmeciligi
Turizm ve Otel 62
N Isletmeciligi
Bu_rsa U_Iud_ag Bursa Sosyal Bilimler Turizm ve Otel 52
niversitesi : My
Osmangazi Meslek Isletmeciligi (10)
9 Yiksekokulu Turizm ve Seyahat 62
Hizmetleri
Turizm ve Seyahat 52
Hizmetleri (10)
iznik iznik Meslek Turist Rehberligi 52
Yuksekokulu
Turist Rehberligi 62
Ayvacik Meslek Turist Rehberligi 48
Ayvacik Yiksekokulu (10)
Turizm ve Otel 55
isletmeciligi
Canakkale Gokceada Gokgeada Meslek Turizm ve Otel 36
Onsekiz Mart Canakkale ¢ Yiksekokulu Isletmeciligi
Universitesi Gelibolu  Gelibolu Piri Reis o @ Ote! 52
sletmeciligi
Meslek Turizm ve Seyahat 52
Yuksekokulu urizm ve Seyana
Hizmetleri
Ezine Ezine Meslek Turizm ve Seyahat 41
Yuksekokulu Hizmetleri
Gankin . Meslek Turizm ve_(_)}el 26
Karatekin Cankiri Merkez Yiiksekokulu Isletmeciligi
Universitesi
Yumurtalik Merkez Turizm ve Otel 47
Yumurtalik - ; e
Yiksekokulu Isletmeciligi
Cukurova Adana Pozanti Pozanti Meslek Turizm ve Otel 26
Universitesi Yiksekokulu Isletmeciligi
Cukurova Adana Meslek Turizm ve Seyahat 62
Yiksekokulu Hizmetleri
. Turizm Animasyonu 41
Dicle . D'Y?fbak" Sosyal Turizm ve Otel 52
o L Diyarbakir Sur Bilimler Meslek ; o
Universitesi " Isletmeciligi
Yiksekokulu
Ascilik 52
Efes Meslek Kultu_:_el eras ve 62
Efes Yiiksekokulu _TUIZm
Turizm ve Otel 93
Dokuz Eyliil izmir Isletmeciligi
Universitesi Turizm ve Otel 88
Buca Izmir Meslek isletmeciligi
Yiksekokulu _Turizm ve Otel 88
Isletmeciligi (10)
. Ascilik 41
.. Golyaka Meslek -
Golyaka Yiiksekokulu Turizm ve.(.)“tlel 21
Diizce ) Isl_etmecmgl
Universitesi Diizce Akcakoca Akge_:_lkoca Meslek Turizm ve.(.)“tlel 62
Yiksekokulu Isletmeciligi
. ) Bergama Meslek Turizm Animasyonu 41
Ege Universitesi  |zmir Bergama Yiiksekokulu Turizm ve.(.)“tlel 47
Isletmeciligi
Erzincan Binali Erzincan Merkez Turizm ve Otelcilik Ascilik 62
Yildirim Meslek Turist Rehberligi 25
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Universitesi Yiksekokulu Turizm ve Otel 31
isletmeciligi
Sosyal Bilimler Ascilik 41
Firat 3 ) Meslek Turizm ve‘(_)‘t.el 52
Universitesi Elazi§ Merkez Yulfsekokulu Is!etme0|llg|
Sivrice Meslek Turizm ve Otel 31
Yiiksekokulu isletmeciligi
Ascilik 72
. . Ikram Hizmetleri 41
: Turizm ve Otelcilik -
(_Sa_mant(_ap . Gaziantep  Sahinbey Meslek Turizm ve‘(_)‘t.el 2
niversitesi Yiiksekokulu Isletmeciligi
Turizm ve Seyahat 72
Hizmetleri
. Ascilik 41
o Sl e o655
Isletmeciligi
Giresun ) _ Tirebolu Mehmet Turizn_1 ve Seyahat 26
Universitesi Giresun Tirebolu Ba}/rak Meslek Hizmetleri
Yiksekokulu
Sosyal Bilimler ~ Turizm ve Seyahat 61
Merkez Meslek Hizmetleri
Yuksekokulu
Siran Mustafa Ascilik 52
Siran Beyaz Meslek
Giimiighane Glmusgha Yuksekokulu
Universitesi ne Sosyal Bilimler Turizm ve Otel 31
Merkez Meslek isletmeciligi
Yuksekokulu
Sosyal Bilimler Turizm ve Otel 98
Eif\zif’t‘zsl Ankara  Altindag Meslek isletmeciligi
Yiksekokulu
Hakkari . Colemerik Meslek Turizm ve Otel 26
o I Hakkari Merkez . ; i
Universitesi Yiksekokulu Isletmeciligi
Halfeti Halfeti Meslek Turist Rehberligi 31
Yiksekokulu Ascilik 41
Sanlurfa Sosyal Turizm ve Otel 52
Harran Bilimler Meslek Isletmeciligi
Universitesi Sanlurfa Merk Yiiksekokulu Ascilik : 62
eTKeZ T Saniiurfa Sagk  Sagik Turizmi
Hizmetleri Meslek isletmeciligi 41
Yiksekokulu
Asclilik 52
Ascilik (KKTC 1
Hatay Mustafa uyruklu)
Kemal Hatay Antakya Agt? ll: yaka sllek Turizm ve Otel 47
Universitesi uksekokulu isletmeciligi
Turizm ve Seyahat 47
Hizmetleri
Alaca Avni Celik Ascilik 41
Alaca Meslek
Hitit Yiksekokulu
Universitesi Gorum Sosyal Bilimler Turizm Ve Otel 26
Merkez Meslek isletmeciligi
Yiksekokulu
Igdir N 1gdir Meslek Ascilik 52
l'?niversitesi Igdir Merkez Y%ksekokulu ¥
Isparta Asgmlg 62
Uygulamah [ Egirdir Meslek Ascllik (10) 62
Bilimler Isparta Egirdir Yiksekokulu Turizm ve Otel 41
Universitesi isletmeciligi
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Ascilik 62
Canir Isparta Meslek Ascllik (10) 62
Yiksekokulu Turizm ve Otel 95
Isletmeciligi
Ascilik 72
Yalvag Y\?&"ki%mii'ﬁk Ascilik (10) 72
Turist Rehberligi 41
Sarkikaraagag Ascilik 93
Sarkikaraaga  Turizm Meslek Ascilik (I0) 93
c Yiksekokulu
i'_stanbul istanbul Sarver Acik Ve Uzaktan Kultirel Miras ve 308
Universitesi Y Egitim Fakdltesi Turizm
istanbul Sosyal Bilimler Turizm ve Otel 67
o e f Isletmeciligi
Universitesi- Istanbul Sariyer Meslek Turizm ve Otel 103
Cerrahpasa Yiksekokulu isletmeciligi (UO)
Kafkas Sarikamis Meslek Ascilik 57
Universit Kars Sarikamig Yiiksekokulu
Kahrama_tnmara Sosyal Bilimler Ascilik 52
g Siitgii Imam Kamh;a::an Onikisubat Meslek Turizm ve Otel 52
Universitesi s Yiiksekokulu isletmeciligi
. Eflani Meslek Ascilik 52
Eflani Yuksekokulu
. ) Turist Rehberligi 36
Karabik Karabiik Safranbolu Sefik =, &1 \e el 47
Universitesi Yilmaz Dizdar ; L
Safranbolu M Isletmeciligi
eslek Turizm ve Otel 31
YUksekokulu isletmeciligi (I©)
Karadeniz Macka Meslek Turizm ve Otel 36
Teknik Trabzon Magka Yﬂgl:(sekokulu isletmeciligi
Universitesi
A§g||||_(__ 62
Karamanoglu Sos')\//lagsl?(lelll(mler TA_§9|I|k (Igi | gi
Mehmetbey Karaman Yiiksekokul li”l'Z{n ve_l_we
Universitesi Merkez uksekokulu sieimectigl
Pastacilik ve 31
_ Ekmekeilik
Kastamonu Kastamon Dada Dadégr’i\lfﬂf;;&gm't Asgilik 36
Universitesi u Y A
Yuksekokulu
. Develi Hiseyin Ascilik 41
anserl_ . Kayseri Develi Sahin Meslek
niversitesi .
Yiksekokulu
Fatma Senses Turizm ve Otel 50
I§|r_|kkalfe ) Kirkkale Bahsili Sosyal Bilimler Isletmeciligi
Universitesi Meslek
Yiksekokulu
. . Asclilik 62
Kirklareli . . Pinarhisar Meslek -
Universitesi Kirklareli  Pinarhisar Yiiksekokulu Turizm ve.(.')utlel 21
Isletmeciligi
Kirgehir Ahi Sosyal Bilimler Turizm ve.(.)utlel 41
. Meslek Isletmeciligi
Evran Kirgehir Merkez .
o . Yiksekokulu
Universitesi
- Turizm ve Otelcilik Ascilik 52
Elh.s 7 Arall_k Kilis Merkez Meslek Turizm ve Otel 31
niversitesi . ; o
Yiksekokulu Isletmeciligi
Kocaeli Kartepe Turizm Turizm ve Otel 93
Universitesi Kocaeli Kartepe Meslek Isletmeciligi
Yiuksekokulu Turizm ve Otel 41
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isletmeciligi (10)

Turist Rehberligi 62
Turizm ve Seyahat 62
Hizmetleri
Kitahya Sosyal Turist Rehberligi 62
Kiitahya Merkez Bilimler Meslek  Turizm ve Seyahat 41
Dumlupinar Kitahya Yiksekokulu Hizmetleri
Universitesi . Cavdarhisar Meslek  Turist Rehberligi 26
Cavdarhisar Yii
Uksekokulu
Malatya Turgut Kale Turizm ve Otel Tani A;(“"h”; T 52
Ozal Malatya Kale Isletmeciligi Meslek urist Rehberligi 35
o . - Turizm ve Otel 36
Universitesi Yiksekokulu ; e
Isletmeciligi
. Midyat Meslek Ascilik 21
Mardin Artuklu Mardin Midyat Yiksekokulu
Universitesi Meslek Turizm ve Otel 31
Merkez " ; o
Yuksekokulu Isletmeciligi
Sosyal aimier e SR
Marmara istanbul Kartal Meslek isletmeciligi
Universitesi Yuksekokulu -
Turizm ve Seyahat 52
Hizmetleri
Ascilik 57
Turizm ve Otel 62
Anamur Ag?]?slgk“gfjljk isletmeciligi
Turizm ve Seyahat 52
Hizmetleri
. Erdemli Meslek  Turizm Animasyonu 41
Erdemli .
Yiksekokulu
Mersin . Turizm ve Otel 72
Universitesi Mersin isletmeciligi
Turizm ve Otel 57
Sosyal Bilimler isletmeciligi (I0)
Yenisehir Meslek Turizm ve Seyahat 69
Yuksekokulu Hizmetleri
Turizm ve Seyahat 68
Hizmetleri (10)
Ascilik 62
Mugla Meslek Turizm ve_(_)}el 62
Merkez Yiiksekokulu Isletmeciligi
Turizm ve Seyahat 62
Hizmetleri
Ascilik 57
Turist Rehberligi 52
Turist Rehberligi 73
Ortaca Meslek uod)
Mugla Sitki Ortaca Yiksekokulu Turizm ve Otel 41
Kogman Mugla isletmeciligi
Universitesi Turizm ve Seyahat 52
Hizmetleri
. Turizm ve Otel 41
Milas ws:e'\lf;fﬁ'f isletmeciligi
Ascilik 82
Turizm Animasyonu 41
Marmaris Turizm Turist Rehberligi 62
Marmaris Meslek Turizm ve Otel 62
Yiiksekokulu isletmeciligi
Ascilik 67
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ikram Hizmetleri 52
Datca Kazim Turizm ve Otel 41
Datga Yilmaz Meslek isletmeciligi
Yiksekokulu Ascilik 41
Fethiye Ali Sitki-  Turizm ve Seyahat 62
Fethiye Mefharet Kogman Hizmetleri
Meslek Turizm ve Otel 82
Yiiksekokulu isletmeciligi
Tunceli Meslek Ascilik 52
Munzur . Yuksek_okulu '
Universitesi Tunceli Pertek Pertek Sakine Geng ~ Turizm ve‘(_)vt.el 21
Meslek Isletmeciligi
Yuksekokulu
Sosyal Bilimler Ascilik 41
Mus Alparslan Meslek Turizm ve Otel 21
Uni?/ersitesi Mus Merkez Yiksekokulu isletmeciligi
Necmettin Meram Meslek Ascilik 41
Erbakan Konya Meram Yiiksekokulu
Universitesi
Ascilik 67
Ascllik (I0) 62
Turist Rehberligi 82
Urgiip Sebahat ve Turist 5(65';berligi 62
Nevsehir Haci Urglip Erol Tz'z/lksoz Turizm Turizm ve Otel 41
] . eslek ; e
Bektas Veli Nevsehir Yiiksekokulu Isletmeciligi
Universitesi Turizm ve Seyahat 31
Hizmetleri
Kdlturel Miras ve 31
Turizm
Kozakli Kozakli Meslek Saglik Turizmi a7
Yiksekokulu Isletmeciligi
. Ascilik 52
Nigde Omer idde Sosyel Ascilik (10) 41
Halisdemir Nigde Merkez \'{'.r.n er Mesle Turizm ve Otel 41
. e s Uksekokulu ; o
Universitesi Isletmeciligi
Havza quza Meslek Turizm ve.(")tlel 41
Yiksekokulu Isletmeciligi
Ondokuz Mayis Bafra Turizm Turizn_] ve Seyahat 52
Universitesi Samsun Bafra i Meslek Hizmetleri
Yiksekokulu
ilkadim Sarpsun Meslek Turizm ve.(.')utlel 52
Yiksekokulu Isletmeciligi
ordu Sosyal Bilimler Ascilik 62
o . Ordu Altinordu Meslek Turizm ve Otel 62
Universitesi . ; e
Yiksekokulu Isletmeciligi
Tavas Tavas Meslek Asgllll_(__ 67
Yiksekokulu Ascllik (10) 52
Turist Rehberligi 31
Turizm ve Otel 62
isletmeciligi
Pamukkale Denizli Denizli Sosyal _Turizm ve Otel 41
Universitesi Pamukkale Bilimler Meslek Isletmeciligi (10)
Yiksekokulu Turizm ve Seyahat 62
Hizmetleri
Turizm ve Seyahat 41
Hizmetleri (i0)
Kale Kale Meslek Turizm ve Seyahat 21
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Yiksekokulu Hizmetleri
Recen Tawyi Turizm ve Otel 31
P Tayyip . Ardesen Meslek Isletmeciligi
Erdogan Rize Ardesen Yiiksekokulu Turi Seyahat 26
Universitesi urizm ve Seyanha
Hizmetleri
Turizm ve Otel 52
Isletmeciligi
Sakarya Sapanca Turizm  Turizm ve Seyahat 52
u ul)almall Sapanca Meslek Hizmetleri
Bi):igmler Sakarya Yiksekokulu Asclilik 62
i I Pastacilik ve 31
Universitesi Ekmekeilik
Karasu Karasu Meslek Turizm ve Otel 62
Yiksekokulu Isletmeciligi
. Asclilik 62
Beysehir Ali - —
Beysehir  Akkanat Meslek TT””s.t Rehbg;"?' ﬁ
Yuksekokulu urizm ve Lte
Isletmeciligi
Ascilik 72
Silifke Tasucu Asclilik (i0) 72
Silitke Meslek Turist Rehberligi 52
Yiiksekokulu Turizm ve Otel 31
Selguk isletmeciligi
Universitesi Konya Turizm ve Otel 41
. isletmeciligi
Aksehir Aﬁigg%‘fg:ﬁ" Turist Rehberligi 41
Turizm ve Seyahat 21
Hizmetleri
- Turizm ve Otel 7
Sosyal Bilimler Isletmeciligi
Selcuklu Meslek Turizm ve Otel 62
Yiiksekokulu (L unzm ve e
Isletmecilidi (10)
Siirt Sosyal Bilimler Ascilik 62
- . Siirt Merkez Meslek
Universitesi Yiiksekokulu
. Ascilik 52
Sinop . Gerze Meslek -
Universitesi Sinop Gerze Yiiksekokulu Turizm ve Otel 41
Isletmeciligi
Ascilik 41
Cumbhuriyet Sosyal Saglik Turizmi 62
Merkez Bilimler Meslek Isletmeciligi
Sivas Yuksekokulu T?g;;gwn\éii%tiel 62
Cumhuriyet Sivas —
Universitesi Giirliin Griin Meslek Asgihk a
Yuksekokulu
Divrigi Nuri Demirag ~ Turizm ve Otel 21
Divridi Meslek Isletmeciligi
9 Yiiksekokulu
. Ascilik 41
Sarkdy Meslek -
Sarkdy Yiiksekokulu Turizm ve Otel 41
Isletmeciligi
Tekirdag Namik Marmaraere Marmara Ereglisi Turizm ve.QvtleI 52
N o Meslek Isletmeciligi
Kemal Tekirdag glisi .
o - Yuksekokulu
Universitesi -
Sosyal Bilimler Turizm ve Otel 62
Y isletmeciligi
Merkez Meslek Turizm ve Otel 51
Yiksekokulu ; Iy
Isletmecilidi (10)
Merkez Tokat Meslek Ascilik 21
Tokat Tokat Yiksekokulu Turizm ve Otel 41
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Gaziosmanpasa isletmeciligi
Universitesi Resadive Resadiye Meslek Saglik Turizmi 21
sadly Yiiksekokulu isletmeciligi
Niksar Niksar Meslek Turizm ve Otel 31
Yiksekokulu Isletmeciligi
. . Turizm ve Otel 72
Trabzon Turizm ve Otelcilik isletmeciligi
Universitesi Trabzon  Akgaabat Meslek Turizm ve Seyahat 72
Yiksekokulu . Y
Hizmetleri
Arda Meslek Ascilik 62
Merkez Yiksekokulu
Kesan Meslek Turizm ve Otel 36
Eﬁ"‘lﬁsitesi Edirne Kesan Yiiksekokulu isletmeciligi
Edirne Sosyal Turizm ve Otel 67
Merkez Bilimler Meslek isletmeciligi
Yuksekokulu
Banaz Banaz Meslek Turizm ve Otel 21
Usak Usak Yuksekokulu Isletmeciligi
Universitesi § Ulube Ulubey Meslek Turizm ve Seyahat 26
y Yiksekokulu Hizmetleri
Turist Rehberligi 47
1 Van Meslek -
Van Yiiziincii Yl Ipekyolu Yiiksekokulu Turizm ve Otel 41
Universitesi van Isletmeciligi
Geva Gevas Meslek Turizm ve Otel 36
s Yuksekokulu Isletmeciligi
Ascilik 62
Turizm ve Otel 52
Merkez Yalova Meslek isletmeciligi
Yalova valova Yuksekokulu Turi Otel ol
Universitesi lurizm ve Ote
Isletmeciligi (10)
Armutlu Armutlu Meslek Turizm ve Otel 41
Yiksekokulu Isletmeciligi
Yozgat Bozok Yozgat Meslek Ascilik 52
Universitesi Yozgat Merkez Yiiksekokulu
A§§:|I|I_<__ 72
Devrek Meslek TA.§9'“k (Igz I ;g
Zonguldak Devrek Yiksekokulu Eg;ég;‘éii"gie
Biilent Ecevit -
Universitesi Zonguldak Kilimli Zonquldak Meslek Turizm ve.(")vtlel 41
Yiksekokulu Isletmeciligi
VAKIF UNIVERSITELERI
Acibadem Ascilik (Burslu) 5
Mehmet Ali ; . Meslek Ascilik (%50 28
Aydinlar Istanbul - Atasehir Yitksekokulu indirimli)
Universitesi
Hemaulian vesiek %0
. Antalya Alanya Yiksekokulu SCIIK (7
I;mln Pasa Indirimli)
Universitesi
Saglik Turizmi 4
Saglik Hizmetleri Isletmeciligi
Ankara Medipol N Meslek (Burslu)
Universitesi Ankara Altindag Yiksekokulu _ Saglik Turizmi 21
Isletmeciligi (%50
Indirimli)
Meslek Ascilik (Burslu) 4
Antalya Akev . .
Universitesi Antalya Serik Yuksekokulu Ascilik (%50 21

indirimli)
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Turist Rehberligi 3
(Burslu)
Turist Rehberligi 19
(%50 indirimli)
e Meslek Asclilik (Burslu) 5
ﬁ::sgan;!lm Antalya  Ddsemealti Yiksekokulu Asl(}llllk. (°/950 31
Indirimli)
Meslek Asclilik (Burslu) 4
G\ézszz;aitesi Trabzon Ortahisar Yiksekokulu Ascll |‘k. (°/950 18
Indirimli)
Asclilik (Burslu) 6
Ascilik (%25 34
indirimli)
Turizm ve Otel 8
isletmeciligi
(Burslu)
_ Turizm ve Otel 12
Sosyal Bilimler Isletrpe(_:i!igi.(%SO
Bagkent Meslek - Indirimi)
Universitesi Ankara Cankaya Yiiksekokulu Turizm ve Seyahat 5
Hizmetleri (Burslu)
Turizm ve Seyahat 10
Hizmetleri (%50
indirimli)
Pastacilik ve 3
Ekmekgilik (Burslu)
Pastacilik ve 17
Ekmekgilik (%25
indirimli)
Ascilik (Burslu) 13
Ascllik (I0) (Burslu) 6
Asclilik (%50 76
Indirimli)
Ascilik (10) (%50 38
32’&;';&“ istanbul  Beylikduizii Yumzfg';ulu indirimi)
Turizm ve Seyahat 5
Hizmetleri (Burslu)
Turizm ve Seyahat 25
Hizmetleri (%50
indirimli)
Asclilik (Burslu) 5
I:?’l:lreﬁ/\t(t;)rzsitesi Istanbul Beykoz Yultizslfgllzulu Asgll '.k. (%50 25
Indirimli)
Asclilik (Burslu) 14
Ascilik (%50 84
Indirimli)
Asclilik (I0) (Burslu) 7
Ascilik (I10) (%50 42
Dogu f R Meslek Indirimli
Un?ve?’sitesi Istanbul Uskdar Yiiksekokulu Turizm ve ())tel 7
isletmeciligi
(Burslu)
Turizm ve Otel 43
isletmeciligi (%50
indirimli)
Asclilik (Burslu) 10
. Ascilik (%50 56
H:Iilvgersitesi istanbul  Eylipsultan Yumz‘ilgllzulu indirimli)
Asclilik (I0) (Burslu) 9
Asclilik (I0) (%50 51
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indirimli)
Turizm ve Otel 8
Isletmeciligi
(Burslu)
Turizm ve Otel 46
isletmeciligi (%50
indirimli)
Asclilik (Burslu) 8
Asclilik (%50 48
indirimli)
Turist Rehberligi 5
; (Burslu)
'5;?",‘;‘;'"‘:;?' istanbul  Sefakdy Ym’:’;i'gl':ulu Turist RehberlGi 25
(%50 Indirimli)
Turist Rehberligi 10
(10) (Burslu)
Turist Rehberligi 20
(10) (%50 indirimli)
Turizm ve Otel 8
isletmeciligi
(Burslu)
Ascilik (%50 75
indirimli)
Ascilik (Burslu) 13
Ascilik (i0) (%50 49
Indirimli)
Ascllik (I0) (Burslu) 9
Turist Rehberligi 51
istanbul Aydin i Kiigiikgekme Anadolu Bil Meslek (Ingilizce) (%50
Universitesi stanbul ce Yiiksekokulu Indirimli) —
Turist Rehberligi 9
(ingilizce) (Burslu)
Turizm ve Otel 48
isletmeciligi (%50
indirimli)
Turizm ve Otel 25
isletmeciligi (10)
(%50 Indirimli)
Turizm ve Otel 4
isletmeciligi (i0)
(Burslu)
Asclilik (Burslu) 12
Asclilik (%50 68
istanbul Bilgi istanbul Kustepe Meslek indirimli)
Universitesi Yiksekokulu Asclilik (I0O) (Burslu) 8
Ascllik (i0) (%50 45
indirimli)
Asclilik (Burslu) 7
Ascilik (%50 38
istanbul Meslek indirimli)
Esenyurt istanbul Esenyurt Yiksekokulu Turist Rehberligi 5
Universitesi (Burslu)
Turist Rehberligi 20
(%50 Indirimli)
Asclilik (Burslu) 7
i'_stanbul Galata istanbul Beyoglu Meslek Asclilik (%50 31
Universitesi Yuksekokulu Indirimli)
Ascilik (Ucretli) 8
istanbul Gedik f . Gedik Meslek Asclilik (Burslu) 7
Universitesi Istanbul  Pendik Yiiksekokulu Ascilik (%50 38
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indirimli)
Asclilik (Burslu) 14
Ascilik (%50 82
Indirimli)
Asclilik (I0) (Burslu) 8
Ascllik (I0) (%50 51
indirimli)
Turist Rehberligi 10
) . (Burslu)
Istanbul Geligim - —
Istanbul Gelisim ;.\ Avcllar Meslek T(%zgél?s(;ﬁ%::?l %
Universitesi Yuksekokulu Turist Rehberligi 0
(10) (Burslu)
Turist Rehberligi 30
(10) (%50 indirimli)
Pastacilik ve 6
Ekmekgilik (Burslu)
Pastacilik ve 34
Ekmekgilik (%50
indirimli)
Turizm ve Otel 5
Isletmeciligi
Istanbul KGItdr o000 Bakrkoy Viksekokulu (Burslu)
Universitesi Turizm ve Otel 31
isletmeciligi (%50
indirimli)
i Meslek Ascilik (Burslu) 7
'grtl?",‘;‘;'itg's‘ia" istanbul  Tuzla Yiiksekokulu ASGIlIk (%50 38
Indirimli)
Asclilik (Burslu) 5
Ascilik (%50 29
indirimli)
; . Meslek Ascilik (Ucretli) 1
I[?:I?\r/‘eh::litzzimeh istanbul Esenyurt Yuksekokulu Pastacilik ve 6
Ekmekgilik (Burslu)
Pastacilik ve 28
Ekmekegilik (%50
indirimli)
; N Istanbul Saglk ve Ascilik (Burslu) 5
Istanbul Saglik Sosyal Bilimler Ascilik (%50 25
ve Sosyal i ) RIS
- stanbul Fatih Meslek Indirimli
Bilimler Meslek Yiiksekokulu
Yiiksekokulu
Asclilik (Burslu) 12
Ascilik (%50 67
indirimli)
Turizm ve Otel 7
Isletmeciligi
i L (Burslu)
istanbul Sisli Ist?\;bull E'§“ Turizm ve Otel 39
Meslek istanbul Sisli YUksziskulu isletmeciligi (%50
Yiiksekokulu Indirimli)
Turizm ve Otel 4
isletmeciligi (i0)
(Burslu)
Turizm ve Otel 24
isletmeciligi (i0)
(%50 Indirimli)
istanbul ; . Plato Meslek Ascllik (Burslu) 11
Topkapi Istanbul Fatih Yiiksekokulu Ascilik (%50 60
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Universitesi indirimli)
Ascilik (10) (Burslu) 7
Ascllik (I0) (%50 40
indirimli)
Ascilik (Uzaktan 7
Ogretim) (Burslu)
Ascilik (Uzaktan 39
Ogretim) (%50
indirimli)
Turist Rehberligi 6
(Burslu)
Turist Rehberligi 38
(%50 indirimli)
Turist Rehberligi 9
(Uzaktan Ogretim)
(Burslu)
Turist Rehberligi 51
(Uzaktan Ogretim)
(%50 Indirimli)
Turizm ve Otel 25
isletmeciligi (%50
indirimli)
Turizm ve Otel 5
isletmeciligi
istanbul Yeni Meslek (Burslu)
Yizyl istanbul  Zeytinburnu Yiksekokulu Turizm ve Otel 5
Universitesi isletmeciligi (10)
(Burslu)
Turizm ve Otel 20
isletmeciligi (i0)
(%50 indirimli
s Asclilik (Burslu) 9
Il']srt:ir\‘/i?sitesi istanbul  Zeytinburnu Y[]l'i ?j(lgll:ulu Asgllik (%50 51
Indirimli)
Turizm ve Otel 3
Isletmeciligi
izmir Ekonomi izmir Balgova Meslek (Burslu)
Universitesi Yiksekokulu Turizm ve Otel 20
isletmeciligi (%25
indirimli)
Asclilik (Burslu) 7
izmir Kavram izmir Kavram A%":'“.k. (%25 38
. ndirimli)
M?slek Izmir Konak "Meslek Ascilik (10) (Bursiu) 5
Yiiksekokulu Yuksekokulu Asclik (10) (%25 37
Indirimli)
Asclilik (Burslu) 8
Ascilik (%50 42
Indirimli)
Turist Rehberligi 9
(Burslu)
Turist Rehberligi 51
Kapadokya Nevsehir Urglip Kapadokya Meslek (%50 Indirimli)
Universitesi Yuksekokulu Turist Rehberligi o7
(Uzaktan Ogretim)
(Burslu)
Turist Rehberligi 136

(Uzaktan Ogretim)
(%25 Indirimli)
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Turizm ve Otel 6
Isletmeciligi
(Burslu)
Turizm ve Otel 16
lejﬂr?ilf/i?;tesi istanbul Maltepe Yultii,ilgllzulu i§|etr.ne(‘:i!igi.(%25
Indirimli)
Turizm ve Otel 12
isletmeciligi
(Ucretli)
Asclilik (Burslu) 11
Asclilik (%50 61
indirimli)
Ascilik (Ucretli) 1
Ascllik (I0) (Burslu) 6
Ascllik (I0) (%50 33
indirimli)
Ascllik (i0) (Ucretli) 1
Turist Rehberligi 7
(Burslu)
. Meslek Turist Rehberligi 40
ﬂ'rﬁsg:g?t'em istanbul Sisli Yiiksekokulu (%50 indirimii)
Turist Rehberligi 1
(Ucretli)
Turizm ve Otel 7
isletmeciligi
(Burslu)
Turizm ve Otel 41
isletmeciligi (%50
indirimli)
Turizm ve Otel 1
isletmeciligi
(Ucretli)
Ascilik (Ingilizce) 8
Piri Reis istanbul Tuzla Denizcilik Meslek (Burslu)
Universitesi Yiksekokulu Ascilik (Ingilizce) a7
(%50 indirimli)
Asclilik (Burslu) 5
-l'lzlzriszrsitesi Mersin Yenisehir Yultizslfgllzulu A§9'“.k. (%50 30
Indirimli)
Turizm ve Otel 3
Isletmeciligi
(Burslu)
Yasar i Meslek ; Turizm.\./uel Ootel 18
Universitesi Izmir Bornova Yuksekokulu I§|etme(;|!|g| .( %50
Indirimli)
Turizm ve Otel 2
isletmeciligi
(Ucretli)

3.3. Lisans Duzeyinde Turizm Egitiminin Durumu

Tarkiye'de lisans duzeyinde turizm egitimi ilgili web
sayfalarindan elde edilen verilere gére, Gastronomi ve Mutfak
Sanatlari, Otel Yoneticiligi, Rekreasyon Yonetimi, Seyahat
isletmeciligi, Seyahat isletmeciligi ve Turizm Rehberligi,
Turizm Isletmeciligi, Turizm Rehberligi, Turizm ve Otel
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isletmeciligi, Yiyecek ve Igecek isletmeciligi programlari adi
altinda verilmektedir. Detayli bilgiler Tablo 3’te verilmistir.

Tablo 3. Lisans Duzeyinde Turizm Egitiminin Durumu

Universitenin ; ; . Ogrenci
Adi I} lice Fakiilte/ YO Program Sayisi
Adana
Alparslan isletme Turizm
Tiirkes Bilim ve Adana Sarigam sietme. ; s 31
" Fakdltesi Isletmeciligi
Teknoloji
Universitesi
Adiyaman Turizm Turizm
Universitesi Adiyaman  Merkez Fakiiltesi Rehberligi 4l
) Turlznjm 31
Isletmeciligi
Turizm
Rehberligi 52
Turizm Turizm
’afy."” Kocatepe  rnon Merkez Fakiltesi Rehberligi (10)) 4l
niversitesi ;
Gastronomi ve 62
Mutfak Sanatlari
Gastronomi ve
Mutfak Sanatlari 62
(19)
Agn ibrahim | Turizm .
Gegen Agri Merkez I§Ietme0|_||g| Gastronomi ve a1
g s ve Otelcilik Mutfak Sanatlar
Universitesi A
Yiksekokulu
| Turizm 72
Isletmeciligi
Turizm
isletmeciligi 52
Turizm (Ingll_lzce)
Konyaalti Fakiiltesi Turizm 52
Rehberligi
Gastronomi ve 72
Mutfak Sanatlar
Rekreasyon
Yénetimi 52
Gastronomi ve 82
Akdeniz Antalya Mutfak Sanatlari
Universitesi Y Gastronomi ve
Mutfak Sanatlari 82
(19)
Manavgat Rekreasyon 52
Manavgat Turizm Yonetimi
Fakdltesi Turizm
; . 41
Isletmeciligi
Turizm
Rehberligi 62
Turizm
Rehberligi (I0)) 41
. Serik isletme Turizm
Serik Fakiltesi isletmeciligi 81
Aksaray Turizm Turizm
Universitesi Aksaray  Merkez Fakiltesi Rehberligi 4l
Alanya Turizm ~ Turizm 62
Alaaddin Fakdltesi Isletmeciligi
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Keykubat Antalya Alanya Gastronomi ve
Universitesi Mutfak Sanatlari 62
| Jurizm 52
Isletmeciligi
Turizm
. Rehberligi al
Anadolu Eskisehir  Tepebasi Turizm Turi
Universitesi s pebas Fakiiltesi urizm
Rehberligi 1
(KKTC Uyruklu)
Gastronomi ve 62
Mutfak Sanatlar
Gastronomi ve 66
Mutfak Sanatlari
Gastronomi ve
Mutfak Sanatlar 17
(M.T.0.K)
Rekreasyon
P 71
Yonetimi
Ankara Haci Turizm Rekreasyon
3;{:;’2':@" Ankara Golbag: Fakilltesi Yénetimi 18
(M.T.0.K)
~ Seyahat
Isletmeqllgl ve 62
Turizm
Rehberligi
) Turlznjw 72
Isletmeciligi
Turizm
Ardahan isletmeciligi Gastronomi ve
Universitesi Ardahan Merkez ve Otelcilik Mutfak Sanatlari 41
Yiksekokulu
. Uygulamali .
{-_\rt_vm Q_oru_h Artvin Merkez Bilimler Gastronomi ve 41
Universitesi . Mutfak Sanatlari
Yiksekokulu
Gastronomi ve 72
Mutfak Sanatlari
Gastronomi ve
Atatiirk Turizm Mutfak Sanatlari 62
. s Erzurum Yakutiye Fakdltesi (10)
Universitesi ;
Turizm
; L 82
Isletmeciligi
Turizm
Rehberligi 103
. Seyahat 36
Isletmeciligi
[ Jurizm 31
Isletmeciligi
Aydin Adnan Turizm Turizm 52
Menderes Aydin Efeler Fakultesi Rehberligi
Universitesi Turizm a1
Rehberligi (i0)
Yiyecek ve
~ lcecek 52
Isletmeciligi
Gastronomi ve 52
. . Mutfak Sanatlari
Balikesir . Turizm
- . Balikesir Merkez e Rekreasyon
Universitesi Fakultesi P 41
Yonetimi
Turizm 41
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Isletmeciligi
Turizm
Rehberligi 62
Turizm
Rehberligi (I0) 41
Burhaniye Gastronomi ve a1
. Uygulamali Mutfak Sanatlar
Burhaniye - =
Bilimler Turizm a1
Fakiiltesi isletmeciligi
Gastronomi ve a1
Batman Batman Merkez Turizm Mutfak Sanatlar
Universitesi Fakdltesi Turizm
- 36
Rehberligi
—_— Uygulamali Turizm
Bilecik Seyh Bilimler isletmeciligi 41
Edebali Bileck  Boziyik  Fakiltesi Turi
Universitesi Y urizm 41
Rehberligi
Kanik ) Turizm 21
Bitlis Eren Bitlis Ahlat Uygulamal Isletmeciligi
Universitesi Bilimler Gastronomi ve a1
Yiksekokulu  Mutfak Sanatlar
. Uygulamali Turizm
Bogazigi istanbul Bebek Bilimler isletmeciligi 57
Universitesi . o
Yiksekokulu (Ingilizce)
Gastronomi ve 62
Bolu Abant Turizm Mmfi'ijﬁ:‘;a“a”
I._zzgt Ba_ysa! Bolu Merkez Fakdltesi Rehberligi 41
Universitesi -
Turizm
; - 31
Isletmeciligi
Gastronomi ve
Mutfak 62
Burdur Mehmet i§|¢1-tl:r:|;(r;?ligi Gaita:gﬁ:)lar:il ve
AUﬁlifvE:ssict)Zsi Burdur Merkez ve Otelcilik Mutfak Sanatlari 62
Yiksekokulu (10)
) Turlzrr)m a1
Isletmeciligi
Gastronomi ve 52
Mutfak Sanatlari
~ Seyahat
Merkez Tur__lzm . I§|etmep|||g| ve 52
Fakdltesi Turizm
CGanakkale Rehberligi
Onsekiz Mart Canakkale -
. . Turizm
Universitesi i L 31
Isletmeciligi
Gokgeada
.. Uygulamal Gastronomi ve
Gokgeada Bilimler Mutfak Sanatlar 57
Yiksekokulu
Cankirn llgaz Turizm .
Karatekin Cankiri llgaz ve Otelcilik R-errL:Qé:ri“i 52
Universitesi Yiksekokulu 9
) Turizm 62
Turizm Isletmeciligi
Dokuz Eyliil P Fakultesi Gastronomi ve
Universitesi Izmir Buca Mutfak Sanatlari 62
Uygulamal Gastronomi ve 62
Bilimler Mutfak Sanatlari
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Yiksekokulu

| Jurizm 62
Isletmeciligi
~ Turizm
Isletmeciligi 1
(KKTC Uyruklu)
isletme . Turizm
Fakiltesi Isletmeciligi 62
(Ingilizce)
Akgakoca Turizm
. : L 41
. Turizm Isletmeciligi
Dizce Diizce Akgakoca isletmeciligi
Universitesi ") Gastronomi ve
ve Otelcilik Mutfak Sanatlar 41
Yiiksekokulu utiak sanatia
Turizm
Ege _— Gesme isletmeciligi 82
Oni I 1zmir Cesme Turizm -
niversitesi A Turizm
Fakultesi L 57
Rehberligi
Turizm 62
Erciyes . Turizm Rehberligi
- I Kayseri Talas e -
Universitesi Fakdltesi Turizm a1
isletmeciligi
Kemaliye
Erzincan Binali Haci Ali Akin Gastronomi ve
Yildirnm Erzincan Kemaliye Uygulamali 41
R L - Mutfak Sanatlari
Universitesi Bilimler
Yiksekokulu
Gastronomi ve 52
Mutfak Sanatlari
Eskigehir Turizm Turizm
Osmangazi Eskisehir Odunlpazar Fakdltesi isletmeciligi 62
Universitesi Turizm
isletmeciligi 41
(19)
Gaziantep Giizel
; o Sanatlar .
Islam Bilim ve Gaziante Sahinbe: Tasarim ve Gastronomi ve 41
Teknoloji P Y . Mutfak Sanatlar
o b . Mimarlik
Universitesi o
Fakdiltesi
. Turizm .
Gaziantep . A Gastronomi ve
Universitesi Gaziantep Merkez Fakilltesi Mutfak Sanatlar 62
Gastronomi ve 52
Kesa Turizm Mutfak Sanatlar
sap Fakiiltesi Rekreasyon
PR 31
Yonetimi
Giresun . Bulancak
Universitesi Giresun Kadir
Bulancak Karabag i T“”Z”.‘.w 21
Uygulamal Isletmeciligi
Bilimler
Yiiksekokulu
Gastronomi ve 31
Gilimiighane Glmisha Turizm Mutfak Sanatlari
T IS Merkez L -
Universitesi ne Fakdltesi Turizm
e 52
Rehberligi
Turizm ve Gastronomi ve a1
Harran Otel Mutfak Sanatlari
o . Sanliurfa Merkez ;
Universitesi Isletmeciligi Rekreasyon a1
Yiksekokulu Yonetimi
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Turizm
Rehberligi Al
Hatay Mustafa islgtl:rrmlécr;?ligi Gastronomi ve
Ife[‘nal P Hatay Antakya ve Otelcilik Mutfak Sanatlari 4l
Universitesi A
Yiksekokulu
1gdir - Turizm Gastronomi ve
Universitesi gdir Merkez Fakdltesi Mutfak Sanatlar 62
Isparta Turizm a1
Uygulamali I Turizm isletmeciligi
Bilimler Isparta Egirdir Fakdltesi Turizm a1
Universitesi Rehberligi
Gastronomi ve 62
. Mutfak Sanatlar
Iskenderun Turizm Turizm
Teknik Hatay iskenderun Fakilltesi isletmecilisi 31
Universitesi s ety
Turizm 31
Rehberligi
: Gastronomi ve
Istaanl . Mutfak Sanatlar 52
Medeniyet ) Turizm Tarizm
Universitesi Istanbul Tuzla Fakultesi runzm 52
Isletmeciligi
; iktisat .
Istanbul istanbul Fatih Fakiiltesi | Jurizm 77
Universitesi Isletmeciligi
~ Turizm
Isletmeciligi 41
Izmir I_(atlp o . Turizm (Ingllllzce)
Celebi Izmir Cigli Fakiiltesi Turizm 62
Universitesi Rehberligi
Gastronomi ve 62
Mutfak Sanatlari
Sarikamig .
Ifaf_kas T Kars Sarikamis Turizm Gastronomi ve 52
Universitesi L Mutfak Sanatlari
Fakdltesi
Kahramanmara Muhendislik
i e Kahrama Dulkadirog| Mimarlik ve Gastronomi ve
s Istiklal 41
% . nmaras u Tasarim Mutfak Sanatlari
Universitesi P
Fakdltesi
Gastronomi ve 52
Mutfak Sanatlari
Turizm
Karabiik ) Safranbolu Rehberligi st
o o Karabuk Safranbolu Turizm -
Universitesi P Turizm
Fakdltesi : A 26
Isletmeciligi
Rekreasyon
Yonetimi 41
Gastronomi ve a1
< Uygulamali Mutfak Sanatlari
Karamanoglu Bilimler Turizm
Mehmetbey Karaman Merkez Yiiksekokulu Rehberlidi 31
Universitesi g
Rekreasyon
P 41
Yonetimi
Turizm
isletmeciligi 31
Kastamonu Kastamon Merkez Turizm (Ingilizce)
Universitesi u Fakdltesi Turizm
Rehberligi 52
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Gastronomi ve

Mutfak Sanatlari 52
Gastronomi ve a1
Mutfak Sanatlari
Turizm a1
Kirklareli . Turizm Rehberligi
. . Kirklareli Merkez L
Universitesi Fakdltesi Rekreasyon 36
Yonetimi
[ Jurizm 26
Isletmeciligi
Gastronomi ve 62
Kocaeli Kocaeli Kartepe Turizm Mutfak Sanatlari
Universitesi P Fakdltesi Turizm a1
isletmeciligi
Gastronomi ve a1
. Tavsanh Mutfak Sanatlar
Kutahya Uygulamal Rekreasyon
Dumlupinar Kitahya Tavsanli you Kreasyc 31
oo e Bilimler Ydnetimi
Universitesi e -
Fakultesi Turizm
’ L 26
Isletmeciligi
Sosyal ve
Malatya Turgut Beseri Turizm
Ozal . > f L 31
I Malatya Yesilyurt Bilimler Isletmeciligi
Universitesi PR
Fakultesi
Gastronomi ve 62
Mutfak Sanatlari
Gastronomi ve
. . Mutfak Sanatlar 31
Mardin Artuklu o+ Artukdu Turizm (i0)
Universitesi Fakdltesi -
Turizm 31
Rehberligi
) Turlznjw 26
Isletmeciligi
Gastronomi ve 62
Mutfak Sanatlari
. Rekreasyon
Mersin . L T“T.'Zm. Yonetimi 41
T Mersin Yenisehir Fakdltesi -
Universitesi ~ Turizm 62
Isletmeciligi
Turizm
Rehberligi 62
Gastronomi ve 62
Mutfak Sanatlari
Yiyecek ve
~ Igecek 52
Isletmeciligi
Turizm Turizm
Mugla Sitki Merkez Fakilltesi Rehberligi 8t
Kogman Mugla ~ Turizm 52
Universitesi Isletmeciligi
~ Turizm
Isletmeciligi 31
(Ingilizce)
Fethiye .
Fethiye isletme i I—ertLrJT:Z(Tili“i 72
Fakiiltesi ¥ 9
Guzel
Munzur . Sanatlar, Gastronomi ve
Universitesi Tuncell Merkez Tasarim ve Mutfak Sanatlari 52
Mimarlik

63



Turizm ve Destinasyon Arastirmrlari VII

Fakdltesi
Gastronomi ve 62
Mutfak Sanatlari
Gastronomi ve
Mutfak Sanatlari 62
Necmettin Turizm i6)
Erbakan Konya Meram Fakdltesi Rekreasyon
o o Lo 62
Universitesi Yonetimi
) Turlzrr_1_w 31
Isletmeciligi
Turizm
Rehberligi 52
Gastronomi ve 62
Mutfak Sanatlar
Gastronomi ve
Nevsehir Haci Turizm Mutfak Sanatlari 41
Bektasg Veli Nevsehir Merkez Fakiiltesi (10)
Universitesi Turizm 36
isletmeciligi
Turizm
Rehberligi 52
Turizm 52
Ondokuz Mayis Turizm Rehberligi
o s Samsun Bafra . -
Universitesi Fakultesi ~ Turizm a1
Isletmeciligi
Ordu Turizm Gastronomi ve
Universitesi Ordu Altinordu Fakiiltesi Mutfak Sanatlari 62
. Kadirli Gastronomi ve
gs:rl](i?lea Osmaniye Kadirli U)/ngglamall Mutfak Sanatian >
Universitesi iimler Rekreasyon 41
Fakdltesi Yonetimi
Gastronomi ve 72
Mutfak Sanatlari
Rekreasyon 31
Pamukkale - Turizm Yonetimi
. L Denizli Pamukkale L -
Universitesi Fakdltesi ~ Turizm a1
Isletmeciligi
Turizm
Rehberligi 62
Recep Tayyip Ardesen N(Ii ??;:rkogngaItYa(er| 41
Erdogan Rize Ardesen Turizm Turizm
Universitesi Fakdltesi : . 21
Isletmeciligi
Gastronomi ve 62
Mutfak Sanatlari
Rekreasyon a1
Sakarya . Yonetimi
Uygulamal T”F.'Zm . Turizm
Bilimler Sakarya Sapanca Fakdltesi islet ilici 41
sletmeciligi
Universitesi Turizm 62
Rehberligi
Turizm
Rehberligi (I0)) 52
Gastronomi ve 62
Mutfak Sanatlari
Selguk Turizm Gastronomi ve
Universitesi Konya Selguklu Fakiiltesi Mutfak Sanatlari 62
(19)
Rekreasyon
Yonetimi 31
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Turizm

isletmeciligi sl
Turizm
Rehberligi sl
Turizm a1
Beysehir Ali Rehberligi
. Akkanat Turizm
Beygehir Turizm isletmeciligi sl
Fakdltesi Gastronomi ve 31
Mutfak Sanatlar
Turizm Gastronomi ve a1
Siirt . isletmeciligi _ Mutfak Sanatlari
Universitesi Siirt Merkez ve Otelcilik Rekreasyon a1
Yiksekokulu Ydénetimi
Rekreasyon
Yonetimi 41
Sinop . Turizm Gastronomi ve
Universitesi Sinop Merkez Fakdltesi Mutfak Sanatlari 52
Turizm
Rehberligi 62
; . Gastronomi ve
Sivas Turizm 72
Cumhuriyet Sivas Merkez Fakdltesi MUth_’I_k rSanatIan
Universitesi (. lurizm 21
Isletmeciligi
Siilevman Iktisadi ve
th idari Bilimler Turizm
Demirel Isparta Merkez Fakiiltesi isletmeciligi 31
Universitesi § 9
Turizm ve
$irnak Otel Gastronomi ve
Universitesi $irnak Merkez isletmeciligi Mutfak Sanatlari 4l
Yiksekokulu
Zile Gastronomi ve 52
Tokat Dingerler Mutfak Sanatlari
. . Turizm
Gaziosmanpag Tokat Zile isletmeciligi Rekreasyon
a Universitesi ve Otelcilik Yénetimi 32
Yiksekokulu
Uygulamali .
'.I:ra}kya e . Edirne Merkez Bilimler : T“”Z”.’.,. 31
Universitesi Fakiiltesi Isletmeciligi
Gastronomi ve a1
Mutfak Sanatlari
Van Yiiziincii Turizm Rekreasyon
Yil Universitesi van Tusba Fakultesi Yonetimi 41
[ Jurizm 21
Isletmeciligi
Karadeniz Turizm
Zonguldak o ; L 26
Biilent Ecevit Zongulda Eregli Eregli I§Ietm.eC|I|g|
Universitesi k Turizm Turizm 41
Fakultesi Rehberligi
VAKIF UNIVERSITELERI
Gastronomi ve
Mutfak Sanatlari 15
Alanya Sanat ve (%50 Indirimli)
Hamdullah Gastronomi ve
Emin Pasa Antalya Alanya I;F:Ifa;gi Mutfak Sanatlari
Universitesi (Ingilizce) (%50 29

Indirimli)

Gastronomi ve
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Mutfak Sanatlari
(Ingilizce)
(Burslu)

Gastronomi ve
Mutfak Sanatlari
(Burslu)

Iktisadi ve
Idari Bilimler
Fakdltesi

~ Turizm
Isletmeciligi
(Burslu)

15

Altinbag
Universitesi

istanbul

Besiktas

Uygulamal
Bilimler
Fakultesi

Gastronomi ve
Mutfak Sanatlari
(%50 Indirimli)

30

Gastronomi ve
Mutfak Sanatlar
(Burslu)

Ankara Medipol
Universitesi

Ankara

Altindag

Glzel
Sanatlar
Tasarim ve
Mimarlik
Fakdltesi

Gastronomi ve

Mutfak Sanatlar

(Ingilizce) (%50
indirimli)

51

Gastronomi ve
Mutfak Sanatlari
(Burslu)
(Ingilizce)

Antalya Akev
Universitesi

Antalya

Serik

Sanat ve
Tasarim
Fakdltesi

Gastronomi ve
Mutfak Sanatlari
(%50 Indirimli)

34

Gastronomi ve
Mutfak Sanatlari
(Burslu)

Antalya Bilim
Universitesi

Antalya

Ddésemealti

Turizm
Fakultesi

Gastronomi ve
Mutfak Sanatlari
(%50 indirimli)
(ingilizce)

38

Gastronomi ve
Mutfak Sanatlar
(Burslu)
(ingilizce)

~ Turizm
Isletmeciligi
(Burslu)

(Ingilizce)

Turizm
isletmeciligi
(%50 indirimli)
(ingilizce)

18

Atiim
Universitesi

Ankara

Golbasi

isletme
Fakdltesi

Turizm
isletmeciligi
(Burslu)
(Ingilizce)

13

Turizm
isletmeciligi
(%50 Indirimli)
(ingilizce)

Avrasya
Universitesi

Trabzon

Ortahisar

Uygulamali
Bilimler

Yiksekokulu

Gastronomi ve
Mutfak Sanatlari
(%50 Indirimli)

25

Gastronomi ve
Mutfak Sanatlari
(Burslu)

Bahgesehir

istanbul

Besiktas

Uygulamal

Gastronomi ve

20
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Universitesi Bilimler Mutfak Sanatlari
Yiksekokulu (%50 Indirimli)
(Ingilizce)
Gastronomi ve
Mutfak Sanatlari 7
(Burslu)
(Ingilizce)
Gastronomi ve
Mutfak Sanatlari 23
(Ucretli)
(Ingilizce)
Gastronomi ve
Mutfak Sanatlari 32
Guzel (%25 Indirimli)
Sanatlar Gastronomi ve
Tasarim ve Mutfak Sanatlari 9
Mimarhk (Burslu)
Baskent Fakiiltesi Gastronomi ve
oas e Ankara Etimesgut Mutfak Sanatlari 14
Universitesi - .
(Ucretli)
Turizm
. Isletmeciligi 15
. (%50 indirimli)
Bilimler Tari
Fakiltesi [ urzm
Isletmeciligi 5
(Burslu)
Gastronomi ve
Giizel Mutfak Sanatlari 84
Buylkgekm (%50 Indirimli)
ece Sanatlar Gastronomi ve
Fakilltesi Mutfak Sanatlari 14
I§eykent. . istanbul (Bur_slu)
Universitesi Turizm
e isletmeciligi 25
Nktisadive (o050 i irimli)
Esenyurt Idari Bilimler -
- ) Turizm
Fakdltesi : A
Isletmeciligi 5
(Burslu)
Gastronomi ve
Sanat ve Mutfak Sanatlari 38
o Lo
Beykoz =~ istanbul Beykoz Tasarim (%50 Indirimli)
Universitesi Fakiiltesi Gastronomi ve
Mutfak Sanatlari 7
(Burslu)
Gastronomi ve
Sanat ve Mutfak Sanatlari 65
N o Pt
Dogus istanbul Umraniye Tasarim (%50 Indirimli)
Universitesi Fakiiltesi Gastronomi ve
Mutfak Sanatlari 12
(Burslu)
Gastronomi ve
Giizel Mutfak Sanatlari 59
. o P
I;_Ial_lg . istanbul Beyoglu Sanatlar (%50 Indm.m“
Universitesi Fakiiltesi Gastronomi ve
Mutfak Sanatlar 11
(Burslu)
Glzel Gastronomi ve
E:fa})nncu Gaziante Sahinbe Sanatlar ve Mutfak Sanatlari 19
Uni{ersitesi P Y Mimarlik (%50 indirimli)
Fakdltesi Gastronomi ve 10
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Mutfak Sanatlari
(Burslu)

Gastronomi ve
Mutfak Sanatlari
(Ucretli)

10

ihsan
Dogramaci
Bilkent
Universitesi

Ankara

Cankaya

Uygulamal

Bilimler
Fakultesi

Turizm ve Otel
isletmeciligi
(%50 indirimli)
(ingilizce)

31

Turizm ve Otel
Isletmeciligi
(Burslu)

(Ingilizce)

istanbul Arel
Universitesi

istanbul

Cevizlibag

Glzel
Sanatlar
Fakultesi

Gastronomi ve
Mutfak Sanatlari
(%50 Indirimli)

30

Gastronomi ve
Mutfak Sanatlar
(Burslu)

istanbul Aydin
Universitesi

istanbul

Kigikgekm
ece

Guzel
Sanatlar
Fakdltesi

Gastronomi ve
Mutfak Sanatlari
(%50 Indirimli)

44

Gastronomi ve
Mutfak Sanatlari
(Burslu)

12

Gastronomi ve
Mutfak Sanatlari
(Ucretli)

24

istanbul Bilgi
Universitesi

istanbul

Beyoglu0

Uygulamal

Bilimler
Fakultesi

Gastronomi ve
Mutfak Sanatlari
(%50 Indirimli)
(ingilizce)

36

Gastronomi ve
Mutfak Sanatlari
(Burslu)
(ingilizce)

Gastronomi ve
Mutfak Sanatlari
(Ucretli)

(Ingilizce)

Turizm
isletmeciligi
(%50 Indirimli)
(ingilizce)

21

Turizm
isletmeciligi
(Burslu)
(Ingilizce)

istanbul
Esenyurt
Universitesi

istanbul

Esenyurt

Uygulamali

Yiksekokulu

Bilimler

Gastronomi ve
Mutfak Sanatlari
(%50 Indirimli)

25

Gastronomi ve
Mutfak Sanatlari
(Burslu)

istanbul Galata
Universitesi

istanbul

Beyoglu

Sanat ve
Sosyal
Bilimler

Fakdltesi

Gastronomi ve
Mutfak Sanatlari
(%50 Indirimli)

28

Gastronomi ve
Mutfak Sanatlar
(Burslu)
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Gastronomi ve
Mutfak Sanatlari
(Ucretli)

istanbul Gedik

Universitesi Istanbul

Kartal

Mimarlik ve
Tasarim
Fakultesi

Gastronomi ve
Mutfak Sanatlari
(%50 Indirimli)

47

Gastronomi ve
Mutfak Sanatlar
(Burslu)

istanbul
Gelisim
Universitesi

istanbul

Avcilar

Guzel
Sanatlar
Fakultesi

Gastronomi ve
Mutfak Sanatlari
(%50 Indirimli)

59

Gastronomi ve
Mutfak Sanatlar
(Burslu)

10

Gastronomi ve
Mutfak Sanatlari
(Ucretli)

Uygulamali
Bilimler
Fakdltesi

Gastronomi ve
Mutfak Sanatlar
(Iingilizce)(%50
indirimli)

61

Gastronomi ve
Mutfak Sanatlari
(%50 Indirimli)

43

Gastronomi ve
Mutfak Sanatlari
(Burslu)

Gastronomi ve
Mutfak Sanatlari
(Ingilizce)(Burslu

10

iktisadi, idari
ve Sosyal
Bilimler
Fakdltesi

Turizm
Rehberligi (%50
Indirimli)

25

Turizm
Rehberligi
(Burslu)

istanbul Kent

Universitesi Istanbul

Kagithane

Sanat ve
Tasarim
Fakdltesi

Gastronomi ve
Mutfak Sanatlar
(Ingilizce)(%50
indirimli)

17

Gastronomi ve
Mutfak Sanatlari
(%50 Indirimli)

21

Gastronomi ve
Mutfak Sanatlari
(Burslu)

Gastronomi ve
Mutfak Sanatlari
(Ingilizce)(Burslu

istanbul
Medipol
Universitesi

istanbul

Beykoz

Glzel
Sanatlar
Tasarim ve
Mimarlik
Fakdltesi

Gastronomi ve
Mutfak Sanatlari
(%50 Indirimli)

68

Gastronomi ve
Mutfak Sanatlar
(Burslu)

12

istanbul Okan istanbul

Tuzla

Uygulamali

Gastronomi ve
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Universitesi

Bilimler
Fakdltesi

Mutfak Sanatlari
(Ingilizce)(%50
Indirimli)

Gastronomi ve
Mutfak Sanatlari
(%50 Indirimli)

25

Gastronomi ve
Mutfak Sanatlar
(Burslu)

Gastronomi ve
Mutfak Sanatlar
(Ingilizce)
(Burslu)

istanbul Rumeli
Universitesi

istanbul

Sanat,
Tasarim ve
Mimarlik
Fakdltesi

Gastronomi ve
Mutfak Sanatlari
(%50 Indirimli)

16

Gastronomi ve
Mutfak Sanatlar
(Burslu)

Gastronomi ve
Mutfak Sanatlari
(Ucretli)

istanbul
Topkapi
Universitesi

istanbul

Guzel
Sanatlar,
Tasarim ve
Mimarlik
Fakdltesi

Gastronomi ve
Mutfak Sanatlari
(%50 Indirimli)

56

Gastronomi ve
Mutfak Sanatlari
(Burslu)

10

istinye
Universitesi

istanbul

Guzel
Sanatlar
Tasarim ve
Mimarlik
Fakultesi

Gastronomi ve

Mutfak Sanatlari

(ingilizce) (%50
indirimli)

25

Gastronomi ve
Mutfak Sanatlari
(%50 Indirimli)

49

Gastronomi ve
Mutfak Sanatlar
(Burslu)

Gastronomi ve
Mutfak Sanatlari
(Ingilizce)
(Burslu)

izmir Ekonomi
Universitesi

izmir

Uygulamali
Yonetim
Bilimleri

Yiksekokulu

Gastronomi ve

Mutfak Sanatlar

(ingilizce) (%50
indirimli)

42

Gastronomi ve
Mutfak Sanatlari
(Ingilizce)
(Burslu)

Kapadokya
Universitesi

Nevsehir

Uygulamali
Bilimler
Yiksekokulu

Gastronomi ve
Mutfak Sanatlari
(%50 Indirimli)

59

Gastronomi ve
Mutfak Sanatlari
(Burslu)

11

Maltepe
Universitesi

istanbul

Glzel
Sanatlar
Fakdltesi

Gastronomi ve
Mutfak Sanatlari
(%25 Indirimli)

18

Gastronomi ve
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Mutfak Sanatlari
(Burslu)

Gastronomi ve
Mutfak Sanatlari
(Ucretli)

20

Nisantasi
Universitesi

istanbul

Sariyer

Sanat ve
Tasarim
Fakultesi

Gastronomi ve
Mutfak Sanatlari
(%50 Indirimli)

67

Gastronomi ve
Mutfak Sanatlar
(Burslu)

12

Gastronomi ve
Mutfak Sanatlari
(Ucretli)

Uygulamali
Bilimler
Yuksekokulu

Turizm
Rehberligi (%50
indirimli)

27

Turizm
Rehberligi
(Burslu)

Turizm
Rehberligi
(Ucretli)

Ozyegin
Universitesi

istanbul

Cekmekdy

Uygulamali
Bilimler
Yiksekokulu

Gastronomi ve

Mutfak Sanatlari

(ingilizce) (%50
indirimli)

30

Gastronomi ve
Mutfak Sanatlari
(Ingilizce)
(Burslu)

Gastronomi ve
Mutfak Sanatlar
(Ingilizce)
(Ucretli)

24

Otel Yoneticiligi
(Ingilizce)
(Burslu)

Otel Yoneticiligi
(Ingilizce) (%50
Indirimli)

17

Toros
Universitesi

Mersin

Yenisehir

Guzel
Sanatlar,
Tasarim ve
Mimarlik
Fakdltesi

Gastronomi ve
Mutfak Sanatlari
(%50 Indirimli)

25

Gastronomi ve
Mutfak Sanatlari
(Burslu)

Yasar
Universitesi

izmir

Bornova

Uygulamali
Bilimler
Yiksekokulu

Gastronomi ve
Mutfak Sanatlari
(%50 Indirimli)

36

Gastronomi ve
Mutfak Sanatlari
(Burslu)

Gastronomi ve
Mutfak Sanatlari
(Ucretli)

12

Turizm
Rehberligi
(Ingilizce) (%50
indirimli)

18
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Turizm
Rehberligi
(Ingilizce)

(Burslu)

Turizm
Rehberligi
(Ingilizce)

(Ucretli)

Gastronomi ve
Mutfak Sanatlar
(ingilizce) (%50
indirimli)
Gastronomi ve
Mutfak Sanatlari
(Ingilizce)
(Burslu)
Gastronomi ve
Mutfak Sanatlari
(ingilizce)
(Ucretli)
Turizm
Isletmeciligi
(Ingilizce) (%50
indirimli)
Turizm
isletmeciligi
(Ingilizce)
(Burslu)

51

Glzel
Sanatlar
Fakultesi

10

Yeditepe

Universitesi Istanbul Atasehir

10
iktisadi ve
idari Bilimler
Fakdltesi

3.4. Lisansiistii Duzeyinde Turizm Egitiminin
Durumu

Tarkiye'de lisansustl dizeyinde turizm egitimi ilgili web
sayfalarindan elde edilen verilere gore, Deniz Turizmi, Deniz
Turizmi ve Yat Kaptanligi, Destinasyon Yonetimi, Doga
Turizmi ve Turizm Rehberligi, Ekoturizm, Ekoturizm Rehberligi,
Gastronomi, Gastronomi ve Mutfak Kdultirt, Gastronomi ve
Mutfak Sanatlari, inan¢ Turizmi, Inan¢ Turizmi Rehberligi,
Konaklama isletmeciligi, Kultirel Miras YoOnetimi, Kulturel
Miras Yonetimi ve Turizm, Rekreasyon ve Turist Rehberligi,
Rekreasyon Yonetimi, Saghk Turizmi, Saglhik Turizmi
isletmeciligi, Seyahat isletmeciligi, Seyahat Isletmeciligi ve
Turizm Rehberligi, Seyahat isletmeciligi ve Turist Rehberligi,
Sardurdlebilir  Turizm Yonetimi, Turist Rehberligi, Turizm
isletmeciligi,  Turizm  isletmeciligi Uzmanlhidi,  Turizm
isletmeciligi ve Otelcilik, Turizm isletmecili§i ve Sanat Tarihi,
Turizm isletmelerinde Liderlik ve Yonetim, Turizm Rehberligi,
Turizm Teknolojileri ve Inovasyon, Turizm ve Otel isletmeciligi,
Turizm Yénetimi, Yiyecek icecek Ydnetimi ve Mutfak Sanatlari
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programlari adi altinda verilmektedir. Detayli bilgiler Tablo 4’te
verilmigtir.

Tablo 4. Lisansustii Diizeyinde Turizm Egitiminin Durumu

Universite Adi il ilge Program Adi Program Tiirii
Adana Alparslan
Tiirkes Bilim ve

Tezsiz Yiksek

Teknoloji Adana Sarigam Turizm Isletmeciligi Lisans
Universitesi
Turizm Igletmeciligi 2 Y Uksek
Lisans
Doktora
Afyon Kocatepe . - Tezh_Yuksek
Universitesi Afyon Merkez Turizm Rehberligi Lisans
Tezsiz Yiksek
Lisans (i0)
Gastronomi ve Tezli Yiksek
Mutfak Sanatlari Lisans
. Tezli Yiksek
Gastronomi ve Lisans
Mutfak Sanatlari
Doktora
Rekreasyon Tezli Yiksek
Konyaalt Yonetimi Lisans
Tezli Yiksek
Akdeniz Antalya Turizm Isletmeciligi Lisans
Universitesi Doktora
Turizm Rehberligi 1o T UKSek
isans
Serik Turizm Isletmeciligi Tezli Yuksek
Lisans
Manavgat Turizm Yonetimi Tez||_ Yiksek
Lisans
Tezli Yiksek
AUE\?\?(;?g/itesi Aksaray Merkez Turizm Rehberligi Tez;—if?(rzjsksek
Lisans (i0)
Gastronomi ve Tezli Yiksek
Mutfak Sanatlari Lisans
Tezli Yiksek
Alanya Alaaddin Saglk Turizmi I;lsans
oktora
Ifeyku bat Antalya Alanya Tozli Yiksek
Universitesi ;
Lisans
Turizm Isletmeciligi Tezsiz Yiksek
Lisans (10)
Doktora
Gastronomi ve Tezli Yiksek
Mutfak Sanatlari Lisans
Konaklama Tezsiz Yiksek
isletmeciligi Lisans (Online)
Anadolu L Tezli Yiksek
Universitesi Eskisehir Tepebas! Turizm Isletmecilii Lisans
urizm Isletmeciligi Dokiora
. Tezli Yiksek
Turist Rehberligi Lisans
Ankara Haci . Gastronomi ve Tezli Yiksek
Bayram Veli Ankara Yenimahalle Mutfak Sanatlari Lisans
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Universitesi Tezli Yiiksek
Rekreasyon Lisans
Yonetimi Tezsiz Yiksek
Lisans
Tezli Yiksek
iyiﬁiﬁﬂ%ﬁ ve Lisans
Turizm Rehberligi | 62512 Yuksek
Lisans
~ Seyahat
Isletmeciligi ve oy
Turizm Rehberligi Tezi‘é z:;‘se"
(Aligir Nevayi
Ortak)
Tezli Yiksek
Lisans
Tezli Yiksek
Lisans
Turizm Isletmeciligi (ingilizce)
Tezsiz Yiksek
Lisans
Tezsiz Yiksek
Lisans (UO)
Gastronomi ve Tezli Yiksek
. Mutfak Sanatlari Lisans
Atatiirk . VI
o . Erzurum Yakutiye N I Tezli Yuksek
Universitesi Turizm Igletmeciligi Li
- isans
ve Otelcilik
Doktora
Gastronomi ve Tezli Yiksek
Mutfak Sanatlari Lisans
Tezli Yiksek
Lisans
Aydin Adnan Turizm Isletmeciligi — Tezsiz Yiksek
Menderes Aydin Efeler . i3
M o Lisans (10)
Universitesi
Doktora
Yiyecek Igecek o
Yénetimi ve Mutfak | 02512 YUksek
Lisans
Sanatlar
Tezli Yiksek
Gastronomi ve Lisans
Mutfak Sanatlari Te23|_z Yiksek
Lisans
Doktora
Balikesir . Tezli Yiksek
T s Balikesir Merkez . ;
Universitesi Turizm Igletmeciligi Lisans
Doktora
Konaklama Tezli Yiksek
Isletmeciligi Lisans
Turizm Rehberligi 1 ©2) Yuksek
Lisans
Tezli Yiksek
Lisans
Turizm Isletmeciligi Tezsiz Yiksek
Lisans (10)
Batman Doktora
Universitesi Batman Merkez -
Turizm Igletmeciligi Tezli Yiksek
ve Sanat Tarihi Lisans
Kdulturel Miras Tezsiz Yiksek
YOnetimi ve Turizm Lisans

Rekreasyon

Tezsiz Yiksek
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Yénetimi Lisans (I0)
. - Tezsiz Yiksek
Turizm Rehberligi Lisans (i0))
Bogazig.i . istanbul Bebek Srdrdlebilir Tezli Yiksek
niversitesi Turizm Yonetimi Lisans
Gastronomi ve Tezli Yiksek
Bolu Abant izzet Bolu Merkez Mutfak Sanatlari Lisans
Baysal Universitesi L . Tezli Yiksek
Turizm Igletmeciligi -
Lisans
Tezli Yiksek
Burdur Mehmet Turizm Isletmeciligi Lisans
Akif Ersoy Burdur Merkez Doktora
Universitesi Gastronomi ve Tezli Yiksek
Mutfak Sanatlari Lisans
Tezli Yiksek
Gastronomive ~_ Lisans
Mutfak Sanatlari Tezsiz Yiksek
Lisans (i0)
Kdaltirel Miras Tezli Yiksek
Yonetimi Lisans
Tezli Yiksek
Lisans
Tezsiz Yiksek
Turizm Igletmeciligi _ Lisans
Tezsiz Yiksek
Lisans (10)
anakkale Onsekiz Doktora
Ellart Universitesi Ganakkale Merkez Tezli Yiiksek
Lisans
N N Tezsiz Yiksek
Saglk Turizmi Lisans
Tezsiz Yiksek
Lisans (i0)
Tezsiz Yiksek
. . Lisans
Turist Rehberligi Tezsiz Yiksek
Lisans (UO)
Seyahat Tezli Yuksek
isletmeciligi ve Lisans
Turizm Rehberligi Doktora
) o Tezli Yiksek
Deniz Turizmi .
Lisans
Deniz Turizmi ve Tezsiz Yiksek
Yat Kaptanligi Lisans (i0)
Dokuz Eyliil ) Gastronomi ve Tezli_ Yiksek
e . Izmir Alsancak Mutfak Sanatlari Lisans
Universitesi VT
Tezli Yiksek
Turizm Isletmeciligi Lisans
Doktora
; o Tezli Yiksek
Inang Turizmi -
Lisans
Tezli Yiksek
Ekoturizm Lisans
Diizce Universitesi Diizce Konuralp Saglik Turizmi Tezl_“i;;:]kssek
Turizm Isletmeciligi Doktora
Turizm ve Otel Tezli Yiksek
isletmeciligi Lisans
Ege Universitesi izmir Bornova Turizm Isletmeciligi Tezli Yiksek
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Lisans
Rekreasyon ve Tezli Yiksek
Turist Rehberligi Lisans
Tezli Yiksek
Turizm Isletmeciligi Lisans
Erciyes . . . ngt_(_)ra
UOniversitesi Kayseri Melikgazi Tezll_ Yiksek
Saglk Turizmi  ———oiS20S
Tezsiz Yiksek
Lisans
. Tezli Yiksek
Gastronomi ve Lisans
Mutfak Sanatlari
Doktora
Eskigehir TezLIi_ Yiksek
) L isans
Osmangazi Eskisehir Odunpazari Turizm Islet li5i  Tozsiz Yiksek
Oniversitesi urizm Isletmeciligi ezsiz Ylkse
Lisans (10)
Doktora
) L Tezsiz Yiksek
Turizm Rehberligi Lisans (i0)
Gastronomi ve Tezli Yiksek
Mutfak Sanatlari Lisans
Tezli Yiksek
Gaziante . . Lisans
Oniversitesi Gaziantep Sahinbey Turiom sletmeilisi 16252 Yiksek
urizm Isletmeciligi Lisans
Tezsiz Yiksek
Lisans (UO)
Tezli Yiksek
Giresun . Ekoturizm Lisans
Oniversitesi Giresun Merkez Rehberligi Tezsiz Yiksek
Lisans
S:E:I?slrtaens? Glmighane Merkez Turizm Isletmeciligi TeleliS\;L:'lkSsek
Hacettepe Turizm Igletmeciligi Tezli Yiksek
Univers?tesi Ankara Gankaya Uzn?anllgl o Lisans
U . o . Tezli Yiksek
Igdir Universitesi 1gdir Eko turizm Lisans
Isparta Uygulamali Tezli Yiksek
Bilimler Isparta Cunir Turizm Isletmeciligi Lisans
Universitesi Doktora
Seyahat Tezli Yiksek
i._skenderun Teknik Hatay iskenderun isletmeciligi Lisans
Universitesi Turizm ve Otel Tezli Yiksek
isletmeciligi Lisans
o Tezli Yiksek
Turizm Igletmeciligi Li
istanbul Medeniyet : . Isans
Universitesi Istanbul Kadikdy Doktora
Saglik Turizmi Tezsiz Yiksek
isletmeciligi Lisans
. Tezli Yiksek
Igte_mbul_ . istanbul Fatih Turizm isletmeciligi Lisans
niversitesi
Doktora
Tezli Yiksek
Gastronomi ve Lisans
izmir Katip Gelebi izmi . Mutfak Sanatlari Tezsiz Yiiksek
Universitesi zmir cigli Lisans
Turist Rehberligi ~ 1©2h Yuksek
Lisans
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Tezsiz Yiksek
Lisans
Tezli Yiksek
Lisans
Tezli Yiksek
Lisans
(ingilizce)
Turizm Isletmeciligi Tezsiz Yiksek

Lisans (10)
Tezsiz Yiksek
Lisans (UO)
Doktora
(ingilizce)

. Tezli Yiksek
Gastronomi ve Li
isans
. Mutfak Sanatlann @ ——————
Karabiik Karabik Merkez Doktora
Universitesi Tezli Yiksek
Turizm Isletmeciligi Lisans

Doktora

Tezli Yiksek
Gastronomi ve Lisans
Mutfak Sanatlari Tezsiz Yiksek
Karamanoglu Lisans
Mehmetbey Karaman Merkez Tezli Yiksek

Universitesi Lisans
Rekreasyon vy rr—
P Tezsiz Yiksek
Yonetimi :
Lisans

Doktora

Gastronomi ve Tezli Yiksek
Mutfak Sanatlari Lisans

Tezli Yuksek

Turizm Igletmeciligi _ Lisans

Doktora

Kastamonu Merkez Turizm Isletmeciligi Tezli Yuksek
(Ingilizce) Lisans

Tezli Yuksek
Lisans

Doga Turizmi ve Tezli Yuksek
Turizm Rehberligi Lisans

Kastamonu
Universitesi

inang Turizmi

Gastronomi ve Tezli Yiksek
Mutfak Sanatlari Lisans
Tezli Yiksek
Lisans
Tezsiz Yiksek
Lisans (UO)
Tezli Yiksek
Lisans

Kirklareli

Universitesi Kirklareli Merkez Turizm Igletmeciligi

Turizm Rehberligi

Tezli Yiksek
Lisans
Kocaeli Kocaeli Izmit Doktora
Universitesi Tezli Yiksek
Turizm isletmeciligi Lisans
Doktora

Gastronomi ve
Mutfak Sanatlari

Tezli Yuksek
Gastronomi ve Lisans
Kutahya Mutfak Sanatlari Tezsiz Yiksek
Dumlupinar Kitahya Merkez Lisans (i0)

Universitesi Turizm ve Otel Tezli Yiksek
Lisans

Isletmeciligi Dokiora
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Gastronomi ve Tezli Yiksek
Mutfak Sanatlari Lisans
inang Turizmi Tezli Yiiksek
Rehberligi Lisans
Tezli Yiksek
. N o Lisans
l}_/la_rdm _Artu_klu Mardin Artuklu Saglk Turizmi Tezsiz Yiksek
Universitesi - )
Lisans (I0)
Tezli Yiksek
Turizm Isletmeciligi Lisans
Doktora
. - Tezsiz Yiksek
Turizm Rehberligi Lisans (i0)
Gastronomi ve Tezli Yiksek
Mutfak Sanatlari Lisans
Rekreasyon Tezli Yuksek
Yonetimi Lisans
Tezli Yiksek
Turizm Isletmeciligi Lisans
Mersin Universitesi Mersin Yenisehir Doktora
Tezli Yiksek
Turizm Rehberligi Lisans
Doktora
Turizm U
i§letnl:elerinde Tezsiz Yuksek
Liderlik ve Yénetim Lisans (10)
Saglk Turizmi Tezli Yiksek
isletmeciligi Lisans
Mugla Sitki Tezli Yuksek
Kogman Mugla Mentese Lisans
Universitesi Turizm Isletmeciligi ~ Tezsiz Yiiksek
Lisans (10)
Doktora
Tezli Yiksek
Ekoturizm Lisans
Rehberligi Tezsiz Yiksek
Lisans
Tezli Yiksek
Gastronomi ve Lisans
Mutfak Sanatlari Te23|_z Yiiksek
Lisans
Doktora
Necmettin Erbakan Konya Meram Rekreasyon Tezli Yiksek
Universitesi PO Lisans
Yonetimi
Doktora
Tezli Yiksek
Lisans
N . Tezsiz Yiksek
Turizm Igletmeciligi Li
isans
Doktora
Turizm Rehberligi 162 Yuksek
Lisans
. Tezli Yiksek
Gastronomi ve :
Mutfak Sanatlari Lisans
Nevsehir Haci Doktora
Bektas Veli Nevsehir Merkez Tezli Yiksek
Universitesi Turizm Igletmeciligi Lisans
Doktora
inang Turizmi Tezli Yiksek
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Lisans
Tezli Yiksek
Turizm Rehberligi Lisans
Doktora
Turizm Tezli_ Yiksek
L Lisans
Teknolojileri ve Tozsiz Yiiksek
Inovasyon :
Lisans
Destinasyon Tezli Yiksek
Yonetimi Lisans
Tezli Yiksek
Turizm Isletmeciligi Lisans
Ondokuz Mayis Samsun Atakum Tezsiz Yuksek
Universitesi Lisans (I0)
. - Tezli Yiksek
Turizm Rehberligi Lisans
P s Gastronomi ve Tezli Yiksek
Ordu Universitesi Ordu Altinordu Mutfak Sanatlar: Lisans
Tezli Yiksek
Osmaniye Korkut . Gastronomi ve Lisans
Ata Uni\ilersitesi Osmaniye Merkez Mutfak Sanatlari Tezsiz Yiksek
Lisans (i0)
Gastronomi ve Tezli Yiksek
Mutfak Sanatlari Lisans
I?Uar_nukklale_ Denizli Pamukkale Turizm Isletmeciligi Tezll_ Yiksek
niversitesi Lisans
. - Tezli Yiksek
Turizm Rehberligi Lisans
Recep Tayyip Turizm Isletmeciligi TeZL". YUksek
[ . isans
Erdogan Rize Merkez Tezsiz Yiksek
Universitesi Turizm Rehberligi Li
isans (10)
Gastronomi Ve Tez||_ Yuksek
Mutfak Sanatlari Lisans
Doktora
Tezli Yiksek
Sakarya Lisans
Uygulamal Bilimler Sakarya Serdivan Turizm Islet li6i  Tezli Yiksek
Universitesi urizm Igletmeciligi ezli Yikse
Lisans (10)
Doktora
Turizm Rehberligih 1o T UKSek
isans
Gastronomi ve Tezli Yiksek
Mutfak Sanatlari Lisans
. Seyahat Tezli Yiksek
Isletmeciligi ve )
Selcuk Oniversitesi ‘ Seleukl Turist Rehberligi Lisans
elguk Universitesi onya elguklu Dokiora
Turizm Isletmeciligi Tezli Yiksek
Lisans
Turizm ve Otel Tezli Yiksek
isletmeciligi Lisans
Rekreasyon Tezli Yiksek
Yonetimi Lisans
Sinop Universitesi Sinop Merkez TeleliS\'/’:lLrJ]I;sek
Turizm Igletmeciligi Tozsiz Yiiksek
Lisans
Sivas Cumhuriyet Sivas Merkez Gastronomi Ve Tezli Yiksek
Universitesi Mutfak Sanatlari Lisans
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Tezsiz Yuksek
Lisans (10)

Saglik Turizmi
Isletmeciligi

Tezli Yiksek
Lisans

Turizm Isletmeciligi

Tezli Yiksek
Lisans

Siileyman Demirel
Universitesi

Isparta

Cunar

Turizm Isletmeciligi

Tezli Yiksek
Lisans
Doktora

Sirnak Universitesi

Sirnak

Merkez

Ekoturizm
Rehberligi

Tezli Yiksek
Lisans
Tezsiz Yiksek
Lisans

Tokat
Gaziosmanpasa
Universitesi

Tokat

Merkez

Turizm Isletmeciligi
ve Otelcilik

Tezli Yiksek
Lisans

Trakya Universitesi

Edirne

Merkez

Turizm Isletmeciligi
ve Otelcilik

Tezli Yiksek
Lisans
Tezsiz Yiksek
Lisans (10)

Doktora

Rekreasyon
Yonetimi

Tezli Yiksek
Lisans

Van Yiiziincii Yil
Universitesi

Van

Tusba

Turizm Isletmeciligi

Tezli Yiksek
Lisans
Tezsiz Yiksek
Lisans (i0)

Gastronomi Ve
Mutfak Sanatlari

Tezli Yiksek
Lisans
Tezsiz Yiksek
Lisans

Zonguldak Biilent
Ecevit Universitesi

Zonguldak

Merkez

Disiplinler Arasi
Turizm Igletmeciligi

Tezli Yiksek
Lisans
Tezsiz Yiksek

Lisans (10)

Doktora

VAKIF UNIVERSITELERI

Alanya Hamdullah
Emin Pasa
Universitesi

Antalya

Alanya

Gastronomi ve
Mutfak Sanatlari

Tezli Yiksek
Lisans
Tezli Yiksek
Lisans
(Ingilizce)
Tezsiz Yiksek
Lisans
Tezsiz Yiksek
Lisans
(Ingilizce)

Atilim Universitesi

Ankara

Golbas!

Turizm isletmeciligi

Tezli Yiksek
Lisans
Tezsiz Yiksek
Lisans

Bagkent
Universitesi

Ankara

Etimesgut

Gastronomi ve
Mutfak Sanatlari

Tezli Yiksek
Lisans
Tezsiz Yiksek
Lisans

Halig Universitesi

istanbul

Turizm Isletmeciligi

Tezli Yiksek
Lisans
Tezsiz Yiksek
Lisans

Istanbul Gedik

istanbul

Kartal

Gastronomi ve

Tezli Yiksek
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Universitesi

Mutfak Sanatlari

Lisans
Tezsiz Yiksek
Lisans

istanbul Geligim
Universitesi

istanbul

Gastronomi ve
Mutfak Sanatlari

Tezli Yiksek
Lisans
Tezsiz Yiksek
Lisans

Gastronomi

Doktora

Turizm Rehberligi

Tezsiz Yiksek
Lisans

istanbul Kent
Universitesi

istanbul

Beyoglu

Gastronomi ve
Mutfak Sanatlari

Tezli Yiksek
Lisans
Tezsiz Yiksek
Lisans
Doktora

istanbul Okan
Universitesi

istanbul

Tuzla

Gastronomi

Tezli Yiksek
Lisans

Tezsiz Yiksek

Lisans

Tezli Yiksek

Lisans
(ingilizce)
Tezsiz Yiksek
Lisans
(ingilizce)

Turizm Isletmeciligi

Tezli Yiksek
Lisans
Tezsiz Yiksek
Lisans

istanbul Ticaret
Universitesi

istanbul

Beyoglu

Turizm Isletmeciligi

Tezli Yiksek
Lisans

Tezsiz Yiksek

Lisans

istanbul Topkapi

Universitesi

istanbul

Zeytinburnu

Gastronomi ve
Mutfak Sanatlari

Tezli Yiksek
Lisans
Tezsiz Yiksek
Lisans

izmir Tinaztepe
Universitesi

izmir

Buca

Saglk Turizmi

Tezli Yiksek
Lisans
Tezsiz Yiksek
Lisans

Kapadokya
Universitesi

Nevsehir

Urgiip

Gastronomi ve
Mutfak Sanatlari

Tezli Yiksek
Lisans

Tezsiz Yiksek

Lisans

Sirdurdlebilir
Turizm Yonetimi

Tezli Yiksek
Lisans

Tezsiz Yiksek

Lisans

Turist Rehberligi

Tezli Yiksek
Lisans
Tezsiz Yiksek
Lisans
Tezsiz Yiksek
Lisans
(Uzaktan)

Nisantasi
Universitesi

istanbul

Sariyer

Gastronomi ve
Mutfak Sanatlari

Tezli Yiksek
Lisans
Tezsiz Yiksek
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Lisans
Tezli Yiksek
Gastronomi ve Lisans
Mutfak Kultard Tezsiz Yiksek
Lisans

Yeditepe

Universitesi Istanbul Atagehir

4. SONUGLAR, TARTISMA VE ONERILER

Tarkiye’de orgun egditim kapsaminda lise, 6n lisans,
lisans ve lisansustl duzeyde verilen turizm egitiminin guncel
mevcut durumunu tespit etmek c¢alismanin  amacini
olusturmaktadir. Bu kapsamda; MEB ve YOK web sayfalarinda
yer alan istatistiki veriler ve Universitelerin ilgili web
sayfalarindan veriler derlenmistir. Yapilan analizler sonucunda
ilgili web sayfalarindan elde edilen verilere gore lise duzeyinde
egitim alan; Yiyecek icecek Hizmetleri alaninda 93636 dgrenci
ve Konaklama ve Seyahat Hizmetleri alaninda 15238 6grenci
olmak lizere toplamda 108874 &grenci tespit edilmistir. ilgili
web sayfalarindan elde edilen verilere gore 2022 yilinda 6n
lisans duzeyinde egitim alan; 85 devlet Universiteleri ve 34
vakif Universiteleri olmak (zere; Ascilik programinda 8526
dgrenci, ikram Hizmetleri programinda 176 égrenci, Kiiltiirel
Miras ve Turizm programinda 709 &grenci, Pastacilik ve
Ekmekgilik programinda 187 06grenci, Saglhk Turizmi
isletmeciligi programinda 279 o&grenci, Turist Rehberligi
programinda 1890 6grenci, Turizm Animasyonu programinda
221 6grenci, Turizm ve Otel Isletmeciligi programinda 7715
o6grenci ve Turizm ve Seyahat Hizmetleri programinda 1929
ogrenci olmak Uzere toplamda 21751 dgrenci tespit edilmistir.
ilgili web sayfalarindan elde edilen verilere gére 2022 yilinda
lisans dluzeyinde egitim alan, 72 devlet Universiteleri ve 36
vakif Universiteleri olmak Uzere; Gastronomi ve Mutfak
Sanatlari programinda 5521 06grenci, Otel Yoneticiligi
programinda 20 ogrenci, Rekreasyon Yonetimi programinda
1062 6grenci, Seyahat isletmeciligi programinda 36 6grenci,
Seyahat isletmeciligi ve Turizm Rehberligi programinda 114
ogrenci, Turizm isletmeciligi programinda 2506, Turizm
Rehberligi programinda 2059 o6grenci, Turizm ve Otel
isletmeciligi programinda 36 &grenci ve Yiyecek ve icecek
isletmeciligi programinda 104 égrenci olmak (izere toplamda
11609 dgrenci tespit edilmistir. ilgili web sayfalarindan elde
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edilen verilere gore lisansusti duzeyde verilen egitim
programlarinda 56 devlet Universiteleri ve 15 vakif
universiteleri olmak Uzere 154 tezli yuksek lisans programi, 79
tezsiz yuksek lisans programi ve 48 doktora programi tespit
edilmistir. ilgili alanyazinda daha &énce yapilan calismalar
incelendiginde; lise duzeyinde verilen turizm egitimi
programlarinda 1961-1962 yillarinda 6grenci sayisi 89 iken bu
arastirmada yapilan tespitler sonucunda 108874 o&grenci
sayisina ulasilmistir. Onlisans diizeyinde verilen turizm egitimi
programlarinda 1983-1984 yillarinda 6grenci sayisi 1034 iken
bu arastirmada yapilan tespitler sonucunda 21751 o&grenci
sayisina ulasiimigtir. Lisans duzeyinde verilen turizm egitimi
programlarinda 1983-1984 yillarinda 6grenci sayisi 1079 iken
bu arastirmada yapilan tespitler sonucunda 11609 &6grenci
sayisina ulasiimistir. LisansUstl duzeyinde verilen turizm
egitimi programlarinda 1983-1984 yillarinda 6grenci sayisi 41
iken, 2022-2023 yillarinda 6970 ogrenci sayisi tespit edilmigtir
ve bu arastirmada yapilan tespitler sonucunda ise lisansustu
duzeyde verilen egitim programlarinda resmi 6grenci sayisina
ulasgilamamusgtir.

Yapilan incelemeler sonucunda Turkiye’de orgun egitim
kapsaminda lise, Onlisans, lisans ve lisansustl programlarinda
egitim alan o6grenci sayilarinin yillar iginde hizla arttig1 tespit
edilmistir ve gelecekte de artacagi 6ngortlmektedir. Bu artisin
beraberinde birtakim olumlu ve olumsuz durumlari meydana
getirebilecegini  sdylemek muUmkundur.  Nitelikli  isglcu
yetigtiren  egitim  programlarinda gorulen artig  turizm
sektorinin gelismesine ve sektdérin ihtiyag duydugu
isgucunun karsilanmasina katkida bulabilir. Ayrica nitelikli
isgUcunun artmasi, sektorde yeni isletmelerin ve girigsimlerin
ortaya c¢lkmasina ve sektordeki rekabetin ve cesitliligin
artmasina olanak taniyabilecedi sdylenebilir. Ancak farkh
acidan bakildiginda turizm egitimi alan 6grenci sayilarindaki
plansiz ve kontrolsiz artig istihdam zorluklarina, egitim
materyallerinin  yetersiz kalmasina ve egitim Kkalitesinin
dismesine sebebiyet verecegi dustunulmektedir. Artan 6grenci
sayisi, egitim kurumlarinin fiziksel ve teknolojik kaynaklarinin
yetersiz kalmasina neden olabilir. Egitim kurumlari, fiziksel ve
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teknolojik altyapilarini guclendirerek 6grenci sayisinin artisina
uygun sekilde egitim vermeye odaklanabilir. Ogrenci
sayillarindaki artis beraberinde 0Ogretmene ve 0Ogretim
elemanina olan ihtiyaci da gindeme getirecektir. Ogrenci-
ogretmen/6gretim elemani dengesinin kurulmasinda 6gretim
eleman yetigtirilmek icin lisansustu egitim kademelerine agirlik
verilebilir.  Farkh  egitim  modelleri ile  programlarin
cesitlenmesini saglamak bu dengeyi saglamaya yardimci
olabilecegi dusunulmektedir. Bu oneriler ile turizm egitimi
programlarindaki hizla artan &grenci sayisinin olumsuz
etkilerini azaltmaya yardimci olabilecegi ongortulmektedir. Bu
calisma turizm sektdrine yonelik surdurdlebilir egitim
politikalarinin ve stratejilerinin belirlenmesine ve
gelistiriimesine  katki saglamasi acisindan Onem arz
etmektedir. Ayrica turizm sektorunde nitelikli isgucu ihtiyacinin,
hizmet kalitesinin ve turist memnuniyetinin karsilanmasinda
onemli bir yere sahip olan turizm egitimi ile sektorin
gelecekteki gelisiminin takip edilmesinde dnemli bir gdsterge
olarak kullanilabilmesine katki saglayacag: varsayilmaktadir.
Sonraki arastirmacilar konu kapsaminda daha guncel veriler
kapsaminda ve lisansustl duzeyde detaylara da inerek
arastirmalarini yuratebilirler.
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1. GIRIS

Bireylerin yiyecek ve igecek Uzerinde vyaptiklari
tercihleri; beslenme egilimleri, kimlikleri, sosyokulttrel yapilari
ve yasadiklari cografya hakkinda bilgi sunmaktadir. Beslenme
egilimlerinin anlagilmasi baglaminda bireylerin tercihlerine etki
eden faktorlerin  arastirimasi 6nem arz etmektedir.
GUnumuzde bireyler beslenmeyi yalnizca acglik giderici bir
ihtiyac unsuru olarak gormemektedir. Bireyler beslenme
olgusunu zevk alma meselesine donugsturmagtar. Bu
kapsamda bireylerin birgcogu yeni tatlar deneyimleme, 6grenme
ve cesitli mecralarda bunlari paylasma egilimindedirler. Son
yillarda, Ozellikle gastronominin gelisme goOstermesiyle yeni
akimlar, tatlar ve pisirme teknikleri gun 1sigina ¢ikmis
boylelikle insanhgin dikkati bu yonde toplanmaya baslamistir
(Cuhadar, 2024: 118). Yenilk ve degisim insan oglunun
tarihinde olmazsa olmaz iki unsurdur. Yiyecek ve icecek
sektord bu iki unsurdan 6n ¢ok etkilenenlerdendir (Yigit &
Dogdubay, 2017). S6z konusu bu sektorde farkli ve yeni nesil
gidalarin ortaya ¢ikmasi, insanlarin bu gidalarla bulugmasini
ve bu gidalan tuketmesini saglamaktadir. Ama bazen
insanlarin bu gibi yeni ve farkl gidalari benimsememe, bu
yiyeceklere  karsi supheli davranma gibi  duygular
gOsterebilmektedirler. Bu baglamda gida neofobisi konusu akla
gelmektedir. Gida neofobisi; gidalara kargi rahatsizlik hissi
duyma, gidalari yemekten kaginma ic¢in gidaya karsi olumsuz
tutum gelistirme ve yeni gidalara karsi isteksizlik hali olugturma
olarak ortaya c¢ikmaktadir (Pliner & Hobden, 1992;
Raudenbush & Capiola, 2012). Yeni gidalara yonelik tercihleri
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etkileyebildiginden, gida neofobisinin tlketicilerin gida
secimleri Uzerindeki potansiyel etkisini anlamak, sokak
lezzetleri ve gastronomi turizmi icin de onemli hale
gelmektedir. CUnkd sokak lezzetleri ve gastronomi turizmi,
dinya genelinde hizla buylyen, alternatif turizmde cigir agan
ve kultdr turizmi kapsaminda énemli bir pazarlama unsuru olan
bir konuma gelmistir.

1.1. ilgili Alanyazin
1.1.1. Sokak lezzetleri

insanlar ve onu olusturan toplumlar belirli bir zaman
gectikce kendilerine 6zgu yiyecek ve igecek kultaru
olustururlar. Yiyecek ve igcecek kultird insanlarin en temel
gereksinimlerinden biridir. Farkh tarzlarda ve farkli ortamlarda
insanlar yiyecek ve icecek faaliyeti icinde tuketime sevk eder.
Bu tuketim faaliyeti igcinde sokak lezzetleri de bulunmaktadir.
Sokaklarin ve sehirlerin kimyasinda bulunan sembolik
yiyecekler, sokak lezzetleri olarak adlandiriimaktadir
(Altunbag, & Yilmaz, 2019). Gida ve Tarim Orgiitii FAO (Food
and Agricultural Organization), 1986 yilinda sokak lezzetleri
kavraminin tanimini yapmistir. Endonezya da bulunan Jakarta
sehrinde gercgeklestirilen “Asya’daki Sokak Yemekleri Bolgesel
Calistayl” buna vesile olmustur. (FAO, 1986). Sokak lezzetleri
besleyici ve ucuz olarak tasvir edilen gidalardir (Mosupye &
von Holy, 1999). Baska bir deyigle sokak lezzetleri “bir satici
tarafindan hazirlanip; taginabilir ag¢ik hava tezgahinda,
modifiye edilmis motorlu/motorsuz araglarda, sepetlerde, basit
ve portatif direkler etrafina cevrilmis gecici duvarlara sahip ve
benzeri yerlerde satisa sunulan yiyeceklerdir’ (Tinker 1987,
Draper, 1996). Sokak lezzetleri mahalle aralarinda,
istasyonlarda, okullarin civarlarinda, eglence yerlerinde ve
halka acik rekreasyon alanlarinda satilan gidalardir (Ceyhun
Zengin & Sanlier, 2016). Sokak lezzetleri, Uretici ya da satici
tarafindan hazirlanan, fazla islem yapmadan daha sonra ya da
hemen tliketmek icin kalaballk kamuya acgik alanlarda,
sokaklarda, mahalle aralarinda satilan yiyecek ve icecekler
olarak tanimlanmaktadir (World Health Organisation, 1996).
Tarihi kaynaklar incelendiginde sokak lezzetleri eski ¢caglardan
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beri var oldugu bilinmektedir. Sokak lezzetleri orta ¢agda
gerceklestirilen gesitli  turnuvalarda, fuarlarda, kisacasi
toplumun var oldugu cografik alanda gerceklesen rekreatif
aktivitelerde insanlara satiimigtir. Hatta seyyarda satis yapan
kisiler yulaf lapasi, glive¢c ve firinlanmis diger gida Urdnleri
satabilmek i¢in cubuklarini kullanmiglardir (Von Bargen, 2016).
Bireyler, neredeyse insanlik tarihi boyunca sokakta satilan ve
genel olarak ayakustlu tuketilen yiyecek ve iceceklere ilgi
gOstermekte  ve  firsatini buldukga bu lezzetleri
tadimlamaktadirlar  (Cavusoglu &  Cavusoglu, 2018).
Dunyadaki yerel sokak gidalarini inceledigimizde; Amerika'da
hot-dog, Orta Asya, Cin, Kore ve Guneydogu Asya’da
kizartilmis bocekler, Venezuela'da misir bazli arepalar,
Rusya'da kofte, Hindistan’daki samosa, Meksika’'daki Taco,
Joponya'daki takoyaki Turkiye'deki simit, kebap, vb. gidalar
g6ze carpmaktadir (Kraig & Sen, 2013).

1.1.2. Gastronomi Turizmi

Gastronomi, kelimesi Yunanca’ da mide anlamina gelen
‘gastros” ve kural anlamina gelen “nomos” kelimelerinin
birlesiminden olusmaktadir (Scarpato, 2002). Yunanh filozof
Archestratus’'un M.O. 4. yuzyilda gastronomi kelimesini ilk
olarak “Gastronomia” ismini verdigi rehber niteliginde olan
Akdeniz’'deki  yiyecek ve icecekleri anlattigi  kitaba
dayanmaktadir (Santich, 2004). Gastronomi genel olarak gida
ve beslenmenin sanatla evrimlegtiriimesi olarak
tanimlanmaktadir (Akyurek & Zeybek, 2018). Baska bir deyisle
gastronomi; ‘temelinde belirli  kiiltirlerin  yansimasi olan,
yemek hazirlama, pisirme, sunum ve yeme-igme deneyimiyle
ilgili bir sanat ve bilim dali” seklinde tanimlamak mumkundur
(Sarusik & Ozbay, 2015). Daha kapsamli bir tanimda
gastronomi; gidalarin, besinlerin, yiyecek ve igeceklerin
tarinsel sureci gbéze alinarak niteliklerinin arastiriimasini,
yemeklerin Uretim kademelerinin tespitini, bdlgesel veya
Ulkesel unsurlara goére yemek yapma tekniklerini iceren ve
yemeklerin sosyo-ekonomik yonlerini aragtiran bir bilim dalidir
(Santich, 2004; Kivela & Crotts, 2006; Chaney & Ryan, 2012).
Gastronomi; muzik, fizik, felsefe, kimya, psikoloji, edebiyat,
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biyoloji, sosyoloji, jeoloji, ekonomi, tarih, cografya, el sanatlari
ve antropoloji gibi birgok disiplinler ile ilgili bir anlayis ve
degerlendirmeyi iceren (Sarnsik & Ozbay, 2015), hem sosyal
bilimlerinden hem de fen bilimlerinden faydalanan bir bilim
dalidir (Dilsiz, 2010:3). Gastronomi turizmi ana ¢ekim faktor
olarak gastronomik unsurlarin olusturdugu turistik Grin gesidi
olarak tanimlanmaktadir (Yildiz, 2016). Alternatif turizm
baglaminda kitlesel turizm aktiviteleri diginda, butin turizm
etkinliklerinin odaginda yer alan ayni anda bagli basina bir
turizm c¢esidi olan gastronomi turizmi tGm dinyada hizla
gelisme gostermektedir. Ayni zamanda bu turizm cesgidi
dinyada gun gectikge hizla buylyen kdltar turizmi pazarinin
onemli bir faktorid konumundadir. Gastronomi turizmi hem
sosyo-ekonomik kalkinmaya hem de uluslararasi iletisime
kayda deger katki saglamaktadir (Yun ve ark., 2011).
Gastronomi turizmi 6zinde ya gercek bir 6zelligi olan yemek
cesidini deneyimlemek ya da bir yemegin dretim asamasini
goérmek maksadiyla, yemek festivallerini, yiyecek ureticilerini,
Ozel alanlari ve restoranlari ziyaret etmektir (Hall ve ark.,
2003). Bu baglamda belli 6zellige sahip yemegi tatmak, UnlG
bir sefin elinden yiyecek yemek ve yemeklerin degisik tretim
kademelerini gormek ele alinabilir. Bunlarin disinda gunlik
olarak siradan bir restorana gitmek ve orda tuketim
faaliyetinde  bulunmak gastronomi turizmi kapsamina
girmemektedir. Bir yorenin yemekleri o yorenin segimine ve o
bdlgeye giden turistin yagsadigi deneyim Uzerinde kayda deger
etkiye sahiptir (Mckercher ve ark., 2008).

1.1.3. Gida Neofobisi

Etimolojik olarak incelendiginde neofobi kelimesinin
kokeni Yunanlilara dayanmaktadir. S6zU gegen kelime
Yunancada “neos” ve “-phobia” kelimelerinin yani “yeni” ve
“korku” kelimelerinin birlesmesiyle ortaya c¢ikmistir (Kaplan,
2018: 51). Literatur tarandiginda “yeni bir yiyecegi denemekten
kacinma” diye atfedilmis neofobi kavram, 20. yuzyilin
sonlarindan gunumuize dedin genel manada gida neofobisi
Uzerine galigiimig (Birch ve ark., 1987; Pliner & Hobden, 1992:
105; Galloway ve ark., 2003; Knaapila ve ark., 2007: 573;

92



Yusuf Cuhadar

Henriques ve ark., 2009: 83; Alley & Potter, 2011: 707) olsa da
psikoloji yazininda belirli bir olay veya yenilikten asiri derecede
korkma ya da memnuniyetsiz olma durumu olarak
aciklanmistir (Brazier, 2017). Baska taraftan “Bireyi yeni ve
alisamadigi her seyden dehset duyarcasina korkmasi ve bir
tarlii eski aliskanliklarini terk edemez hale getirmesi gibi
sonucglar doguran psikolojik kaynakli rahatsizlik” (Bozkurt,
2015: 102) olarak tanimlanan neofobi kavrami yeni olaydan
kagma anlaminda da aciklanmaktadir (Pliner & Hobden,
1992). Gida neofobisi, alisiimadik ya da yeni gidalari tecribe
etmeye yonelik génulsuzlik durumudur. Gida drtnlerinin kabul
edilebilirligi, tercih etme ve se¢im yapma Uzerinde olagan Ustl
bir etkiye sahiptir. Gidalara neofobik yaklasim gosteren nihai
tuketiciler gida tuketiminde yok denecek kadar az haz almakta
ve yeni gidalara karsl aksi bir tavir gostermektedirler
(Cuhadar, 2024). Endise yaratma seviyesinde yeni olaylar,
insanlarin neofobi edilimi gerceklestirmesinde etkili olmaktadir
(Pliner & Hobden, 1992). Yeni bir olayin reddedilmesinde ya
da kabul edilmesinde insanlarin ehil oldugu bazi faktorler
vardir. Bunlar; yas, cinsiyet, milliyet, gelir dizeyi, egitim
duzeyi, beslenme, bilgi, pisirme becerisi, yaraticilik, tat,
gorunim, doku, maliyet, yiyecegin turt, hazirlama yontemi,
sekli ve kullanilan baharatlar, hijyen, psikolojik faktorler,
davranigsal faktorler, vyenilik arayisi igerisinde bulunma,
yenilige kargi asinalik, bireyin sahip oldugu statu ve ozellikleri,
kisisel degerler, kulturel farkhliklar, sayginlik kazanma arzusu,
tecrube edinme istegi, davranis kaliplari ve yeni durumlara
karsi tutumlar etkili olmaktadir (Randall & Sanjur, 1981; Pliner
& Hobden, 1992; Tuorila ve ark., 2001; Wejnert, 2002;
Leppard & Cox, 2003; Wadolowska ve ark., 2008; Stratton ve
ark., 2015; Uzllmez, 2018; Flight & Sivrikaya, 2019)

2. SONUGLAR, TARTISMA VE ONERILER

Beslenme aligkanliklarinin  anlagilmasi baglaminda
bireysel gida segimlerini etkileyen faktorlerin incelenmesi
onemli bir faktordur. Bir dizi farkh unsur tarafindan hem gida
artnunin hem de bireyin Ozelliklerine iligkin insan beslenme
davranigi yonlendirilmektedir. Bireyin urune yaklasirken ve onu
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tuketirken yasadigi deneyimi yonlendirmede gidanin duyusal
Ozellikleri temel bir etkendir. Kisilerin motivasyonel ve bilissel
unsurlar tarafindan yeme davraniglari temsil edilmektedir.
Hayatin her alaninda oldugu gibi beslenme ya da yiyecek
icecekten yararlanma, turizm alaninda ve sokak lezzetlerinde
kendine vyer etmigtir. GUnUmuzde turizmin tamamlayici
ardnlerinin  baginda yiyecek ve icecek de gelmektedir.
Selwood’a (2004) goére hangi turizm turi olursa olsun
icerisinde yiyecek igecek faaliyetlerinin de olmasi gereklidir,
¢unkl vyiyecek icecek tuketimi insanlarin temel bir
gereksinimdir. Gastronomi turizmi ve sokak lezzetleri son
senelerde  dinya genelinde hemen  hemen  tim
destinasyonlarda o6nem arz ettigi bilinmektedir. Turistik
destinasyonlar bu baglamda yalnizca dogal ve tarihi ¢ekicilik
unsurlariyla degil gastronomik unsurlariyla da on planda
olmay! amaglamaktadir. Gastronomi turizmi ve sokak lezzetleri
faaliyetlerine katilan bireylerin ilk bakista ki motivasyon unsuru
yemektir. Ama bunun yaninda yiyecek ve igeceklerin Uretim
yerleri, muzeler, abideler, eserler, mitler, gidayla alakal
pazarlar da motivasyon kaynagini olustururlar. Destinasyon
baglaminda bireylerin gida tercihlerini etkileyen degisik
faktorler vardir. Kigilerin farkli ve yeni gidalara kargin 6n yargili
davranmasi gida neofobisi olarak tanimlanir. Neofobik egilimi
olan bireyler destinasyon bdlgesinde bulunan ve o kultlre ait
gidalardan ziyade, bildikleri gidalari yemeyi se¢mektedirler.
Yani neofobi denilen kavram bireylerin yemek tercihlerini
olumsuz yonde etkileyebilmektedir. Turker & Akmanoglu
(2022) yaptiklari calismada yeni yemek tecrubesinin hijyen,
din, kultir vb. gibi hallerden etkilendigi séylemistir. Calisma,
yiyecek neofobisi durumunun gastronomi turizmi Gzerinde
olumsuzluk vyarattigini  belirtmistir. Gastronomi turizminin
gelisim, degisim ve Ozellikle de gastronomi turizmi talep
noktasinda kayda deger bir azalmaya neden olabilecegini
savunmustur. Baska bir calismaya Keskin & Sezen (2020)
gore yas, egitim seviyesi ve gelirin bireylerin neofobik
davranislarinda etkilenme olacagini ileri surmustur. Bu
durumda sokak lezzetleri ve gastronomi turizmi olumsuz yonde
etkilenir. Hsu (2014) yaptigi calismada gida neofobisinin, 6znel
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norm-satin alma niyeti ve tutum-satin alma niyeti arasindaki
iliskide belirleyici rol oynadigini ortaya cikarmaktadir. Yine
baska bir gcalismada Kim ve arkadaslari (2013) bireylerin kisilik
Ozelliklerinin, duygusal yaklasimlarinin, yiyecek-igecek satin
alma niyeti Uzerinde etken faktoér oldugu neticesine ulasiimistir.
Bu ve buna benzer birgok arastirma aslinda gida neofobisi
konusunun sokak lezzetlerini ve gastronomi turizmini oldukga
etkilemektedir. Bu sonug 1siginda bazi dnlemler alinmasi sart
olmustur.

Gida neofobisi bilindigi Uzere yeni bir vyiyecegi
denemekten kacinmadir. Bu baglamda yeni yiyecek denemde
olumsuzluk yaratacak seylerin basinda saglik ve hijyenle ilgili
endigeler gelmektedir. Bu manada gastronomi igletmeleri ve
Ozellikle sokak lezzeti sunan Kkigiler temizlik ve hijyene
geregince dikkat etmelidirler. isletmesinde yenilik arayanlar,
fuzyon mutfak geligtirenler ve yenilikgi konsept yapmak
isteyenler, potansiyel tuketicilerin yeni yiyecek deneme
korkularini dikkate alarak hareket etmelidirler. Yani bu
girisimde bulunan isletmeler, bireylerin gida tuketimini etki
altina alan faktorleri iyi bir sekilde kavramalari gerekmektedir.
Ayrica sokak lezzetleri ile gastronomik lezzetler sunan
isletmeler gida neofobisi olan bireyleri yaptiklari 6zgln
lezzetleri denemeye tegvik etmek gayesiyle gida imaji
calismalari yapmalidirlar. Sokak lezzetleri ve gastronomi
turizmi 6zunde yemegi tatmadan once onun nasil ve ne gibi
sartlarda yapildigini gézlemlemek énem arz etmektedir. Yeni
yiyecekler deneme konusunda tereddutleri olan kigiler igin,
yemegdin yapim asamasinda detayli bir sekilde fotograflarinin
cekilmesi, tanitiminin yapiimasi ve videolarinin yayinlanmasi
faydali olacaktir. Ayrica misafirlerin korkularinin yenebilmesi
icin deneme amagcli ikramlar bulunula bilinir. Bu baglamda
tUketicilerin 6n yargilari bir nebze kirilabilir. Tabi ki de gerek
duyuldukga hizmet ici egitimler dizenleme de unutulmamalidir.
Bu baglamda vyerel ydnetimler ve kurumlarca c¢esitli
denetlemeler yapilmaldir. Satigi  gergeklestirilen  sokak
lezzetleri ve gastronomik unsurlarin sunumuna ayni zamanda
tadina belirli standartlar getirilmelidir. Bu baglamda anlatilan
bu olaylarin surduarulebilir olmasi gerekmektedir. Meslege 6zgu
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kiyafet sartlari getiriimeli ve bunun yaninda seyyar sokak
lezzeti arabalari belli standartta kovusturulmalhdir. Son olarak
kendine 6zgl birden fazla sokak lezzeti ya da gastronomik
unsur sunan Ureticileri bir araya getirerek degisik bir ambiyans
yaratila bilinir. BOylece tuketim artar, tercih edilebilir olur ve
degisik bir kultar olusur.
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1. GIRIS

GunUmuzde, gastronomi sektorl, turistlerin ilgisini
cekmek ve bir turistik cazibe merkezi olarak 6ne ¢ikmak
amaciyla kendisini geligtirmektedir. Turizm, emege dayal
yogun bir hizmet sektdrudir ve bu alandaki en kritik faktor,
isglcu potansiyelidir. (Karagar, 2019). Bu alandaki cesitlilik,
farkli dunya mutfaklarini deneyimleme firsati sunarak turistlere
yenilikgi tatlar kesfetme imkani saglamaktadir. Ayni zamanda,
beslenme aligkanliklarindaki degisimler, toplumsal ve
teknolojik donusumlerle birlikte yasam tarzlarinda meydana
gelen evrimlere igsaret etmektedir. Bu baglamda, bireyler
sagliklarina daha fazla 6énem verip beslenme tercihlerini bu
dogrultuda belirlemektedirler (Skryl ve ark., 2018). Gastronomi
sektorunin olumlu yonlerine ragmen, tuketimin getirdigi
olumsuzluklar da dikkate degerdir. Tarih boyunca cesitli
medeniyetlerin varligini surdurmesi ve toplumlarin kulturel

1Bu calisma Karabiik Universitesi Lisansiistii Egitim Enstitiisii Gastronomi ve
Mutfak Sanatlani Anabilim Dal’nda Dog. Dr. Hiiseyin Avni KIRMACI
danismanhginda Emre AKMANOGLU tarafindan 2022 yilinda tamamlanan
“Gastronomi Alaninda Aktif Rol Alan Bireylerin Hiicresel Tarim Hakkindaki
Bilgi Diizeylerinin Degerlendirilmesi” isimli ve 758515 YOKTEZ ID yiiksek
lisans tezinden (iretilmistir.
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etkilesimi g6z 6nune alindiginda, Turk toplumunun mutfagini
tanimasi, korumasi ve gelecek nesillere aktarmasi énemlidir.
2017'de Birlesmis Milletler Dinya Turizm OrgUti'nln
Sardurdlebilir Turizm  Yili'nt duyurmasi, bireylerin gelecek
nesillere miras birakilan kaynaklari koruma bilinciyle tUketim
aliskanliklarini yeniden degerlendirme gerekliligi
dogrultusunda politika gelistirme c¢abalarina 6nemli bir tesvik
saglamistir (Tuna ve ark., 2020). Bu baglamda, nufusun
surekli artmasi ve tuketimin yUksek seviyelerde devam ettigi
dénemde, israf edilen kaynaklarin gelecek nesiller igin kriz
yaratacag! kaginilmazdir. Ancak, bilim insanlari hicresel tarim
uygulamalarinin surdurdlebilirlik, hayvan refahi ve saglikli
beslenme gibi olumlu yoénlerini kesfetmis ve bunlarin bir
alternatif olarak degerlendirilebilecedini  vurgulamiglardir.
Calismanin amaci, gastro-turistlerin hiicre bazl Grdnler
hakkindaki bilgi dizeylerini ve farkindaliklarini belirlemek,
ayrica yonelimlerini ortaya koymaktir. Bu dogrultuda,
katilmcilara 15 yari yapilandiriimig soru yoneltiimis ve elde
edilen veriler analiz edilmistir. Bulgular igerik analizi yontemiyle
incelenmistir. Elde edilen sonuglara dayanarak, Hucresel
Tannm ve Sdrdirulebilir Mutfak konularinda daha fazla
arastirma yapilmasi énerilmektedir.

1.1. iigili Alanyazin
1.1.1. Gastronomi Turizmi

Gastronomi turizmi destinasyonlari, ziyaretcilere sadece
beslenme pratiginden Ote, yerel kultire 6zgu yiyecek ve
iceceklerin  tadini  ¢ikarmalarini  saglayarak, kesfetme
deneyimleri sunmaktadir. Bu deneyimler, yalnizca bir tatma
tecrlibesi degil, ayni zamanda geleneksel mutfak tekniklerinin,
yerel malzemelerin ve Kkdiltirel pratiklerin derinlemesine
incelenmesine olanak tanimaktadir (Williams ve ark., 2019).
Tatil deneyiminin belirgin bir bileseni olarak, restoranlarda
yemek yeme veya mutfak ve sarap turlarina katima gibi
faaliyetlerden keyif alma oldukga yaygindir. Dahasi, bazi
turistik destinasyonlarin pazarlama stratejilerinde mutfak ve
gastronominin kritik bir rol oynamasiyla birlikte, bu aktiviteler
genel turist deneyimini zenginlestirerek, keyifli ve unutulmaz
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anilar yaratmada merkezi bir konuma sahiptir (Kivela & Crotts,
2006). Gastronomi turizmi uygulayan bireyler genellikle
“gastro-turist” olarak adlandirilir ve bu terim, ¢cogunlukla yerel
malzemelerin yetistiriimesi, hazirlanmasi ve tuketimi gibi
gastronomik deneyimleri icermektedir (Dagdelen & Pamukgu,
2021). Gastronomi turizmini gerceklestiren bireyler, yerel
lezzetleri deneyimlemek igin Ozenle tasarlanmis gezilerini
yaparken, kendilerini otantik yerel ve bdlgesel mutfak
kiltdrlerinin  igine birakan kesifciler olarak nitelendirilir
(Williams ve ark., 2019). GUnumuzde, turistler gidip geldikleri
yerlerdeki mutfak cesitliligi ve yemek pisirme yontemleriyle
ilgilenerek, yerel kultir ve tarihle daha derin baglar kurma
arzusundadirlar. Bu yenilik¢i turistler genellikle “gastro-gezgin”
olarak anilmakta olup, gesitli yas, gelir ve etnik gruplardan
gelmekte ve siklikla akranlarina kiyasla daha comert bir yemek
harcamasi yapmaktadirlar. Gastro-turizm kavrami, seyahat
edenleri yoresel lezzetlerle bulusturmayr amaclarken, bu
deneyimler genellikle bdlgenin kultirel ve tarihi derinligini
yansitan 06zgin ve yerel tatlarin sofistike bir sentezini
icermektedir (Mandal ve ark., 2021). Gastro-turistin diger
turistlerden ayrisan en belirgin 6zelligi, seyahatlerinde yalnizca
yemege odaklanmalaridir. Yeni tatlar kesfetmek icin seyahat
eden, tatil planlarini yemek festivalleri ve mevsimsel Urlnler
etrafinda duzenleyen ve bir marketin raflari arasinda
kaybolabilecek kadar tutkulu olan bireyler olarak tanimlanirlar
(Wolf, 2006, aktaran; Hatunoglu, 2021). Gastro-turistler,
turizmde geleneksel degerlerin yani sira kultarlerin  ve
geleneklerin yani sira saglkl yagsam tarzinin giderek artan
populerligi, benzersizlik, surdurulebilirlik, izlenimler ve
deneyimler gibi yeni egilimleri benimsemektedirler (Nesterchuk
ve ark., 2021).

1.1.2. Gastronomi Trendleri ve Siirdiirilebilirlik

Gastronomi, surekli olarak yenilenen bir alan olup gesitli
trendleri beraberinde getirmigtir. Bu trendlerin bazilari insan
saghgina olumlu etkileri, yeme aligkanliklarindaki degisimleri,
kaltirel mirasin  korunmasini ve beslenme dizenlerine
alternatif sunma potansiyeline sahiptir. Ornek verecek olursak,

107



Turizm ve Destinasyon Arastirmrlari VII

“yenilebilir bdcekler” ve “hicresel tarim” gibi yenilikgi akimlar,
azalan kaynaklara alternatif ¢ozumler sunarken,
'nérogastronomi' ve “molekiler mutfak” ise insanlarin tat alma
deneyimlerine farkli bakis acilari sunabilir (Yildiz & Yiimaz,
2020). Gastronomi hareketinin temel 6zelliklerinden biri, dogal,
¢ig ve renkli dogal UrlUnlere olan ilginin artmasidir. Bu
baglamda, tuketicilerin, katki maddeleri ve gida boyalari igeren
urinlerden uzak durarak saglikli beslenme aligkanliklarini
benimsemeye yodnelmekte olduklari gbzlemlenmektedir.
Gastronomi hareketi kapsaminda, siyah ve mor yiyecekler,
smoothie, bowl food, ¢ig yiyecekler, saglikli beslenme ve
yenilebilir gicekler gibi trendler 6ne c¢ikmaktadir (Sarnsik &
Kardes, 2019). Molekuler gastronominin temel amaci, mevcut
yemek kulturind yenilemek, yeni yiyecek uretim yontemlerini
kesfetmek ve sonug olarak elde edilen Urdnlerin tat profillerini
istikrarli  bir sekilde saglamaktir. Molekuler gastronomi
arastirmalar;, 1969 yilinda Oxford Universitesi fizik bdlimui
baskani olan Profesor Nicholas Kurti tarafindan, Royal
Enstitisd'nde verilen 'Mutfaktaki Fizik' dersiyle baglamistir.
Kurti, mutfak deneyiminin geleneksel olarak degil, bilimsel bir
temele dayanmadigini vurgulayarak, 'Bir bilim olarak,
yildizlarin i¢indeki sicakligi bilebiliriz, ancak ne yazik ki bir
sufle icindeki sicakhgi bilemeyiz' ifadesiyle bu noktayi
aciklamistir (Comert & Cavus, 2016). Shepherd, 2012'de
yayimlanan "Neurogastronomy" adli kitabinda koku-tat
c¢alismalarini ve nérogastronomi kavramini tanitmigtir. Kitapta,
lezzet algisinin beyin tarafindan nasil iglendigi, lezzet ile bellek
arasindaki iligski, koku algisinin lezzet degerlendirmesindeki
roli gibi konular ele alinmigtir. Shepherd'in ¢aligsmalari,
uluslararasi bilim camiasinda bulyuk ilgi uyandirmis ve
norogastronomi alaninda arastirmacilar ve bilim insanlarinin
ilgisini  ¢ekmistir. 2015 yilinda kurulan  Uluslararasi
Norogastronomi Toplulugu, bu alandaki 6nemli bir platformdur.
Bu topluluklar, 6énde gelen sefler, klinik bilim insanlari ve
norobilimcileri bir araya getirerek hastalik nedenleri, beslenme
bozukluklari, obezite ve yeme aligkanlklari gibi konulari
bilimsel yontemlerle ele almaktadir. No6rogastronomi
arastirmalari, bireyler arasindaki beyin fizyolojisi ve yiyecek
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zevkine yonelik farkhliklari, tiketim sirasinda karsilasilan
karmasikligi ve herhangi bir Onerilen ¢6zUmin Onemini
derinlemesine incelemektedir (Cankul & Uslu, 2020).
Norogastronomi, yiyeceklerdeki tat, koku, lezzet, isitsel ve
gorsel unsurlarin birbirleriyle uyumunu ve beyne aktariima
surecini aragtirarak, bu algilarin bireyler tarafindan nasil
degerlendirildigini inceler. Bu alandaki c¢alismalar, insan
zihnindeki farkli biyolojik ve anisal etkilerin nasil olustugunu
anlamayl amagclar. Ayrica, noérogastronomi, tat duyularinin
sonradan algilanabilir oldugu ve dogustan gelen tercihlerin
degigtirilebilir oldugu hipotezini incelemektedir. Bu baglamda,
norogastronomi  c¢alismalari, saglkl yiyeceklerin lezzetli
bulunmasini saglamak, yiyecek deneyimlerini gelistirmek ve
cesitli hastaliklarin (6rnegin; kanser, Parkinson, Alzheimer gibi)
tat alma duyusunu etkileyerek Kisilerin yemeklerden zevk
almasini desteklemek icin dnemli bir rol oynayabilir (Yiimaz ve
ark., 2021). Yesil restoranlar, ¢cevre dostu uygulamalara ve
enerji verimliligine odaklanarak farkini ortaya koyan igletmeler
olarak tanimlanmaktadir. Turkiye'de, nadiren de olsa, 'yesil
nesil restoran hareketi' gibi drnekler gézlemlense de genellikle
yaygin degildir. Ancak Ulkemizde digarida yemek yeme
aliskanliklarinin artmasi, tuketicilerin tercihlerindeki degisimin
ne denli kritik oldugunu vurgulamaktadir. Cevreye duyarli
musteriler, isletmelerden ayni hassasiyeti beklemektedirler
(Yazicioglu & Aydin, 2018). Dunya nifusunun artisiyla birlikte
ortaya cikabilecek gida kaynakli zorluklar, Gretim maliyetlerinin
etkisi ve bu zorluklari en aza indirmek icin farkh gida
kaynaklarina yonelik bir gereklilik blyuk énem tasimaktadir.
GUnUmulzde gastronomi alanindaki gelismelerin bir yansimasi
olarak ortaya c¢ikan yenilebilir bdcekler, dusuk dretim
maliyetleri, ylUksek protein icerigi, cevresel etkilere az zarar
verme ve sinirli alanlarda yetistirilebilme gibi avantajlar
sunarak gida krizine alternatif bir ¢6zim sunabilir (Demir &
Altun, 2021). Renk, yeme aliskanliklarimizi ve lezzet algimizi
dogrudan etkileyerek yemek tercihlerimizde belirleyici bir rol
oynar. Yemegin goruntisu ve rengi, tuketiciler igin saghk
hakkinda Onemli bir ipucu saglayabilir ve tat oncesi
degerlendirme yapmalarina yardimci olabilir (Yilmaz & Erden,
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2017). Siyah gida urunleri iki farkli bakis acisiyla ele alinabilir:
Birincisi, siyah fasulye, siyah piring ve siyah sarimsak gibi
dogal siyah yiyeceklerin, renkli meyve ve sebzelerden daha
saghkh oldugu duasunular. Diger bir bakis agisi ise aktif olarak
hazirlanan siyah yiyeceklerdir; bu tir yiyecekler aktif karbon ve
murekkep baligi gibi tamamen siyah bir gérinime sahip ve bu
sekilde hazirlanmislardir. Bu dogal ve aktif olarak hazirlanan
siyah yiyecekler, gida renklendirmesi spektrumunda farkh
kategorileri temsil eder ve her biri benzersiz 6zelliklere ve
potansiyel saglik faydalarina sahiptir (Bozok & Yalin, 2018).
Gunumuzde sadlikh beslenme stratejileri kapsaminda, cig
gidalarin  tercih edilmesi yayginlasmaktadir. Bu gidalar,
genellikle organik olarak adlandirihp, dusuk sicakliklarda
minimal Is1 iglemine tabi tutularak veya tamamen ¢ig olarak
tuketilmektedirler (Yildiz & Yiimaz, 2020).

1.1.3. Hiicresel Tarim ve Siirdirilebilirlik

Hayvan hucrelerinin  dogrudan kullaniimasi yerine,
hicre kualturh teknolojisi kullanilarak hucrelerin ¢ogaltilmasi,
hayvansal UrUnlerdeki protein olusumunu saglayan bir
hicresel teknolojidir. Bu yontem, yumurta, sut, jelatin gibi
hayvansal UrUnlerin protein igerigini artirmak amaciyla mantar,
maya ve bakteri gibi mikroorganizmalarin kullanimini igerir. Bu
teknoloji, hayvanlarin dogrudan kullaniimasinin etik, cevresel
ve ekonomik kaygilarina alternatif bir ¢6zim sunar ve
biyoteknoloji alaninda énemli bir gelismedir (Saavoss, 2019).
Hucresel tarim, geleneksel ciftcilik uygulamalariyla birlikte,
hayvansal UrUnlerin dogrudan hayvandan elde edilmesinin
yani sira, biyoreaktdrde belirli bir hayvan parcasinin dogal
ortamini taklit ederek hucrelerin ¢cogalmasiyla elde edilen bir
teknolojidir. Bu yenilikgi yaklagim, tarimsal ve hayvansal
urtnlerin Uretilmesi i¢in hayvan hucrelerinin yetistiriimesine
olanak tanir. Hucresel tarim, azami toprak kullanimi ile artan
gida Uretim potansiyeli sunarak, acil tarimsal zorluklarin
Ustesinden gelme amaciyla donusturtcu bir teknoloji olarak
one g¢ikar (Mattick, 2018). Sdurdurulebilir gida Uretiminin
devamliligi ve basarisi i¢in tarimsal biyoteknolojik uygulamalar
hayati bir rol oynamaktadir. Geleneksel tarimin karsilastigi
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sorunlarin ¢ozulmesine yonelik olarak, 6zellikle hayvansal gida
Uretiminde yaygin olarak goérilen Gran kalitesi, hayvan
hastaliklari, gida guvenligi ve hijyen gibi meseleleri ele alir.
Besin Uretimindeki her artis cabasi, gelecek nesillere karsi
yapiimig onemli bir katkidir. Bu baglamda, biyoteknolojik
yaklasimlar; nanoteknoloji ve hicresel tarim gibi yenilikgi
alanlara da dayanir. Yapilan arastirmalar, biyoteknolojik
yaklasimlarin Uretim surecinde bazi sorunlarin ¢ézimine katki
sagladigini ortaya koymaktadir (Demirel, 2020). Hdicresel
tarimda, doku temelli muhendislik ve protein temelli
muhendislik olmak Uzere iki ana teknik one ¢ikmaktadir. Doku
temelli mudhendislik, sigir eti, kimes hayvanlari ve deniz
aranleri gibi hdcre bazli Urunlerin Uretiminde kullanilirken,
protein temelli muhendislik ise sut drtnleri, yumurta ve deri gibi
hayvansal urtnlere benzer Urlnlerin elde edilmesinde etkilidir.
Doku temelli mihendislik, hayvan hucrelerinin tim 6zelliklerini
iceren molekuler diuzeyde kopyalanmasiyla hayvansal ete
benzeyen Urinlerin elde edilmesini saglar. Ote yandan protein
temelli muhendislik dogal hayvansal Uurlnlerde bulunan
proteinlerin sentezlenmesini igerir. Bununla birlikte, bitki bazli
yaglar da son Urunler arasinda yer almaktadir (Kadim ve ark.,
2015; Waschulin & Specht, 2018). Hucresel tarimin temel
Ozelliklerinden biri, Gretim surecinde Urin durumunun titizlikle
izlenmesi ve insan etkilesiminin minimalize edilmesi sayesinde
patojenlerle olan etkilesimin en aza indirilmesidir. Bu yaklagim,
arunlerin kontaminasyon riskini 6nemli dlglide azaltmaktadir.
Geleneksel hayvancilik ve deniz Grdnleri endustrilerinde
yaygin olarak kullanilan blydime hizlandirici ilaglar ve
hormonlara ihtiyag duyulmamasi, hucresel tarimin sagladigi
avantajlardan biridir. Hlcresel tarim, éngoérilen 2050 yilinda
dinya nufusunun 10 milyara ulasmasi dikkate alindiginda, tim
hayvansal Urun talebini karsilayabilecek kapasiteye sahiptir.
Ayrica, hucresel tarimin benimsenmesiyle birlikte, kus gribi ve
domuz gribi gibi hayvan kaynakli hastaliklarin riskinin de
azalacagi ongorulmektedir (Gasteratos, 2019). Hucre bazlh et,
bitki bazli etin aksine, gercek hayvansal et Uranudur ve
hayvansal hucrelerin 'in vitro' kultir yontemiyle uretilir. 'In vitro'
yontemi, hayvan hucrelerini besleyerek buyumelerini ve nihai
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urine dénusmelerini saglar (Stephen ve ark., 2018). YurGtllen
¢alismalar, hiucre bazlh et Uretiminin geleneksel yontemlere
gore enerji tiketiminde %45, arazi kullaniminda %99, su
kullaniminda %96 ve sera gazi emisyonunda %78-96 oraninda
daha dusuk etkiye sahip olabilecegini gostermistir (Tuomisto &
Teixeira, 2011). Hucresel et durlnlerinde antibiyotik
bulunmamasi, antibiyotik kaynakli saglik risklerinin ortadan
kalkmasiyla saglik agisindan tehdit unsurlarini azaltr.
Hucresel tarim teknolojisinin yayginlasmasi, dunya genelinde
her yil bir trilyondan fazla canlinin yeme amaciyla olduriimesi
uygulamasini sona erdirerek hayvan refahini ve dogal yasami
koruma potansiyeline sahiptir. Ayrica, asiri avlanma sonucu
tehdit altinda olan deniz ekosistemini korumak icin hucresel
tarim, deniz drUnlerinin  saglanmasinda 6nemli bir rol
oynayarak bu sorunu c¢o6zebilir (Gasteratos, 2019). Doku
muhendisligi ve hucresel tarim teknikleri kullanilarak elde
edilen in vitro et, genellikle kalturll et olarak aniimaktadir. Bu
et tlrd, insanlarin temel beslenme ihtiyaglarini kargilamak igin
uzun suredir kullanilan 6nemli bir kaynak olup, B12 vitamini,
omega-3 yag asitleri, protein ve demir bakimindan zengindir.
Karesel kultarla et pazarinin 2028 yilina kadar 319,8 milyon
dolarlik bir buayuklige erismesi 6ngoérulmektedir, bu da etin
besleyici degerine ve kuresel talepteki artisa isaret etmektedir
(Globenewswire, 2022). Hicre kultlrd teknolojisinin ilerlemesi,
sut, yumurta, et ve et urunleri gibi protein kaynaklari igin
hicresel tarima olan ilgiyi artirmistir. Ayni sekilde su Uranleri
alanindaki aragtirmalarda, deniz canlilarinin Uretimini aragtiran
calismalarda deniz canhlarina ihtiyag duymadan udretim
yapabilme  potansiyelinin  arastirilmasina  yonelik ilgi
artmaktadir (Rubio ve ark., 2019). Son 40 yilda balik¢ilik
sektorundeki asiri avlanma nedeniyle, baliklarin surdurulebilir
biyolojisi bazi bolgelerde %33,1 oraninda azalmistir (Potter ve
ark., 2020). Gelecek 30 yil iginde ongorulen iki milyarlik nifus
artigiyla birlikte, hayvansal protein ve balik ihtiyacinin artmasi
muhtemeldir (United Nations, 2019). Geleneksel balikgilk
yontemleriyle yapilan avlanmanin surddrulebilir potansiyeli
belirsizlik icindedir. Bu durumda, hicre bazh balik alternatifi,
artan talebi karsilamak igin tamamlayici bir unsur olarak
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degerlendiriimektedir. Hlicre bazl et Uretiminde otuzdan fazla
Ozel sirket girisimci olarak 6ne cikarken, sadece alti sirket
hicre bazh balik Uretimi icin girisimde bulunmustur (Potter ve
ark., 2020). Temiz Sut adi verilen sut alternatifinin, ineklere
ihtiya¢c duyulmadan uretilebilme olasiligi, birgcok hayir kurumu,
sirket ve toplum kesimi tarafindan benimsenmektedir.
Hayvan etigi uzmanlari, sut endustrisindeki endustriyel
uygulamalarin hayvanlara potansiyel zararlari konusunda ciddi
kaygillar tasimaktadir. Bu kaygilar, hayvan haklari
savunuculari, cevreciler ve diger ilgili kesimler arasinda
endustrilere yonelik insan kaynaklh zorluklari artirmaktadir.
(Milburn, 2018). Hucresel tarim uygulamasiyla gergeklestirilen
“temiz sit” faaliyeti, kullanilan alani %97 oraninda azaltacaktir
(Gasteratos, 2019). Hucresel sut analoglari, mevcut sut
aranleriyle karsilastirildiginda sut proteini sentezleyebilir ve sit
katkilarinin talebini azaltabilir; ayrica bitki bazli yaglardan
faydalanarak tereyaQi talebini azaltabilir. Hlcresel Urinlerin
gelecekteki seyri belirsiz olsa da cevre, insan saghgi, hayvan
refahi ve hatta hayvancilik alanlarinda sut Urlnlerinde ortaya
cikabilecek farklihklarin  gelecekteki arastirmalarda ele
alinacagi 6ngorulmektedir (Saavoss, 2019).

2. YONTEM

Hizla artan tuketim ihtiyaglar, geleneksel tarim
yontemlerinin  sinirhliklariyla mucadele etmek igin  bilim
insanlarini alternatif ¢ézimler aramaya yoénlendirmistir. Bu
cercevede ortaya ¢ikan hucresel tarim, bitki veya hayvan
hdcrelerinin laboratuvar  ortaminda kontrol altinda
yetistiriimesini igceren bir yaklagimdir. Tarkiye'de bu konsept
henlz genis capta bilinmemektedir ve bu alandaki farkindalik
dizeyi dusuktir. Ancak, bu alanda yapilan arastirmalarin hem
tarim hem de turizm sektOrlerinde potansiyel katma degeri
ortaya cikarabilecegi dusunulmektedir. Gastronomi turistlerinin
hicre bazh Grunler hakkindaki bilgi duzeylerini, farkindaliklarini
ve tercihlerini anlamak, bu alandaki gelecekteki arastirmalara
yon verebilir. Ayrica, ulusal duzeyde yapilan bu c¢alismalar,
Tarkiye'nin hucresel tarim alaninda bilgi birikimini artirabilir ve
bu alandaki arastirmalari tegvik edebilir. Bu c¢alisma, nitel
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arastirma yontemlerinin kullanildigi derinlemesine gorusmeler
ve dokuman analizi gibi prosedurlerle gercgeklestiriimigtir.
Alaninda uzmanlasmis akademisyenler tarafindan gelistirilen
15 soru arastirmaci aracihigiyla arastirmanin merkezinde yer
alan konu detayl bir sekilde arastiriimigtir. Elde edilen veriler,
betimsel analiz yontemiyle detayli bir sekilde
degerlendirilmistir. Nitel arastirma, genellikle bir problemin
veya konunun derinlemesine kesfedilmesi, anlagiimasi ve
acikhga kavusturulmasi amaciyla kullanilan bir arastirma
yontemidir. Bu tur arastirmalar, genellikle niceliksel verilerin
Otesine gecerek, katihmcilarin deneyimlerini, algilarini ve
goruslerini anlamak igin kullanilir. Nitel arastirmalarin amaci,
genellikle toplumsal dinamikleri anlama, belirli bir konuda
derinlemesine bir anlayis gelistirme ve karmasik iligkileri
acikliga kavusturma gibi hedefleri icerir. (Tekindal ve ark.,
2021). Bu c¢alismadaki  sorular, alaninda uzman
akademisyenler tarafindan Phillips & Wilks (2017) ile
Neugebauer ve arkadasglarinin (2019) c¢alismalarindan
esinlenilerek uyarlanmigtir. Bu c¢alismanin evreni, dogrudan
gastronomiyle iligskilendirilen 16 gastro-turisti igcermektedir.
Arastirmacinin  katilimcilara kolay ulagabilmesi amaciyla
¢alisma icin Sinop ve gevresi segilmistir. Arastirmada, yargisal
(kasitli) 6rnekleme yodntemi tercih edilmigtir. Bu yontem,
arastirmacinin belirli niteliklere sahip katilimcilari bilingli bir
sekilde segmesine imkan saglamaktadir.

3. BULGULAR
Gastro-turistlerin hucresel tarm konusundaki
goruslerinin derinlemesine incelenmesi sonucunda,

¢ogunlugun olumlu bir tutum sergiledigi fakat azinhigin olumsuz
ve kararsiz kaldigi gorulmustir. Olumsuz gorus belirten
katilimcilar arasinda, hicresel tarimin "guvenilmez ve yapay
uretim bigimlerini yansitan Urlnlerin ortaya c¢ikmasi(K3)"
seklinde algilandigr Dbelirtilirken, baska bir katilimci ise
"hicresel tarimla elde edilen Urlnlerin geleneksel yontemlerle
yetigtirilenlere kiyasla kalite, tat, koku ve saglik agisindan
endise verici olabilecegi ve uzun vadede kullaniminin saghk
risklerini artirabilecedi(K5)" endisesini dile getirmistir.
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Katilimcilara yoéneltilen Gastronomi turizminin énemi
hakkindaki dusuUnceleri sorusu sonucunda, katilimcilarin
yanitlari incelenerek birka¢ tematik boyut belirlenmistir. Bu
temalar arasinda ekonomik katki, zevk alma, kulttrel kesif ve
ogrenme, zorunlu ihtiyaglar, beklentilerin kargilanmamasi ve
saglk endiseleri 6ne c¢ikmaktadir. Katilimci 6, gastronomi
turizminin dnemini 6ne ¢ikartarak bunu "deniz, kum ve gunes
turizmi gibi geleneksel turizm segmentleriyle benzeterek
onemli bir turizm dal" olarak tanimlamistir. Ayrica, gastronomi
turizminin toplumsal yararlarina vurgu yapmis ve organik,
yoresel UrUnlerin  gastronomik  deneyimlerdeki  rolUnu
onemsemistir "saglik, ekonomik refah ve sosyal uyum
acisindan one c¢ikan bir deger" olarak belirtmigtir. Buna
karsilk, Katihmci 2 ise "beklentilerin kargilanmadigini”
belirterek gastronomi turizminin istenilen seviyede olmadigini
ifade etmistir. Genel olarak, katilimcilar gastronomi turizminin
kilturel kesif ve ekonomik 6nemine odaklanmislardir.

Tablo 1. Demografik Ozelliklere Yonelik Bulgular

Katilimci Cinsiyet Yas Ogrenim Medeni
K1 Erkek 45 Lisansusti Evli
K2 Erkek 50 LisansUsti Evli
K3 Erkek 45 Lisansusti Evli
K4 Kadin 24 Lisans Bekar
K5 Kadin 40 LisansUsti Evli
K6 Erkek 27 Lisansusti Evli
K7 Kadin 35 Lisansusti Bekar
K8 Kadin 26 Lisansustu Bekar
K9 Erkek 35 Lisansusti Bekar

K10 Kadin 25 Lisans Bekar
K11 Kadin 26 Lisansustu Bekar
K12 Erkek 26 Lisans Bekar
K13 Erkek 26 On Lisans Bekar
K14 Erkek 25 Lisans Bekar
K15 Erkek 26 Lisansusti Bekar
K16 Erkek 42 Lisansusti Evli

Katilimcilara yoneltilen "Hucresel tarim uygulamalarinin
saglhk agisindan etkileri hakkindaki dusunceleriniz nelerdir?"
sorusu uzerine, katilimcilarin gorugleri incelendiginde sekiz
katimcinin  bu uygulamalarin herhangi bir saglik sorunu
olusturmayacagini dusundugu, iki katilmcinin kararsiz oldugu
ve altt katihmcinin ise olumsuz dusundugu gorulmustar.
Ornegin; Katimei 16, "Uygun kosullarda Uretimin su anda bir
tehdit olusturmadigini ancak ilerleyen surecgte saglik agisindan
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etkileri hakkinda yeterince bilgi sahibi olmadigini" belirtmistir.
Katilimci 5 ise, "Baslangi¢ta sorun yaratmasa da uzun vadeli
kullanimin  ciddi saglik sorunlarina yol acabilecegini
distnmekteyim" demigtir.

Katilimcilara yoneltilen hucresel tarim uygulamalarinin
'Etik" boyutunu degerlendirme sorusu Uzerine, u¢ katihmci bu
uygulamalari etik bulmazken, bir katiimci kararsiz kalmig,
sekiz katilimci bu uygulamalari etik bulurken, doért katihmci ise
kosullu olarak etik bulduklarini ifade etmistir. Ornegin;
Katilimci 1, "Bu surecte seffaflik kritiktir ve her yonuyle agik bir
iletisim  saglandiginda, bireylerin  bilgilendirilip  onayi
alindiginda etik agidan sorun teskil etmeyebilir," seklinde
belirtmistir. Katihmci 2 ise, "Bu yontemlerle Uretilen UrGnler
tuketicilere  eksiksiz ~ bilgilerle  sunulmalidir,” ifadesini
kullanmigtir.

Katilimcilar  arasinda  yapilan  de@erlendirmede,
Hucresel Tarim uygulamalarinin vejetaryen bireylere herhangi
bir alternatif sunup sunamayacagina dair soruya olumsuz yanit
veren bes katilimci bulunurken, on bir katilmci ise olumlu
yanit vermigtir. Katilimci  10'un ifadesinde, "Canh bir
hayvandan hdcre alinarak uygun bir ortamda ¢ogaltildigi igin
sonu¢ olarak yine hayvansal gida elde edildigi" belirtilirken,
Katiimci 15 ise, "EQer mevcut yemeklerin disinda urtnler
gelistiriimezse, hucresel tarimin yemeklerde onemli bir fark
yaratmayabileceg@i" gorugunu dile getirmistir.

Katilimcilara, hicresel tarim uygulamalarini geleneksel
yontemlere tercih eder misiniz? Neden? Sorusu ydneltilmis
olup, iki katihmci kismen, dort katilimci olumlu ve on katilimci
olumsuz olarak degerlendirme vyaptl. Katilimci 6, "Eger
geleneksel yontemler, kdyde beslenen koyun veya inek gibi
hayvanlarin etini igeriyorsa, tercihimi bu yonde kullanirim.
Ancak antibiyotikle ve karanlik ortamlarda bulyutilen
hayvanlara kargi, hicre bazli etin tercih edilebilecegini
disundyorum" seklinde kosullu bir olumlu yanit verirken,
Katihmci 11 ise, "Farkl deneyimler elde etme acisindan tercih
edilebilir olabilir, ancak ben bu uygulamay! tercih etmem.
Bunun nedeni, daha yenilikgi bir yontem olmasinin yani sira
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laboratuvar ortaminda uretilen urtnlerin geleneksel yontemlere
tercih edilmeyecek bir uygulama oldugunu dusunmemdir"
seklinde ifade etmistir.

Katilimcilara yoneltilen "Hucresel tarim ile Uretilen
drtnleri denediniz mi? Ve denemek ister miydiniz? Neden?"
sorusuna, katilimcilar arasinda deneyim yasamayanlar ve
denemek istemeyenler bulunmaktadir. Deneyim yasamayan
katilimcilar arasinda sadece Uu¢ kisi bulunurken, diger
katilimcilar denemek istediklerini ifade etmislerdir. Katihmci 4,
"Hicresel tarim ile Uretilen drlnleri hentz deneyimlemedim
ancak firsatim olsa denemek isterdim. Clnkl ben degisik
yemekleri denemeyi seven birisiyim ve geleneksel tarim
drunleriyle karsilastirarak farklari goézlemlemek istiyorum”
seklinde dusuncesini ifade ederken, Katilimci 13 ise, "Henilz
hicresel tarim Urtnlerini deneme firsati bulmadim ve saglik
acisindan  potansiyel riskler  duslncesiyle  denemek
istemiyorum" seklinde dusuncesini belirtmigtir.

Gastro-turistlere yoneltilen "Hucresel yontemiyle Uretilen
et, balik, domuz, sebze, meyve, kimes hayvanlari, sut gibi
arunleri tuketir misiniz? Hangilerini tercih eder ve neden?”
sorusuna ¢ogunlukla olumlu yanit veren katilimcilar arasinda,
sadece iki katimci bu drUnleri tuketmek istemediklerini
belirtmistir. Katilimcilarin tercihlerinde din ve kultirel faktorler
etkili olmus ve domuz eti, hicresel tarim Grlnleri arasinda en
az tercih edilen Urun olarak one cikmigtir. Et ve kimes
hayvanlari ise bu yontemle Uretilen Urunler arasinda en ¢ok
tiketilenler arasindadir. Katihmci 3, "Dogal alternatiflerin
mevcut olmasi nedeniyle hucresel yontemle Uretilen Grlnleri
tercih etmiyorum" ifadesiyle goértusund belirtirken, Katilimci 4
ise, "Hucresel tarim ile duretilen balk, et ve kiumes
hayvanlarinin tadina bakabilirim ancak bu Urunler her zaman
tercih edecegim Urlnler degil. Bu Urunlerin saglik agisindan
daha ayrintili bir sekilde incelenmesi gerektigini dustinuyorum,
zira hayvanlarin hormonal dengelerindeki hizli degisimler
saghk uUzerinde etkili olabilir" seklinde dusuncesini ifade
etmistir.
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Gastro-Turistlere yonlendirilen, Hucresel tarm
drdnlerine ulasabilme durumunda evinizde duzenli olarak
tiketir miydiniz? Neden? Sorusu yoénlendiriimis olup,
katilimcilarin dokuzu olumsuz yanit verirken, yedi katilimci ise
olumlu bir gorus bildirmistir. Katilimci 4, 'Duzenli olarak
tuketmeyi disindiguim bir sistem degil. Kaynagindan alinan
hdcrelerle Uretim saglanmasina ragmen, orijinal Urdndn
tamamen yerini tutmayacaktir.' seklindeki gorastnu belirtmistir.
Katiimci 5 de, 'Onyargilardan dolayi tat, koku ve saghk
acisindan vyeterli gérmiyorum. Normal sartlarda istemem.'
seklindeki olumsuz yanitini dile getirmistir.

Katihmcilara yoneltilen "Hucresel tarim Uranleri Turk
Mutfagi Gzerinde nasil bir etki yaratir?" sorusuna, on iki
katilimci olumsuz, biri kararsiz ve Ugu olumlu yanit vermigtir.
Katihmeci 2, "Turistik acidan dikkate deger bir etki
beklemiyorum. Belirli gida UrUnlerinin artan arziyla birlikte
uretimlerin artmasi, fiyat dengesini saglama ve gidaya daha
kolay erigsim gibi etkiler yaratabilir" ifadesini kullanmistir.
Katihmci 4 ise, "Turk mutfagi hem yesillikleri hem de beyaz et
ile kirmizi eti iceren genis bir yemek kultirine sahiptir.
Ulkemizde hiicresel tarim teknolojisinin kullaniimasi birgok
uretim surecinde hizlanmaya yol acabilir. Ancak, birgok Turk
vatandagi gibi ben de geleneksel yontemlerle Uretilen gidalari
tercih ederim. Ornegin; hiicresel tarimla Uretilen Adana veya
Urfa kebabi dusincesi beni tatmin etmez. Lahmacun veya
pideyi geleneksel yontemlerle Uretilen etlerle tuketmek isterim"
seklinde dusuncelerini ifade etmistir.

Katihmcilara yoneltilen "Hucresel tarim drunlerinin, Tark
Mutfaginda denenmesi durumunda uluslararasi nasil bir imaj
olusturur?" sorusu Uzerine, alti katilimci olumsuz, biri kararsiz
ve dokuz katilimci ise olumlu yanit vermistir. Katilimci 6, "Bu
denemenin zamanlamasinin kritik oldugunu dugsundyorum.
Eger dunya genelinde hucresel tarim uygulamalari
yayginlagsmissa, bu durumda Ulkemizde denense dahi belirgin
bir etki yaratmayabilir. Ancak ulkemizin bu teknolojiye erken
adapte olmasi ve etkili bir pazarlama stratejisiyle
desteklenmesi halinde, uluslararasi alanda olumlu bir imaj
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olusturabilecegini disiniyorum” ifadelerini kullanmistir. Ote
yandan katiimci 10 ise, "Bu deneyim sasirtici bir imaj
yaratabilir. Ancak, Tidrk mutfaginin geleneksel yéntemlerini
surdurecegine ve bu da gastronomi turizmi igin turistlerin
ilgisini  artiracagina inaniyorum"  seklinde  dusuncesini
belirtmigtir.

Gastro-Turistlere yoneltilen "Hucresel tarim dranlerinin,
Gastronomi Turizmi agisindan etkisi nasil olabilir?" sorusuna
dokuz katilimcinin olumlu etki ongorduagu, yedi katilimcinin ise
olumsuz etki bekledigi belirtiimistir. Ornegin; Katilimci 6,
"Hlcresel tarim UrUnlerinin sunum ve pazarlama sekline bagl
olarak, insanlarin yeni drunlere ilgi gostermeleri ve Gastronomi
Turizmi deneyimlerini olumlu yonde etkilemeleri mumkundur.
Bu nedenle, Hucresel tarim drunlerinin Gastronomi Turizmi
Uzerinde olumlu bir etkisi olabilir," demistir. Buna karsilik,
Katilimci 3 ise, "Hucresel tarim drlnlerinin Gastronomi Turizmi
Uzerinde negatif bir etkisi olabilir ¢lnkl turistler genellikle
destinasyonlarin yerel ve dogal UrUnlerini tatmak isterler,"
seklinde gorus bildirmigtir.

Katilimcilara, Hucresel tarim UrUnleri ile dretilen bir
aranun geleneksel yontemlerle Uretilen bir Grine gore lezzet
profilini nasil degerlendirirsiniz? Sorusu yoneltiimis olup, elde
edilen veriler dogrultusunda bir katiimci kararsiz, bir katihmci
olumlu ve on dort katilimci olumsuz olarak degerlendirmistir.
Katilimci 4; "Hucresel tarim ile Uretilen Urunlerin, geleneksel
yontemlerle Uretilen Urlnlere gorintl agisindan benzer yanlari
olacagina inanilyorum ancak tadi igin asla ayni seyi
sOyleyemem. Her ne kadar Uretimde kolaylik saglansa da
insan daima lezzete bakan bir varlik olarak kalacagindan
geleneksel yontem ile hazirlanan Grin daha kiymetlidir."

Gastro-Turistlere, hicresel tarim Urunlerinin mutfaklarda
kullanilmasina bakis acginiz ne ydndedir? Neden? Sorusu
yonlendiriimis  olup, yedi katihmci  olumlu  olarak
degerlendirirken, dokuz katilimci olumsuz olarak goérus
bildirmislerdir. Katilimci 2: "Kisisel olarak surekli kullanmayi
tercih etmem. Saglik agisindan soru isaretleri olur." Katilimci
11: "Mutfak her zaman farkli Grtnlere farkli ydontemlere agik bir
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yerdir fakat kullaniimasi taraftari degilim ¢unk( en iyi Grlnlerin
kendi saf haliyle kullaniimasinin daha dogru oldugunu
dusunuyorum."

Katiimcilara yéneltilen "Ulkemizde (Tirkiye) Hiicresel
Tarim uygulanmasi mimkin mudur? Ve sizce uygulanmali
midir? Neden?" sorusuyla ilgili katilimci goruslerinin analizi
sonucunda, alti katilimcinin olumsuz bir gorus belirttigi, diger
on katilimcinin ise olumlu bir tavir sergiledigi gorulmastar.
Ornegin; Katilimer 10, "Bilemiyorum her an her sey olabilir.
Mdmkin olmali aslinda ama dedigim gibi Glkemizde yodresel
yontemler agir basabilir. Ama ben uygulanmasini isterim.
Nedeni ise elimizdeki kaynaklari daha fazla tiketmeden elde
edilecek gesitli ariin yelpazesidir." seklinde gorus belirtmistir.

4. SONUGLAR, TARTISMA VE ONERILER

Dinya’'daki turizm faaliyetleri incelendiginde yiyecek
icecek hizmetleri son yillarda 6nemli bir konuma sahiptir
(Karagar & Goker, 2016). Gastro-turistlerin hicresel tarim
konusundaki gorusleri incelendiginde, ¢ogunlugunun olumiu
yaklastigi ancak bir kisminin olumsuz ve kararsiz oldugu
g6zlemlenmistir. Olumsuz gorusler arasinda, hucresel tarimin
guvenli olmayan, yapay uretim seklinde nitelendirilebilecek
urunlerin Uretimi olarak algilandigi ve saglik acisindan sorunlar
dogurabileceg@i endiseleri bulunmaktadir. Gastronomi turizmi,
geleneksel beslenme pratiginden ote, yerel kultire 06zgu
yiyecek ve igecekleri deneyimleyerek ziyaretcgilere kesfetme
firsati sunar. Ancak, gastronomi turistlerinin hicresel tarim
konusundaki algilari incelendiginde, genel olarak bu teknoloji
hakkinda vyeterli bilgiye sahip olmadiklari ve uygulanmaya
hazir olmadigi yoninde bir kaniya variimistir. Gastronomi
turizmi destinasyonlari, surdurilebilirlik ve gida guvenligi gibi
onemli konulari ele alirken, hucresel tarim gibi yenilikgi
yaklasimlarin surdurUlebilir gida Uretiminde potansiyel bir
¢6zum olabilecegdi belirtiimektedir. Bu teknolojiler, geleneksel
tarimin karsilastigi sorunlara ¢dézUm sunarak, urtn kalitesi,
hayvan hastaliklari ve gida guvenligi gibi meseleleri ele alir.
Biyoteknolojik yaklasimlarin, surdurilebilir gida uretimi igin
onemli bir rol oynayabilecegi ve gelecek nesillere kargi
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yapiimig onemli bir katki saglayabilecegi vurgulanmaktadir.
Gastro-turistlerin  hlcresel tarim uygulamalarina yonelik
algilarinin ve tercihlerinin incelenmesi, Turk mutfagi Gzerinde
de etkilerini gostermektedir. Katilimcilarin gogunlugu, bu tir
drtnlerin geleneksel yontemlerle Uretilenlere gore lezzet profili
acisindan dezavantajli oldugunu dusunmektedir. Ayrica,
hicresel tarim Grtnlerinin Turk mutfagina uluslararasi bir imaj
kazandirip kazandirmayacagi konusunda da katilimcilarin
gorusleri cesitlilik gostermektedir. Bu baglamda, gastro-
turistlerin hdcresel tarim konusundaki gorugleri ve tercihleri
genig bir yelpazede degiskenlik gostermektedir. Bu durum,
hicresel tarimin gastronomi turizmi ve Turk mutfagr Uzerindeki
etkilerini degerlendirirken dikkate alinmasi gereken onemli bir
faktordur. Ayrica bu sonuglar, hicresel tarimin surduralebilir
gida dretimi alaninda benimsenmesi ve uygulanmasi
konusunda o6nemli ipuglari saglamaktadir. Nitekim Hucresel
tarimin  surdardlebilirik  perspektifinden  degerlendiriimesi,
gelecek gida krizlerine alternatif bir ¢6zim sunabilecedi ve
gastronomi turizmi destinasyonlarinda surdurudlebilirlik ilkesinin
daha genis bir sekilde benimsenmesine katki saglayabilecegi
gorulmektedir.  Ancak, bu teknolojinin daha fazla
benimsenmesi ve  uygulanmasi icin  hem  halkin
bilinglendiriimesi hem de altyap! ve politika dizenlemelerinin
yapilmasi gerekmektedir.
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1. GIRIS

Dinya ekonomi tarihinde gelismislik farklari, bélgeler ve
Ulkeler arasinda yasanan mucadelelerin en énemli nedenleri
arasindadir. Sosyal ve ekonomik alanlarda olusan bu
farkhliklarin olugsmasinda en Onemli etken sahip olunan
kaynaklarin homojen sekilde dagiliminin saglanamamasidir.
Sonug olarak, Ulke ve bolgelerin kalkinmasi da farkli hiz ve
zamanlarda olusurken, gelismislik farklarina neden olmaktadir.
Bolgesel kalkinma, nitelik ve nicelik agisindan gergeklesen
ilerlemelerdir. Kdaltirel, sosyal ve politik faktorlerin ilerleyisi
nitelik olarak, ekonomik olarak ilerleyis ise nicelik olarak
bdlgelerin gelismigligini ifade etmektedir. Ekonomiler agisindan
bdlgesel kalkinmanin gerceklesmesinde en 6nemli sektor,
sanayi sektoru olarak gorulmekte iken sanayi sektorinin
ihtiyaci olan sermaye birikiminin saglanmasinda turizm
yardimci sektdr konumunda olmaktadir.

Diinya Turizm Orgti verilerine gdre turizm sektérinin
gelecek yillarda surekli artan bir ivme ile gelismeye devam
edecei ongorulmektedir. Turizm sektoru Ulke ve bdlgeler igin
sadece ekonomik ve sosyal degil ayni zamanda ekonomik
olarak da buyudk katkilar saglayan sektorlerdendir. Turizm
sektorl, ulkelerin kllturel, dogal ve tarihi degerlerinin aktif bir
sekilde degerlendiriimesine  katki  saglarken, bdlgesel
kalkinmay!r da destekleyerek dengeli kalkinmaya katki
saglayan sanayi alaninda gelismeyen bolgelerin gelismislik
farklarini azaltan bir etki gostermektedir. Turizm, ekonomik
katki saglamakla birlikte sosyal olarak olusturdugu
farkindaliklar sayesinde ekonomik refahin diger sektorlere
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yayllmasina ve Uulkenin tanitimina katki saglayan Onemli
sektorlerdendir.

Gelismis ve gelismekte olan ekonomiler icin turizm arz
ve talebinin olusturdugu ekonomik hareketlilik vazgecilemeyen
bir kaynak olarak gorulmektedir. Turizmin Ulke ve bodlge
ekonomilerine sagladigi 6nemli katkilar, Turkiye gibi turizm arz
unsurlart agisindan zengin Ulkeler icin dnemli kaynak olarak
degerlendiriimektedir. Sanayinin yeterince gelismedigi bazi
bolgelerde turizm sektord bir yatirrm enstrimani olarak
cesitlilik olusturmakta ve kalkinmayi desteklemektedir. Turkiye
sahip oldugu sanayi alt yapisi ve tarim alanlarina ek olarak
turizm arz degerlerini etkin kullandiginda diger gelismis Ulkeler
ile ekonomik farklihklarini azaltmaya Ornek olabilecek
Ulkelerdendir. Turkiye’de turizm sektérinin etkin ve verimli
kullanilmasi, ekonomik, sosyal ve kdltirel kalkinmanin
saglanmasi agisindan énemlidir.

GUnUimulzde bazi destinasyonlarda tarim ve sanayi
sektorleri etkin bir sekilde kullaniimakta, fakat turizm sektora
sahip oldugu avantajlara ragmen yeterince
degerlendiriliememektedir. Bu calisma genelde bodlgesel
kalkinmada turizmin rolinu aragtirmak, Ozelde ise sahip
olunan turizm arz unsurlarini, turizm hareketlerini gosteren
istatistiki veriler ile destekleyerek kalkinmada turizmin dnemini
ortaya c¢ikarmay! hedeflemektedir. Calismada turizmin sosyo-
ekonomik etkisi, fiyat istikrarina etkisi, ekonomik etkisi, gelir
dizeyine etkisi, altyapi yatinmlarina etkisi gibi konular
arastirilmaktadir. Sonug olarak turizmin ekonomik etkilerinden
bahsedilerek, tarihi degerlerin, dogal guzelliklerin, konumun ve
sosyo-ekonomik Ozelliklerin, bdlgelerin turizm potansiyeline
etkisi ile ilgili genel bir degerlendirme yapilarak, turizmin
bdlgesel kalkinmaya katkisi olup olmadigi agiklanmaktadir.

1.1. ilgili Alanyazin
1.1.1. Turizmin Sosyo-Ekonomik Etkileri

Turizm etkiledigi alanlarin genigliginin yani sira, agirhkh
olarak ekonomik katkilari ile degerlendiriimektedir. Bunun en
onemli nedeni olarak turizmin ekonomik etkilerinin ¢ok kisa
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surede gorulmesi ve gergeklesmesidir. Turizm, oOzellikle
Tarkiye gibi gelismekte olan Uulkeler icin, doviz geliri
olusturmasi ve istihdam yaratmasi gibi etkiler ile bolgelerarasi
ekonomik dengeyi saglayan sektorlerdendir (Sinclair, 1998).
Turizm sektoru olusturdugu sosyo ekonomik etkileri nedeniyle,
gelismekte olan ulkelerde olusan ekonomik sorunlarin
¢cozUmune katki saglamakta, bolgeler arasindaki gelismislik
dengesizligini gidererek kalkinmada adaletin ve esitligin
saglanmasini desteklemektedir (Ozdemir ve ark., 2000).

1.1.2. Turizmin Ekonomik Etkileri

Turizm sektorinin faaliyetleri gerceklesirken yapilan
harcamalar, Ulkelerin ekonomilerinde parasal degisikliklere ve
etkilere sebep olmaktadir. Turizmin uluslararasi yapisi geregi
ekonomik etkileri icinde doviz arz ve talebi en dnemli etkiler
olarak one cikmaktadir. Turizm sektord, ulkelerin 6demeler
bilangosunu olumlu etkileyerek dedisimine katki saglamakta ve
bu Ozelik ekonomik buyumenin temel kaynagini
olusturmaktadir (Saridogan, 2019). Turizm ulke ekonomisinde
doviz getirisini kisa suUrede saglayarak, yatirnmlari ve ulke
gelirlerini artinci  etkisi ile cari acigi gidermede diger
sektorlerden farklilk gdstermektedir (Beyaz & Karabacak,
2018).

1.1.2.1. Turizmin Dig Odemeler Dengesi ile Déviz Arz
ve Talep Etkileri

Cari igslemler hesabi, Ulkelerin ihracat ve ithalat
kayitlarinin - yer aldigi, ekonomik islemlerin kaydedildigi
hesaptir. Odemeler dengesini saglamada son derece etkili
olan cari iglemler agiklarini minimum seviyede tutmak ozellikle
gelismekte olan Ulkelerin en 6nemli ekonomik hedeflerindendir
(Seyidoglu, 1999). Turizmden elde edilen gelirin 6demeler
dengesi Uzerindeki yeri ¢ok onemlidir. Turizm sektorinde
gerceklestirilen faaliyetler neticesinde yapilan seyahatlerde
gelen vyabancilara ve diger Uulkelere giden vatandaslara
sunulan hizmetler doéviz akimini meydana getirmektedir
(Durgun, 2006). Turizm faaliyetleri sirasinda ulkeye gelen
turistlerin yapmis olduklari tuketim harcamalari gérunmeyen
ihracat olarak adlandiriimaktadir. Turizmin Ulkeler igin
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ekonomik onemi, sektore olan ilginin artmasina neden olurken,
ulkelerin doviz girdisini artirmak icin vergi indirimleri ve farkli
kambiyo tdrleri uygulamalari gergeklestirmelerine neden
olmaktadir (Unliiénen, 1992).

Tablo 1. Turizm Gelirlerinin ihracati Kargilama Orani

(Milyon $)
yil ihracat Ge-ll-ilﬁlrgim Turizmin ihracata Orani (%)
2016 149.246,9 22.839,4 15,3
2017 164.494,6 27.044,5 16,4
2018 177.168,7 30.545,9 17,2
2019 180.832,7 38.930,4 21,5
2020 169.637,7 14.817,2 8,7
2021 225.214,4 30.173,5 13,4
2022 254.191,5 46.284,9 18,2

Kaynak: tlrsab.org.tr
1.1.2.2. Turizmin Fiyat istikrarina Etkisi

Tam sektorlerde mal ve hizmet fiyatlarinda olusan
artislar talebi etkilemektedir. Bu etkileri, ikame etkisi ve gelir
etkisi olarak ele alirken, turistlerin gelirlerinin degismedigi
durumlarda mal ve hizmet fiyatlarinin artiginin talebe
yansimasi gelir etkisini ortaya c¢ikararak turizm talebini
sinirlandirmaktadir. ikame etkisi ise herhangi bir turistik mal ve
hizmet fiyatlarinda olugsan artiglarin, turistlerin satin alma
isteklerini yerine gecebilecek farkli UrlGnlere ydneltmesidir.
Sonug olarak turistik mal ve hizmet fiyatlarinda meydana gelen
artiglar gelir ve ikame etkisi ile Ulkeye gerceklesecek turizm
akimini azaltmaktadir (Seker, 2011). Ekonomilerde enflasyon
etkisi ile gergeklesen mal ve hizmet fiyatlarindaki artis,
turistlerin talepleri Uzerinde etkili olurken karsilikhi turizm
faaliyetlerinin de enflasyon Uzerinde etkisi s6z konusudur.
Turizm sektorinin mevsimsel Ozelligi nedeniyle turizm
hareketinin c¢esidine gore belirli zaman dilimlerinde fiyatlar
artmaktadir. YUksek gelir dizeyine sahip ve harcama
kapasitesi bulunan turist kitlesinin talebi, destinasyonlarda mal
ve hizmetlerin fiyatlarinda artirici etkiye sahip olmaktadir.
Turizm  sektori  diger sektorleri etkileyecek  sekilde
destinasyonlarda enflasyonu artirma yoéninde baskilar
olusmasina neden olabilmektedir (Yildirim, 2005).
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1.1.2.3. Turizmin Gelir Uzerine Etkileri

Turizmde  yabanci  turistlerin  yapmis  olduklari
harcamalar c¢arpan etkisiyle gelir etkisi olusturmaktadir.
Ekonomi icinde surekli el degistiren bu gelir turizmin etkili
oldugu diger sektorlerde de gelir artisi meydana getirmektedir
(Kar ve ark., 2004). Gelismekte olan Ulkeler, turizmi ekonomik
kalkinmalarinda etkili bir ara¢ olarak gormektedir. Turizm
gorunmeyen ihracat etkisiyle Ulke ekonomileri igin ciddi gelir
olusturmaktadir  (Unur, 2000). iktisat bilimi acisindan
bakildiginda gelen turistlerin yaptidi hizmet alim harcamalari
gelir etkisi olustururken milli geliri artirmaktadir (Balaguer &
Contavella, 2002). Turizme katilan turistlerin talep artisina
kargillk vermek icin yapilan turistik yatirimlar, tam ilgili
sektorlerin Gretim maliyetlerinde artisa neden olabilmektedir.
Turizm sektériinde gelir etkisi donemsel olarak farkliliklar
gOstermektedir (Kizilgdl & Erbaykal, 2008).

Tablo 2. Turizm Gelirleri, GSYiH igindeki Pay,
Harcamalarin Yillara Gore Dagilimi

Turizmden Elde Edilen

il Turizlrgoccs)eéirleri Ortalama I;arcamalar Gelirlerin GSYiH igindeki
(1000'%) ® Pay1 (%)

2016 22 839 468 728 2,6
2017 27 044 542 700 3,1
2018 30545 924 669 3,8
2019 38930474 751 51
2020 14 817 273 936 2

2021 30173 587 1028 3,7
2022 46 284 907 901 51

Kaynak: tliirsab.org.tr
1.1.2.4. Turizmin istihdam Etkileri

Turizm sektort tum ekonomilerde issizlik sorunlarinin
¢6ziminde oOnemli bir sektorddr. Turizmin emek-yodun bir
sektor olmasi sebebiyle hizmet verenin emeginin talep
edilmesi turizmi diger sektorlerden ayirmaktadir (Hepaktan &
Cinar, 2010). Ayrica diger sektorler ile olan yakin iligkisi
nedeniyle toplam istihdama olumlu katki saglamaktadir (Martin
ve ark., 2004). Turizm sektorinin mevsimsel 6zelligi nedeniyle
belirli zaman dilimlerinde turizmin istihdama katki orani
degiskenlik gostermektedir (Glner, 2018). Turizm sektoérinde
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calisma yas araligina sahip olanlarin turistlere hizmet sunma
amagh yaptigi calismalar istihdami olusturmaktadir (Tutar ve
ark., 2013). Turizm sektérinde istihdam turlerini Ug¢ bashk
altinda incelemek mumkundir (Ustiin, 2022).

» Dolayl istihdam,
» Uyarilmig istihdam ve
» Dogrudan istihdam.

Turizm sektorinde nitelikli  personel eksikliklerinin
giderilmesi i¢in tum Ulkelerde turizm konusunda egitim veren
kuruluglar bulunmaktadir. Turizmin ekonomilerin istihdamlari
Uzerindeki etkisi yine Ulkelerin ekonomik kaynaklari, siyasal ve
sosyal yapilari ve ekonomik buylime duzeyleri ile yakin iligki
icerisindedir (Cakir, 2002).

1.2. Bolgesel Kalkinma ve Turizm iliskisi

Kalkinma, sosyal, ekonomik ve kulturel anlamda
toplumlarin Ust seviyelere ulasmasi anlamina gelmektedir
(Durgun, 2006). iktisadi olarak kalkinma ise ekonomilerde ve
toplumlarda yapisal degisimleri aciklamaktadir (Ersungur,
2016). Ulkelerin ekonomilerinde temel amag mevcut
kaynaklarin verimli ve etkin bir gekilde kullanilarak kalkinmanin
saglanmasidir (Seving, 2011). Bdélgesel kalkinma kavrami ise
ulkelerin cografi olarak belirli alanlarinda ekonomik ve sosyal
gelisim olarak ifade edilmektedir. Bolgeler, yapilarina ve
gelisme duzeylerine gore ekonomik analizlerde
degerlendiriimektedir. Bolgeler siniflandirilirken énemli dlgutler
ekonomik, sosyal ve fiziki yapilar olmaktadir (Guner, 2018).
Bolgeler degisim ve gelisim acgisindan surekli dinamik bir
yaplya sahiptir ve sahip olmaktadir. Bu bdlgeler az gelismis ve
gelismis bolgeler olmak Uzere iki sekilde degerlendirilmektedir.
Gelismis bolgeler diger bolgeler ile kiyaslandiginda ekonomik
ve sosyal agidan avantajli olmakta ve gelir seviyeleri yuksek
bdlgeler olarak 6ne ¢ikmaktadir (Kulaksiz, 2008).

Az gelismis Dbolgeler ise, gelismis bolgelerle
karsilastirildiginda avantajli olmayan bolgelerdir. Gunumuzde
temel sorunlardan birisi Ulkeler ve bolgeler arasi gelismiglik
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farklarinin  olugsmasidir.  Gelismis  Ulkeler  kaynaklarin
dagitiimasinda etkinligi 6ne g¢ikarirken, gelismekte olan ulkeler
ise gelir dagiliminda adaletin saglanmasi konusuna oncelik
vermektedirler (Baykal, 2010). Bolgesel kalkinmanin amaci
esitsizliklerin giderilmesi ve Ulke genelinde refahin bireylere
adil dagihminin saglanmasidir. Bunun gergeklesebilmesi igin
uygulanan veya planlanan kalkinma politikalarinin, bolgelerin
gelismiglik duzeylerine gore farklihklar gdstermesi mumkun
olmaktadir  (Arslan,  2005). Bolgelerarasi kalkinma
dengesizliginin giderilmesi farkh sektorlere bagdhdir. Tarim ve
sanayi alaninda gelismeyen bolgeler, sahip olduklari turizm arz
unsurlart  ile  diger bdlgelere oranla daha hizli
kalkinabilmektedir. Bacasiz sanayi olarak bilinen turizm
sektori, arz ve talep kaynaklarinin gesitlendiriimesini
saglayarak Ulkelerin ve bolgelerin gelismeleri Uzerinde olumlu
etkiler olugturmaktadir (Baykul & Maden, 2017).

Turizm sektoru az geligsmis bolgelere gelismis bolgelere
oranla daha fazla katki saglamaktadir. Bunun nedeni turistlerin
yogun sehir yasamindan kagmak icgin sesiz ve dogal
guzelliklere sahip daha az gelismis bdlgeleri tercih etmesidir
(Williams & Shaw, 1995). Turizm faaliyetlerinin yogun oldugu
bdlgelerde, tum ekonomik isletmelerin kalkinma surecinde yer
almasi ile kultrel ve sosyal anlamda da gelisme
gergeklesmektedir. Turizm olusturdugu katma deger ile
bolgelerin ekonomilerine 6nemli katkilar saglamakta, turistik
harcamalar milli geliri artirici etkiler olusturmaktadir. Olusan
katma degerin oraninin diger katma degerlere oranla fazla
olmasi turizmin bdlgesel kalkinma Uzerinde 6nemli bir rol
oynamasini saglamaktadir. Turizm sayesinde yerel ekonomiler
icin ek pazar imkanlari olusmakta istihdam ve altyapi sorunlari
¢Ozulebilmektedir (Kunu ve ark., 2015).

Turizm sektérl bolgesel kalkinma Uzerine katki
saglarken refah duzeyinin de artmasini desteklemektedir.
Turizm sayesinde, bdlgelerde yasayan halkin refah
seviyelerinde artis gergeklesmektedir. Turizm yapilan
bolgelerin altyapi hizmetlerinin gelismesi bodlge sakinlerinin
yasamlarinin iyilesmesini desteklemektedir. Niteliksiz insan
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kaynaklarinin nitelikli isguctine donusu, ekonomide cesitlilik ve
diger sektorler ile gelisme olanaklari saglanmasi turizmin
bdlgesel kalkinmada sagladi§i olumlu sonuglardandir (Bahar,
2006). Turizmin gelismesiyle birlikte yerel el sanatlari ve
hediyelik esya gibi alternatif firsat drlnlerinin  olusmasi
kaginilmaz bir durum olmaktadir. Olusan bu durumu turizmin
bolgeler Uzerinde gerceklestirdigi ekonomik cesitlilik olarak
aciklamak mumkuandur. Bolgelerin yonetimlerini gerceklestiren,
kamuyu temsil eden otoriteye ve yerel yonetimlere, turizmin
bdlgelerin kalkinmasinda araci olarak kullaniimasinda énemili
gorevler dismektedir (Muller & Jansson, 2005).

1.3. Bolgesel Kalkinma Politikalari

Bolgesel kalkinma politikalari, Glkeler ve bodlgeler igin
gerceklestirimek Uzere olusturulmaktadir. Bu politikalarin
uyum saglayici bir amag iginde gerceklesmesi 6nemlidir. Bu
amagclar, kaynaklarin esit bir sekilde dagilimini saglamak,
refah farklarinin azalmasini saglamak ve istikrari saglayarak
ekonomilerin hizli baylumesidir. Bu amaglarin
gerceklesmesinde 06zel ve kamu vyatirimlarinin koordine bir
sekilde c¢alismasinin  saglanarak  Uretim  faktorlerinin
dagiliminin optimal olmasi temel hedeftir (Ozdemir, 1999).
Tarkiye gibi bazi Ulkeler tarihsel suregte birgok alanda gelisme
gOstermesine ragmen bolgeler arasinda olusan dengesizlikleri
giderememigtir. Bu dengesizliklerin sirmesi bdlgesel kalkinma
politikalarinin olusturulmasini gerekli kilmigtir (Takim, 2010).
Ulke yonetimleri bdlgeler arasindaki gelismislik farklarini
ortadan kaldirabilmek igin bu politikalara ihtiyag duyarak
uygulama geregi hissetmektedirler. Sdregte uygulanan
politikalar dengeli kalkinmaya katki saglarken refah seviyesinin
artisina destek olmaktadir (Seving, 2011).

1.3.1. Bolgesel Kalkinma Politikalarinin Araglari

GUnUmuzde yalnizca az gelismis Ulkeler ve gelismekte
olan ulkelerde degil ayni zamanda gelismis Ulkelerde de
sanayilesmenin sonucu olarak bdlgeler arasinda gelismislik
farkhliklar olugsmaktadir. Geri kalmis bolgelerin alt yapi, gog ve
issizlik gibi kroniklesmis sorunlari bulunmaktadir. Bu sorunlarin
¢cOozUmu ve bolgelerin kalkinmasi igin uygulanan politikalar
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ulkelerin gelismislik duzeylerine gére farkhliklar
g6sterebilmektedir. Ulkeler geri kalmig bélgeleri gelistirmek igin
vergi avantajlari, kamu yatirrmlarinda oncelikler, bodlgesel
kalkinma ajanslari vasitasiyla uygulamalar ve vergi digi mali
avantajlar  gibi  aracglar  kullanmaktadir.  Girisimcilerin
desteklenmesi amaciyla vergi avantajlari  uygulamasi
kapsaminda gelir vergisi indirimi, kayit ve tescil vergilerinde
indirimler, gumruk  vergisi muafiyeti uygulamalari
kullanilmaktadir.  Vergi digi  mali avantajlar aracinin
uygulanmasinda, enerji indirimleri, kredi avantajlari, bedelsiz
arazi tahsisi ve devlet garantileri gibi enstrimanlar
kullaniimaktadir. Bolgesel kalkinma ajanslarinin
kullanilmasinda temel amag¢ surdurdlebilir bir kalkinmanin
desteklenmesi ve  saglanmasidir.  Kamu  yatirimlari
kapsaminda girisimcilere fiziksel ve altyapi konusunda
desteklemeler gergeklestiriimektedir. Sonu¢ olarak bdlgesel
kalkinma politikalari araglari kullaniimasinda temel hedef
bdlgeler arasi gelismiglik farklarinin en aza indirilmesidir.

1.3.2. Bolgesel Kalkinma Politikalarinin Temel
likeleri

Boélgeler arasindaki mevcut gelismislik farklarinin
ortadan kaldiriimasi veya en aza indirilmesi i¢in kullanilan
bolgesel kalkinma politikalari; sosyal karlilik, kalkinma kutbu
ve halkin katilmasi ilkesi olarak Gge ayrilmaktadir (Ersungur,
2016). Sosyal karllik ilkesinde bir bélgede toplumsal faydanin
O0zel faydaya tercih edilmesinin gerekli oldugu temel
alinmaktadir. Karliik hedefi isletmeleri faaliyete gecirecek
girisimcilerin Uretim karari vermesinde onemlidir. Girigsimciler
Oncelikle karlihk hedefine uygun vyatinmlara ydnelmek
isteyeceklerdir. Bu nedenle yatirnm yapilacagi bolgenin neresi
olacagr onemli olmaktadir. Yatirimcilar, yapmis olduklar
yatirrmlarin karl olmasi ve bu karlihgin en kisa surede yuksek
seviyelere ulagsmasini saglayacak bolgelerdeki yatirimlara
yonelmek istemektedirler. Sosyal karlilik ilkesinin geregi olarak
karlilk bekleyen yatirimcilarin yatirnrm yapmadigi bdlgelere
yatirrmlar devlet tarafindan yapilmalidir. Yatirimlar oncelikle
devlet tarafindan yapilmazsa bu bodlgelerin geri kalmiglk
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farklarinin azalmasi mumkun olmayacak ve daha fazla artmasi
gerceklesebilecektir (Yilmaz & Incekas, 2018).

Kalkinma kutbu ilkesine gore ekonomik gelisme, bir
Ulkenin batin bolgelerinde ayni anda baslamayacagi,
rastlantisal bir sekilde siddetlerinin farkli olacagi ve gelisiminin
farkli noktalarda gorulerek ekonominin geneline yayilacagi
seklindedir. Kalkinma kutuplarinin  surekli ayni sekilde
olusmamasi bu ilkede vurgulanirken, kalkinma kutuplarinin
olusumunda yatirrm politikalarinin  butin sektorlere deqil,
kalkinma bdlgelerinin 6zelliklerine gore hizli gelisim gosteren
sektorlere yoneltimesi dnemli olmaktadir (Yilmaz & incekas,
2018). Son ilke olan halkin katihmi ilkesinde ise kalkinma
politikalarinin iyi uygulanabilmesi yerel halkin politikalarda s6z
sahibi olmasi yani katihmcihgin gergeklesmesi ile mimkundur.
Halkin katiiminda ekonomik ve sosyal ortam beraberliginin
bblgesel kalkinma  politikalarinda saglanmasi  6nemli
olmaktadir. Halkin katihminin saglanmasi meslek odalari,
sanayi odalari, ticaret odalari ve ziraat odalari gibi kuruluslar
aracihigiyla olmaktadir (Ustiin, 2022).

1.3.3. Turizm Odakh Kalkinma Araglari

Turizm sektort ekonomik etkileri ve uluslararasi 6zelligi
sebebiyle gergeklestirilen Ulkelerin dis ticaretinde dnemli bir
yere sahiptir. Bu etkisi sebebiyle turizm sektoru bolgesel
kalkinmanin gergeklesmesinde onemli alternatifler
olusturmaktadir. Turizm faaliyetlerinin yogunlastigi
destinasyonlarda hediyelik egya ve yerel el sanatlari gibi
uretim alanlari olugmaktadir. Turizm bu bdlgelerde yerel Uretim
olanaklarinin artmasina imkan saglamakta, olumlu etkiler
olusturmakta ve yerel halkin refah seviyesinin artmasini
saglamaktadir (Cakir ve Sandalcilar, 2018). Turizm dogrudan
veya dolayh bir sekilde ekonomiye c¢esitlilik yonli katki
saglayarak bolgesel ekonomi Uzerinde kalkinma yonld olumlu
durum olusturmaktadir (Miiller & Jansson, 2005). Ulkelerin
sahip olduklari kultirel ve dogal guzellikleri verimli ve akilci bir
sekilde sunmalari halinde, ekonomilerini pozitif anlamda
etkileyen gelir kaynaklarinin olusmasi saglanmaktadir (Aktas,
2005). Turizm odakh bdlgesel kalkinma igin kullanilacak
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araclar; sergiler, fuarlar, rekreasyon alanlari, eglence parklari,
konferanslar, bolgesel doga parklari ve kultir merkezleridir
(DPT, 2008).

1.3.4. Tiirkiye Turizminde Planli Donemler

Tarkiye'de planli donem oncesi olarak 1923-1960 yillari
aras! sayllmaktadir. Planli donem oncesi devlet tarafindan
yapilan turizm faaliyetleri cok az veya sinirlidir. Turizm ile ilgili
isler, 1939 yilindan baglayarak Ticaret Bakanhgi tarafindan
gercgeklestiriimistir. Daha sonra, 1940’li yillardan itibaren
Basim ve Umum Mudurligune, 1949 yilindan sonra ise Basin
Yayin ve Turizm Genel Mudurlagine bagh olan Turizm Dairesi
tarafindan  yoOratdlmastar. 1953  yilindan sonra Turizm
Endustrisini Tegvik kanunu getirilerek turizm sektorine yatirim
yapmak isteyen girisimcileri desteklemek igin vergi muafiyetleri
getirilmistir. Devlet tarafindan saglanan tesvikler turizmin
gelismesine katki saglamis ve planli doneme gegiste turizme
daha fazla 6nem veriimesine sebep olmustur (Unlidnen &
Kiliglar, 2004).

Tarkiye'de plani  donem 1960°'h vyillardan sonra
adlandiriimaya baslanmistir. Bu donemde, turizm sektorinin
gelismesini saglamak i¢cin donemli duzenlemeler yapiimigtir. Bu
dénemde, Ulkenin altyapisi kapsamli bir sekilde ele alinarak
turizm sektériinde devlet tarafindan 6ncl tesisler kurulmaya
baglanmigtir. 1960’ yillardan sonra, turizm sektdrindn
geligtirilerek uUlke ekonomisine destek olmasini saglamak
amaci ile birinci bes yillik kalkinma plani yapilmistir (Acuner,
2006). 1960 yilindan sonra turizm sektérinin gelismesi igin
gereken dnem gosterilmis ve bes yillik kalkinma planlarinda
cesiti  hedefler belirlenmistir. Yapilan kalkinma planlari
kapsaminda ulkede turizmin durumu ve sektorin analizinin
yapilmasi igin gerekli olan araglara vurgu yapilmigtir (S6zen,
2007). Planli déneme gegcis olarak kabul edilen 1963 yilindan
itibaren Ulkemizde turizm sektorinde ©Onemli gelismeler
yasanmistir. 1963 yilindan sonra belirlenen bes yillik kalkinma
planlari ile Tuarkiye turizminde gergeklesen gelismeleri
degerlendirmek mumkundur.
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1.4.1. Birinci (1.) Bes Yillik Kalkinma Plani
(1963-1967)

Tarkiye'de 1963 ve 1967 yillarinda uygulanan kalkinma
plani ile turizmde hedefler ve ilkelerin belirlenmesi
gerceklesmistir. Bu planlamada oOncelikli hedef olarak
Odemeler dengesindeki ac¢idin kapanmasini saglamak ve
turizmden fayda saglamak olmustur. ilke olarak {lkenin sahip
oldugu dogal kaynaklarin turizm sayesinde de@erlendirilerek
ekonomik kaynaga donusmesini saglamak benimsenmigtir.
Turizm gelirlerini artirmak igin turizm yatirrmlarinin ve tanitim
faaliyetlerinin artirlmasi hedeflenmistir. Donemin sartlari
geredi kaynaklarin sinirli olmasi sebebiyle yatirimlar sadece
turist talebinin yogunlastigi bolgelere yapilmistir. Hedeflenen
politikalar soyle siralanabilir (DPT, 1963).

» Yatinm tegviklerinin saglanmasi c¢alismalarina o6ncelik
verilmesi,

» Yabanci ziyaretgi sayilarinin artirilmasinin saglanmasi,

» Kaynaklarin etkin ve verimli degerlendiriimesi konusuna
oncelik verilmesi,

» Konaklama ve ulastirma olanaklarinin gelistiriimesi,

» Hizmet kalitesinin artirlmasi igin gereken c¢alismalarin
yapilmasi,

» Personelin egitim seviyesinin artiriimasi,
» Turizmde c¢esitliligin saglanmasi ve
» Turizm igin gerekli kanuni duzenlemelerin yapilmasidir.

Birinci bes yillik kalkinma plani ile belirlenen hedeflerin
%871’i ilk Ug yil icinde gergeklesmis fakat ortaya ¢ikan bazi
aksakliklar nedeniyle tam anlamiyla istenen sonuca
ulagilamamistir.  1966-1967 yillarinda hedeflenen turist
sayisina ulasiimis fakat arz kapasitesi olarak hedeflere
ulagilamamustir. ik planlama déneminde dzel sektér ve kamu
kurumlari arasinda koordinasyon eksiklikleri olusmus, sonug¢
olarak beklenen gelir seviyesine ulasilamamistir (Tuncel,
2019).

140



ismail Bilgicli

1.4.2. ikinci (2.) Bes Yillik Kalkinma Plani
(1968-1972)

ikinci bes yillik kalkinma planinda turizmin ekonomik
etkileri ile birlikte kulturel ve sosyal etkilerinden
bahsedilmektedir. Bu planda turist sayisi ve gelirini artirirken i¢
turizm faaliyetlerinin gelistiriimesini saglamak da
hedeflenmektedir. ikinci kalkinma plani déneminde turistik
yatinmlara devlet tegvikleri verilmesi, alt yapi faaliyetleri
gelistiriimesi yeni fonlarin olusturulmasi hedeflenmektedir. Bes
yillik kalkinma planlarinin ikincisi doneminde istenen hedeflere
ulasilamamigtir. Bu donemde turizm sektoru icin ayrilan
kaynaklarin imalat sanayiine aktarildigi gozlemlenmigtir
(Buyuksalvarci ve ark., 2016).

1.4.3. Ugiincii (3.) Bes Yillik Kalkinma Plani
(1973-1977)

Uglincii bes yillik kalkinma plani hedefleri iginde halkin
turizm faaliyetlerine katilmasi ile gerceklesen Kkitle turizmi
faaliyetleri 6énemlidir. Uclincii Bes Yillik Kalkinma plani
déneminde Turkiye’de Acenteler Birligi (1972) kurulmus ve
seyahat acentelerinin bir araya toplanmasi saglanmigtir.
Altyapi yatinmlari kapsaminda ozellikle Akdeniz ve Ege
bdlgelerinde elektrik, su, karayolu ve havayolu ile ilgili
yatirmlar artiriimistir. Bes yilik Gguncu kalkinma doneminde
turizm politikalari asagidaki sekilde belirlenmistir (DPT, 1972).

» Kamu cgalisanlarina tatil yapma olanaklarinin saglanmasi,
» Turistik alanlari koruyan mevzuatin hazirlanmasi,

» Turizm egitimlerine 6nem verilmesi ve istihdam olanaklari
saglanmasi,

» Plansiz yatirrmlarin 6nune gecilerek planli olmasi yoninde
gerekli tedbirlerin alinmasi,

> Ozel sektdriin turizm yatinmi yapmasi konusunda oncelik
verilmesi ve

» Kitle turizm faaliyetlerini geligtirecek tanitim ve yatirimlarin
yapiimasidir.
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1.4.4. Dorduncu (4.) Bes Yillik Kalkinma Plani
(1979-1983)

Turkiye’de turizm arzinda hizhi gelisme sureci 1980’
yillardan sonra baslamistir. Bahsi gegen donemlerde turizm
yatirrm agisindan ciddi ivme yakalamis, yabanci firmalarin
yatirrm ilgisi artmistir (Somoncu, 2020). 1982 yilinda
gercgeklegtirilen Turizm Tesvik Kanunu ile yatirimlarin turizm
sektorunl gelistirecek alanlara yapilmasi, kaynaklarin etkin bir
sekilde kullaniimasi hedeflenmektedir. Turizm faaliyetlerinde
O0zel sektorun girigsimleri desteklenerek turizm gelirlerinin
ekonomi igindeki payinin surekli artisinin  saglanmasi
hedeflenmigtir (Acuner, 2006). Dérduncu bes yillik kalkinma
doneminde hedeflenen turizm politikalarini asagidaki gibi
siralamak mumkundur (DPT, 1979).

» Turist giriglerinde vize kolayliklari getirilmesi,
» Doviz bozdurma islemlerinin zorunlu hale getirilmesi,
» Sosyal turizm faaliyetlerinin artirilmasi,

» Yabanci  personel istihdaminin  kolaylastiriimasi  ve
artirlimasi,

» Kamp ve dinlenme tesislerinin i¢ turizmde kullaniimasi,
» Yabanci yatirimlarin 6zendirilmesi ve

» Kitle turizminin artigini destekleyecek alt ve ustyapinin
yapiimasidir.

Doérdincu  bes yilik kalkinma déneminde temel
hedeflerden en dnemlisi olarak kamp ve dinlenme tesislerinin
geligtiriimesi igin yatirrmlarin yapiimasi 6n plana ¢ikmigtir. Bu
donemde geng¢ kusagin turizm faaliyetine katilmasi ve turizm
egitiminin yayginlastiriip gelistiriimesi igin yapilan faaliyetlerin
g6zden gegirilmesi gergeklestirilmistir (Akca, 2016).

1.4.5. Besinci (5.) Bes Yillik Kalkinma Plani
(1985-1989)

Bes yillik besinci kalkinma déneminde kiyi turizmi
diginda yat, kis ve konferans turizminin gelistiriimesi igin
hedefler ortaya koyulmustur. Bu planda hedeflerin
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gerceklestiriimesi ¢aligmalarinda doga dengesinin gozetiimesi
onemli olarak gorulmustur. Bu donemde hedeflenen turizm
politikalari asagidaki sekilde siralanabilir (DPT, 1984).

» Kitle turizmi gelisiminin yaninda bireysel turizmin de
gelismesini saglamak,

» Alternatif turizm kaynaklarinin gelismesi icin tedbirler almak,

» Turizm bankasi tarafindan kredi kullandirmaya o6ncelik
verilmesi ve

» Turkiye ile dis paydas ulkeler arasindaki turistik iligkileri
gelistirmektir.

1.4.6. Altinci (6.) Bes Yillik Kalkinma Plani
(1990-1994)

Bes yillik altinci kalkinma plani doneminde, konaklama
tesislerinde doluluk duzeyinin artiriimasi, turizm sdresinin
uzatilmasi, turizmin tum yila yayilmasi, alt ve Ust yapinin
geligtiriimesi, alternatif turizm faaliyetlerinin yayginlastiriimasi
gibi hedefler bulunmaktadir (Dinger & Cetin, 2015). 1990’li
yillarda turizm sektorinde meydana gelen daralma Altinci Bes
Yihk Kalkinma Planinin olugsmasina neden olmustur. Bes Yillik
Kalkinma Planlarinin altincisinda hedeflenen turizm politikalari
(DPT, 1989).

» Turizm istihdaminda personel egitim agiginin kapatiimasi,

» Yerli seyahat acentelerinin tur operatorlugune tesvik
edilmesi,

» Halkin turizme katihmini saglayici tatiller olugturulmasi,
» Kuguk turizm isletmelerinin tegvik edilmesi ve
> Alternatif turizm trlerinin geligtiriimesi ve tesgvik edilmesidir.

1.4.7. Yedinci (7.) Bes Yillik Kalkinma Plani
(1996-2000)

Bes Yilllk Kalkinma planlarinin yedincisi kapsaminda
dogal ve kulturel varlklarin siurdurilebilir korunmasi, dogal
sermayenin korunmasi, tanitim ve pazarlama faaliyetlerinin
gelistiriimesi, sertifikasyon sitemine gecilmesi ve Turist
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Rehberligi mesleginin etkinligini artirmak igin Rehberler Birligi
yasasinin c¢ikarilmasi hedeflenmektedir (DPT, 1989). 1996-
2000 yillari arasinda uygulanan bu planlamada surdurulebilirlik
Uzerinde durulmustur. Dogal ve kultarel varliklarin korunmasi,
turizmin gesgitlendirilmesi igin yazliklarin turizme agilmasi gibi
hedefler belirlenmistir. Bu planlama doéneminde hedeflere
ulasiimasi igin gereken hukuki ve yasal duzenlemelerin
yapillmasi istenmistir. Bu kapsamda asagidaki yasalarin
cikarilmasi hedeflenmistir (Tuncel, 2019).

» Deniz Turizmi Birligini Saglama Yasasi,

> Turkiye Pansiyon isletmeleri ve Pansiyon isletmecileri Birligi
Yasasil,

» Turkiye Rehberler Birligi Yasasi ve
> Turkiye Turistik Otelciler ve Isletmecileri Birligi Yasasi.

1.4.8. Sekizinci (8.) Bes Yilhik Kalkinma Plani
(2001-2005)

Bes Yillk Kalkinma Planlarinin sekizinci doénemi,
Tarkiye’'de turizm sektérinde 6nemli ilerlemelerin gergeklestigi,
turizm gelirleri ve sayisinda onemli artiglarin yasandigi
donemdir. Bu donemde oOnemli ilerlemeler yasanmasina
ragmen yeniliklerin gerceklestiriimesinin gerekliligi de ortaya
cikmigtir (Sézen, 2007). Sekizinci Bes Yillk Kalkinma
Planinda tarihi mekanlarin ve fiziksel gevrenin korunmasi,
isgucu kalitesinin artirilmasi, Turkiye’nin dunya ulkeleri icinde
turizm gelirinin artirilmasi, Turizm tegvikleri saglanmasinda
hava ulastirmasinin geligtiriimesi ve kalitenin iyilestirimesine
agirhk verilmesi hedefleri belirlenmis, dénem sonunda Ulkeye
gelen turist sayisi ve ekonomi igindeki turizm gelirlerinin payi
artmigtir (DPT, 2000).

1.4.9. Dokuzuncu (9.) Bes Yilhk Kalkinma Plani
(2007-2013)

Dokuzuncu Bes Yillik Kalkinma Plani doneminin temel
temasi olan sosyal kalkinma ve ekonomik buyumenin
gerceklesebilmesi icin rekabet glcunun artirlmasi hizmet
kalitesinin yukseltilmesi ve igsizligin azaltiimasi
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hedeflenmektedir. Turkiye 2000’li yillarda turizm yatirimlarina
verdigi onem sebebiyle turizm gelirleri agisindan ilk on Ulke
arasinda yer almigtir. Bu donemde Turkiye’'nin turizm elde
ettigi gelir artmis ve Turkiye dlinyada en ¢ok turist kabul eden
Ulkeler arasinda ilk onlara girmigtir. Bu donemde ulkelerin kitle
turizmine olan ilgisi artarken kulturel miras degerlerinin afet
riskine kargi korunmasinin 6neminden bahsedilmistir. Kirsal
kalkinmada turizmin kullaniimasi katma degeri ylUksek
hizmetlerin sunulmasi, fiyatlarin ve kalitenin iyilestiriimesi, alt
yapinin geligtiriimesi, bolgesel gelir adaletinin saglanmasinda
turizmin kullanilmasi ve turizmde dran cesitlendiriimesinin
saglanmasi  Dokuzuncu Bes Yillk Kalkinma Plani
hedeflerindendir. Bu dénemde turizm yatirrmlarina 6nem
verilmesi turizm sektdérinin ekonomideki payinin artmasina
neden olmustur (Dilek & Dilek, 2017).

1.4.10. Onuncu (10.) Bes Yilhk Kalkinma Plani
(2014-2018)

Turizm kalkinma planlari turizm sektérinun gelismesini
hedeflerken turist basina disen harcamadan elde edilen gelir
seviyesinde istenilen dlzeye ulasilamamistir.  Onuncu
Kalkinma Planina kadar uygulanan planlar ile istenilen
dizeyde hedeflere ulasilamamigtir. Turist sayisinda artisa
ragmen turist basina dusen harcama oranlarinin istenilen
dizeyde yukselmemesi endigse olusturmustur. Onuncu
kalkinma Planinda eko verimlilik ve yesil bUyume kavramlari
cercevesinde surdurdlebilir turizm 6n plana ¢gikmistir (Dinger &
Cetin, 2015). Onuncu Bes Yillk Kalkinma plani hedefleri
asagidaki sekildedir (DPT, 2013).

> Oncelikli bélgelerin tespit edilmesi,

> Isglictnin niteliginin artiriimasi,

» Surdurulebilir turizmin gelistiriimesi,

» Cevreye duyarlilik,

» Halkin kararlara katilminin saglanmasi ve
»Turizm turleri konusunda projeler olusturulmasidir.
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1.4.11. On Birinci (11.) Bes Yilhk Kalkinma Plani
(2019-2023)

2019-2023 arasi yillarinda uygulanan On Birinci Bes
Yillik Kalkinma Planinda Ulke turizmine en ¢ok gelir getiren
turizm  tdrlerinin  tespit edilmesi ve saglk turizminin
geligtiriimesi hedeflenmistir. Bu kalkinma planinin diger
planlardan farki kitle turizmi yerine destinasyon tanitimlarinin
on plana alinmasidir. Kalkinma Plani doneminde olumsuz
siyasi olaylar ve Covid-19 salgininin etkisiyle istenilen
hedeflere ulasiimasina ragmen yasanan dalgalanmalara
istinaden hedeflerde degisikliklere gidilmistir (Batuhan, 2020).
Bu plan kapsaminda hedeflenen politikalar asagidaki
sekildedir (Cumhurbaskanhdi Strateji ve Bitce Baskanlgd,
2019).

> Turizm tesislerinin niteliklerini strdurudlebilir turizm
kapsaminda gelistirmek,

» Turizm destinasyonlarinda atik sistemlerinin alt yapi
yatirimlarini gergeklestirmek,

» Yatak kapasitesini artirmak,

» Kaynaklari gelistirmek,

» Yeni kaynak pazarlar olusturmak,

» Konaklama suresini uzatma galismalari yapmak,
» Saglik turizmini geligtirmek ve

» Turizm sektoru agisinda iklim degisikliklerinin etkisini
arastirmaktir.

Planli donemin baglamasindan sonra turizm sektoru
oldukca gelisme gostermistir. Planlamada belirlenen hedefler
ile uygulama sirasinda entegrasyon sorunlari olusmustur.
Yapilan fiziki planlarin  turizm planlariyla baglantisiz
hazirlanmasiyla alt yapi ve Ust yapi arasinda uyumsuzluklar
ortaya c¢ikmaktadir. Planlamalarda genel algi turizm
konusunda yapilacak tanitimlarin kamunun gorevi gibi
algilanmasi ve yukun tamamen kamuya birakilmasidir. Son
yillarda gerceklestirilen planlamalarda ise tanitimin sadece
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kamunun degil ayni zamanda 6zel sektoriunde gorevi oldugu
benimsenerek, planlamalarda etkin bir uygulamaya gecilmigtir.
Kalkinma planlarinin  yapilmasinda temel hedef turizm
sektorinin gelismesi ile ilgili sorunlara uzun vadeli ¢6zim
arayislanidir. ilk yapilan planlarda kitle ve kiyi turizminin
gelismesine oncelik verilirken sonraki planlamalarda degisen
tuketici tercihlerine bagl olarak degisiklikler gerceklestiriimigtir.
Planlamalarda hedefler arasinda olmasina ragmen geligimin
surduarulebilirliginin - saglanip  saglanamadigi  konusunda
tartismalar surmustar.

2. SONUGLAR, TARTISMA VE ONERILER

Ulke ekonomilerinde kiresellesme ile olusan bélgesel
dengesizlikler tam olarak ¢ozulemeyen sorunlardandir.
Bodlgesel gelisme dengesizliklerinin ortaya c¢ikardigi sorunlar
olan issizlik, yoksulluk, alt ve Ust yapi eksiklikleri ve ekonomik
durgunluk gibi sorunlarin ortadan kaldiriimasi igin pek ¢ok tlke
olusturduklari kalkinma politikalarinda bolgesel dengesizliklerin
giderilmesinin  6nemi Uzerinde durmusglar ve c¢alisma
sergilemislerdir. Ekonomilerde dengesizliklerin giderilmesi ve
kalkinmanin saglanmasi i¢in bolgesel kalkinma araglari
kullaniimaktadir. Turizm endustrisi istihdami artirma etkisi, alt
ve ust yapiy! gelistirici etkisi, diger sektorlere uyarici etkisi,
doviz getirisi saglamasi gibi katkilari ile bolgesel kalkinmada
onemli aracglardan birisidir. Turizm sektori ekonomik etkilerinin
yaninda yerel halkin kullanabilecegi sosyal alanlarin
olusturulmasi, toplu tasimada gelismenin yasanmasi, yerel
kultarlerin tanitimi ve kilturlerarasi etkilesimin saglanmasi gibi
sosyal etkilere de yol agmaktadir.

Ekonomide meydana gelen olumlu gelismeler
neticesinde insanlarin yasam surelerinin uzamasi, Kisilerin
egitim seviyelerinin artmasi, teknolojinin gelismesi, ulasim
olanaklarinin gelismesi ve ulasim sdrelerinin kisalmasi ile
olusan merak duygusunun giderilmesi istekleri nedeniyle
turizm hareketlerine katilim artmistir. Oncelikle turizme katihm
istekleri kitlesel turizm hareketleri ile deniz, kum ve gunes
Uzerine yogunlagsmistir. Kitle turizm hareketlerinin gergeklestigi
dogal ortam ve sosyo-kulturel gevreye verdigi olumsuz etkilerin
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olugsmasiyla turizmde surdurulebilirlik kavrami tartisiimaya
baslanmigtir. Surdurulebilirlik konusunda ¢6zim Uretebilmek
adina alternatif turizm tirlerinin gelistiriimesi ¢6zim olarak 6ne
surtlmagsttr. Gunumuizde surddrdlebilir turizm kapsaminda
alternatif turizm tdrlerinin gelismesi ve uygulamasi devam
etmektedir.

Yatirimlarin belli bolgelerde yogunlagsmasi bdlgelerarasi
dengesizliklerin olusmasina neden olmaktadir. Bolgeler
arasinda olusan bu dengesizliklerin sosyo-kulttrel, ekonomik
ve siyasal agidan olumsuz etkileri olmaktadir. Bu etkiler;
issizlik, yogun go¢ hareketlerinin olusturdugu carpik kentlesme
ve alt yapi yetersizligi gibi olaylara da yol agmaktadir. Tum bu
olumsuz etkilerin ortadan kaldirilmasi icin Ulkeler geri kalmig
bolgelerini  gelistirmek icin  sosyo-ekonomik  anlamda
kalkindirma amaci ile birtakim politikalar Uretmektedirler.
Tarkiye'de  diger Ulkeler gibi  olusan  bdlgelerarasi
dengesizlikleri gidermek i¢in tarihi boyunca kalkinma
politikalari olusturmustur. Politikalar planli dénemden &éncesi
ve sonrasinda olarak ikiye ayriimaktadir. Politikalar
bolgelerarasi  dengesizligin  giderilmesi ve dengeli bir
kalkinmanin gerceklesmesini amaglamaktadir. Planh
donemlerde hedeflenen basarinin istene duzeyde elde
edilememesi sonucu bdlgelerin gelirlerini artirict  farkli
politikalar Gretmesini gerekli kilmistir.

Turizm sektorl sanayi ve tarim agisindan yeterince
gelismemis bdlgelerde zengin turizm potansiyelinin kullanilarak
bolgesel kalkinmada Onem tasimaktadir. Fakat bolgelerin
kalkinmasinda turizm sektori tek basina yeterli olmazken,
diger sektorlere olan olumlu etkileri ile yardimci sektor olarak
aracilik yapma niteligine sahip sektdér konumundadir. Refah
seviyesinde meydana gelen artiglar, kalabalik kent yasaminin
sosyal hayat Uzerine olusturdugu olumsuzluklar gibi
nedenlerden huzurlu ve sakinlik arayan insanlarin turizme
yonelmeleri kaginilmaz olmaktadir. Ayrica tanitim ve reklam
gibi faaliyetlerde insanlari turizme katilmaya yonelten nedenler
arasindadir. Turizm faaliyetlerinin tercih edecegi bolgeler daha
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¢ok zengin turizm arz degerlerine sahip bodlge veya ulkeler
olarak gérunmektedir.

Turizm hareketlerinin  yogun tercih ettigi bolgelerde
dogal olarak ekonomik buyume ve gelir dizeyinde artiglar
yasamaktadir. Bolgesel gelirlerin Ulkelerin gelir seviyelerine
yansimasi ile milli gelirin turizm gelirlerinden pozitif etkilendigi
sonucunu ¢ikarmak muamkdanddr. Turizm bolge ekonomilerini
desteklerken istihdam  sorununun  ¢6ziminde  katki
saglamakta fakat mevsimsel issizlik gibi kronik bir duruma da
yol agcmaktadir. Bu etkilerinden dolay! turizm arz degerleri
acisindan zenginligi bulunan bodlgelerde turizm politikalarinin
etkili ve verimli sekilde uygulanmasi gelismiglik farklarinin en
aza indirilmesinde etkili olmaktadir. Turizm acgisindan yatirim
ceken bolgelere yapilan kaynak aktarimi sayesinde ekonomik
faaliyetlerde gesitlilik saglanirken gelir artisi ve istihdam katkisi
desteklenmektedir.

Dunyada turizm potansiyeline sahip olan Ulkeler
arasinda rekabet yodun bir sekilde yasanirken, Ulkelerin
degisik turizm potansiyeline sahip olan bodlgeleri arasinda da
rekabet yasanmaktadir. Bu kapsamda Ulkelerin ve bdlgelerin
turizm faaliyetlerinden beklenen hedefleri elde edebilmeleri igin
kalkinma politikalari kapsaminda yapmalari gerekenler ile ilgili
asagidaki onerileri getirmek mumkunddar.

» Bolgelerin kalkinmasi igin alternatif turizm tarlerine yonelik
calismalar yapilabilir.

» Ulasim sistemlerinin alt ve Ust yapisi gelistirilebilir.

» Mevsimsel yogunlagmayi 6nleyici turizm turleri (Saglik,
kongre turizmi vb.) gelistirilebilir.

» Turizm sektorinde hizmet verecek personelin iyi bir egitim
almasi ¢aligsmalari yapilabilir.

» Yerel halkin ve esnafin turizm bilincini gelistirecek
calismalara agirlik verilebilir.

» Kamu ve Ozel sektor arasindaki koordinasyonun
gelistiriimesine agirlik verilebilir.
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Sonug¢ olarak turizm sektoért, bolgelerin ekonomik
kalkinmasinda etkili olan ancak yeterli olmayan, gelecek vaat
eden onemli bir sektordur. Turizm sektoru yeterli yatirrmlarin
yapilmasi, elde edilen gelirin yerel halk basta olmak Uzere adil
bir sekilde dagiiminin saglanmasi ile kalkinmada oncelikli bir
sektor konumunda olabilir.
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1. GIRIS

Destinasyonlarin turizm potansiyelinin tespit
edilmesinde oncellikle kapsamli turizm envanterinin, donemsel
master planlarinin ve bu dogrultuda bdlgenin gevre kapasitesi
sinirlart bilinmesi gerekmektedir (Sabbag, 2011). Turizmin
paydaslarindan biri olan konaklama igletmeleri bdlge ile
batinleserek tasidiklar mimari 6zellikleri ile referans yapilar
haline gelmistir. Bir yapinin konaklama isletmesi igin yeniden
olusumu fiziksel, sosya-kiltirel ve c¢evresel sartlan g6z
onunde bulundurularak potansiyel konaklama ihtiyacini
karsilamada énemli bir kaynaktir (Apaydin & Eren, 2013).

Ulkemizde turizmin giderek artan o6nemi ve talebi,
turistik destinasyonlarda konaklama kapasitesinin artmasini
zorunlu hale getirmistir. Bu durum, mevcut tarihi yapilarin
konaklama igletmeleri olarak kullaniimasini gerekli kilmigtir. Bu
tarihi yapilarin turizm sektdrinde kullaniimasi, kaltlrel mirasin
korunmasiyla birlikte ekonomik ve sosyal faydalarin da
artmasini saglamaktadir. Bu baglamda, tarihi yapilarin turizm
amacl kullanimi, hem turizm sektorunun buyumesine katki
saglamakta hem de Ulke ekonomisine ve kultlirel dokuya
olumlu etkiler yapmaktadir. Ayancik, Karadeniz Bolgesi'nde
Sinop iline bagh bir ilgedir. Karadeniz kiyisinda yer alan
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Ayancik tarihi ve kulturel varliklari, dogal guzellikleri ve
cevresindeki bozulmamis yesil alanlari ile birgok alternatif
turizm faaliyetlerine imkan saglamaktadir.

Ayancik, dogal guzellikleri ve tarihi dokusuyla dikkat
ceken turistik bir cazibe merkezi olmasiyla buyuk bir
potansiyele sahiptir. Bu durum ziyaretgiler igin dnemli bir firsat
sunmaktadir. Ozellikle sahip oldugu plajlar, ince kumlari ve
berrak deniziyle hem yerli hem de yabanci turistler igin henlz
kesfedilmemis bir destinasyon olarak nitelendiriimektedir.
Zengin bir tarihi ve kiltirel mirasa sahip ilgenin merkezinde
yer alan tarihi binalar ve cevresindeki koy evleri, gegmisin
izlerini tasiyarak bolgenin tarihi derinligi ile kaltirel dokusunu
yansitan onemli unsurlardir. Ayancik'in merkezinde ve
cevresinde bulunan antik kalintilar ve tarihi yapilar, tarih
merakhlarinin dikkatini ¢cekmektedir. Bu bdlgeler, yerli ve
yabanci ziyaretgilere kaleler, kiliseler ve camiler gibi tarihi
mekanlari  kesfetme imkadni sunarak gegmise dair
derinlemesine bir yolculuk yapma firsati saglamaktadir. Son
doénemlerde yapilan akademik c¢alismalarda (Gur & Koéroglu,
2023) Cayhoglu'ndaki Urgiine Tarlalari, Dogu Giraniisti, Kilise
Tepesi, Sulu Kilise ve Buyuk Luvep Tumdlisu gibi somut
kdlturel miras alanlarinin varh@inin gun 1sigina c¢ikarilmasi,
tanimlanmasi ve bolgeye deger katmasi ilgili vurgularin
yapildigi goérulmektedir.

Doéneminin sosyal, kultirel ve ekonomik yapisini
yansitan, bulundugu bdlgenin tarihinde ve gelisiminde énemli
bir yer tutan yapilar olmasidir. Sinop iline bagli Ayancik
ilcesindeki Zingal TAS fabrikasina ait endustriyel kalintilar bu
anlamda degerlendiriimesi gereken onemli bir kaltir mirasidir.
Gunumuzde Ayancik ilge merkezinde bulunan ve baslangigta
Tomruk fabrikasi iscileri i¢in insa edilen baraka ve lojmanlar,
turizm gelisimi acgisindan blyuk bir potansiyele sahiptir. Bu tur
yapilar, gecmisteki endustriyel donemlerin izlerini tagiyarak
tarihi ve kultiirel bir miras olarak gérilmektedir. Ozellikle bu
baraka ve lojmanlar, endustriyel tesislerin ve is¢i yagsaminin
gecmisine dair onemli birer belge niteligi tagimaktadir (Kaya &
Yilmaz, 2018).
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Ayancik ve cevresi, turistlerin isteklerine cevap
verebilecek dogal guzelliklere, tarihi degerlere ve alternatif
turizm cesitliligine sahip dnemli bir destinasyondur. Bu durumu
avantaja ¢evirmek i¢in sahip olunan bu degerleri en iyi sekilde
korumak ve sudrduardlebilirligini  saglamak gerekmektedir.
Gecgmisten kalan yapilari ve eserleri korumak hatta bunlarin
turizm UrlnU olarak kullanarak degerlendirmek hem bolgeye
kazan¢ saglar hem de bu tarihi yapilarin gelecek nesillere
aktarilmasi sagalacaktir. Turistler acgisindan bir konaklama
tesisi olarak kullanilmasi dusunulen bu yapilar ayni zamanda
tarini dokuyu yasayarak deneyimleme firsatt sunmaktadir.
Tarihin izlerinin tagidigr bu yapilarda konaklamak ziyaretgiler,
gecmise ait hikayeleri ve kultirel mirasi yakindan hissederek,
tarihi bir yolculuk yapma sansi bulabilecektir. Bu deneyimler,
turistlere sadece konaklama imkani saglamakla kalmaz, ayni
zamanda vyerel kultird derinlemesine anlama ve kesfetme
sansi vermektedir. Ayrica, bu tur yapilarin turizm agisindan
Oonemi, sadece tarihi ve kultrel bir miras olmalariyla sinirli
degil ayni zamanda bu tesislerin bulundugu alanlar, turistler
icin konaklama, yeme igme ve aligveris gibi hizmetler
sunabilecekleri birgok firsati da beraberinde getirmektedir
(Ozkan, 2002).

Bu galisma, Ayancik ilgesinin zengin tarihi ve kulturel
mirasi ile dogal guzelliklerini bir araya getirerek alternatif
turizm potansiyeline sahip oldugu gerceginden yola ¢ikarak,
ilcenin sehir merkezinde yer alan o6nemli bir konaklama
potansiyeline sahip atil veya yeterince kullaniimayan Koloni
mahallesindeki Belgika evlerin ve yapilarin  turizme
kazandirilmasi, ilgenin turizm potansiyelini artirarak ekonomik
kalkinmasina katki saglamaktir. Ayrica, bu evlerin orijinaline
sadik kalinarak restore edilmis halleri U¢ boyutlu modelleme
yontemi yeniden olusturulmus ve son hallerini gérmek
amaciyla rendirlari (Ug boyutlu gorsellestirme) alinmigtir.

1.1. ilgili Alanyazin
1.1.1. Ayancik’ta Konaklama Arz Potansiyeli

Ayancik;  bulundugu konumu, dogal dokusunu
bozulmamis olmasi, tarihi yapilari ve geleneksel mimarisi ve
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genis kitle turizmine yonelik altyapisiyla alternatif turizm
potansiyeli barindirmaktadir. 2023 yili istatistiklere gore; turizm
isletme ve belediye belgeli tesislerde konaklayan yerli ve
yabanci turist sayisi 5060’dir. Ayancik, Sinop ilindeki diger
turistik destinasyonlarla (Gerze, Turkeli, Boyabat gibi)
karsilastirildiginda belirgin bir pazar payina sahiptir. Sinop'un
turizm sektoriindeki gelismelerine onemli katkilar saglayarak
bdlgenin turizm gelirinin yaklasik olarak %22'sini temsil ettigi
gorulmektedir. Bu durum, Ayancik'in bdlgede One c¢ikan ve
tercih edilen bir turistik bolge oldugunu gostermektedir (Yatirim
ve Igletmeler Genel Mudurligi, 2023). Bu cercevede,
bdlgedeki konaklama tesislerinin etkinlikleri, bolgeye gelen
turistlerin belirlenmesi ve dis gevresinin analiz edilmesi bdlge
turizminin istenilen seviyelere ulastirilmasi saglanmaktadir.
Nitekim Bezirgan & Koémdar, (2020) calismalarinda turistik
cazibesi olan bir destinasyonda turizmin gelismesi ve stratejik
olarak yonetilmesi icin Oncelikle gelecege yonelik planlama
yapilmasi gerekliligini belitmektedir. Bu planlama surecinde,
destinasyonun sahip oldugu ozelliklerin detayh bir sekilde
belirlenmesi blyuk 6nem tasimaktadir. Bu baglamda Tablo
1'de yillara gore Ayancik'' ziyaret eden ziyaretci sayilari
verilmistir.

Tablo 1. Ayancik’a Gelen Toplam Turist Sayisi

2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023
Tiirkiye 7922 8766 7833 4049 4178 3878 5010
Yabanci 43 67 44 10 13 17 50
Toplam 7965 8833 7877 4059 4191 3895 5060

Kaynak: Yatirim ve Isletmeler Genel Muduirliigu, (2024).

Tablo 1'e goére verilen vyillar arasinda yerli turist
sayisinda genel bir disus egilimi, yabanci turist sayisinda ise
rakamlarin Uzerinden konugulmayacak kadar c¢ok dusuk
oldugu goézlemlenmektedir. Bu durum genel olarak yerel turizm
endustrisinin gelisimi igin ciddi bir zorluk olugsturmaktadir. Bu
baglamda, yerel yoOnetimler ve turizm paydaslari, vyerel
turizmdeki yabanci turist sayisini artirmak icin etkili stratejiler
gelistirmelidir. Turizm tanitimi, pazarlama faaliyetleri, turistik
atraksiyonlarin gesitlendirilmesi ve turistlerin ilgisini gekecek
etkinliklerin dizenlenmesi gibi alanlarda 6nemli adimlar
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atilmahdir. Ayrica uluslararasi turistler igin konaklama, ulagim
ve hizmetlerin iyilestiriimesi de yabanci turistlerin bdlgeye
cekilmesinde kritik bir rol oynayabilir. Bu sayede, yerel
ekonominin ve turizm sektérintn surdurulebilir bir sekilde
bUyumesi saglanabilir.

Bdlgeye yapilan teknik bir gezi sonucu Ayancik'ta tespit
edilen Onemli sorunlardan biri konaklama tesislerinin
eksikligidir. Turizm sektorl igin belirgin bir zorluk olan
konaklama sorunu, bdlgede turistlerin kalmasi i¢in uygun
mekanlarin sinirli olmasiyla iliskilendiriimektedir. Bu durum,
potansiyel ziyaretgilerin bolgede uzun sureli konaklama
imkanlarina  erismede  zorluklar yasamasina neden
olabilmektedir. Bu nedenle, turizm endustrisinin gelismesi ve
bdlgenin turist ¢ekiciliginin artmasi icin konaklama tesislerinin
gelistiriimesi veya cesitlendiriimesi 6nemli bir ihtiya¢ olarak
ortaya cikmaktadir. ilgede yer alan Ogretmenevi ve Aso
Mudurligt, Karahan Otel, Saymoz Otel, Yavuzlar Otel ve
Cumhuriyet Meydanindaki Sarioglu Otel gibi énemli tesisler,
bolgede konaklama imkanlari sunmaktadir. Ancak bu tesislerin
sayisi, bolgedeki konaklama talebini kargilamak igin yetersiz
kalmaktadir. Ozellikle turizm sezonlarinda ve 6zel etkinliklerde,
Ayancik'in turist cekme potansiyeli géz 6nlne alindiginda,
mevcut konaklama kapasitesinin yetersiz oldugu
goOrulmektedir. Bu durum, bdlgedeki konaklama arzinin talebi
karsilamakta zorlanmasi ve turistlerin alternatif konaklama
imkanlari arayisina girmesine yol ag¢maktadir. Dolayisiyla
Ayancik'ta konaklama arzinin artirilmasi ve yeni tesislerin inga
edilmesi, bolgenin turizm potansiyelini daha etkin bir sekilde
degerlendirmesi agisindan onemlidir.

Sinop I Kiltir ve Turizm Mudurliginden alinan bilgilere
gore ilgedeki konaklama igletmelerinin sayisi asagidaki Tablo
2’'de yer almaktadir.

Tablo 2. Ayancik’ta Faaliyet Gosteren Konaklama Tesisleri

Konaklama Tesisi Oda Sayisi Yatak Sayisi
Kamu Misafirhane (Ogretmenevi) 21 60
Sarioglu Otel 9 18
Saymoz Otel 21 60
Yavuzlar Otel 18 40
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Yoruk Pansiyon 15 36
Kugu Yalisi Pansiyon 10 20
Toplam 94 234

Kaynak: Sinop il Kiltir ve Turizm Midarltga, (2024).

Tablo 2'ye gore, Ayancik'ta konaklama tesisleri merkezi
bir konumda yogunlagmaktadir. Ayancik'ta bulunan konaklama
tesislerinin sayisi oldukga sinirhdir: sadece bir kamu
misafirhanesi, U¢ otel ve iki pansiyon mevcuttur. Bu bdlgedeki
toplam konaklama tesislerinin sadece alti adet oldugunu
gOstermektedir. Konaklama tesislerinin sinirli sayisi, ozellikle
bdlgeye gelen ziyaretci sayisinin son yillarda artis gostermesi
ile birlikte, konaklama secgeneklerinin g¢esitliliginin artmasi
gerekliligini ortaya c¢ikarmaktadir. Bu baglamda, bolgedeki
konaklama altyapisinin  gelistiriimesi ve  genisletiimesi
gerekliligi 6n plana ¢ikmaktadir. Daha fazla konaklama tesisi
inga edilmesi veya mevcut tesislerin kapasitelerinin artirilmasi,
Ayancik'in turizm potansiyelini daha iyi degerlendirmesine ve
bolge ekonomisine olumlu katki saglamasina yardimci
olacaktir. Bu tur gelismeler, bolgeye yonelik turizm talebini
artirarak, yerel igsletmelerin buyumesini ve istihdamin artmasini
destekleyerek bolge kalkinmasi igin énemli bir adim olarak
gorulmektedir.

licenin merkezinde bulunan Belgika evleri, konaklama
arzi potansiyeli agisindan onemli bir deger tasimaktadir. Bu tur
tarini yapilar, genellikle yerel mimari Ozellikleri yansitan ve
gecmisin izlerini tasiyan onemli somut kultirel miraslardir.
Ancak, zaman iginde bakimsizlik ve ihmal nedeniyle bir¢ogu
tahrip olmus durumdadir. Bununla birlikte, uygun restorasyon
ve bakim calismalariyla bu evlerin bir kismi eski ihtisamlarina
kavusturulabilir ve konaklama tesislerine donusturulebilir.

Bu durum, tarihi ve kulturel degeri yuksek olan bu
yapilarin  yeniden canlandiriimasi ve turizm amacgl
kullaniminin artirilmasi potansiyelini gostermektedir. Tarihi
dokunun korunmasi ve vyerel kulturun yasatimasi adina
yapilan bu tur restorasyon projeleri, ilgenin turizm cekiciligini
artirabilir ve ziyaretgilerin ilgisini c¢ekebilir. Belgika evlerinin
turizm amagh olarak restore edilerek kullaniimasi, ilgenin
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konaklama imkanlarinin cesitlenmesine  ve turizm
hareketliliginin artmasina dnemli bir katki saglayabilmektedir.

1.1.2. Ayancik Tarihi Belgika Evleri (Koloni
Mahallesi)

Sinop ilinin Ayancik ilcesinde bulunan Kepez, inalti,
Cangal ve Zindan ormanlarinin igletme yetkisi uzun vadeli bir
anlasma ile Zingal sirkete verilmistir. Sirketin adi, Zindan
ormanlarinin ilk hecesi ile Cangal ormanlarinin son hecesini
birlestirerek "ZINGAL" olarak ortaya ¢ikmistir. Ayancik
bdlgesindeki ormanlarin igletiimesine iligkin ilk faaliyetler, 1928
yilinda baglamis olup, bu sire¢ 1929 ve 1930 yillarinda
Cekoslovak ve Avusturyali uzmanlar ile Turk ormancilar
tarafindan yaratilmuastar (Kilig,, 2022).

Cesitli Ulkelerden gelen fabrika ¢alisanlari igin 35 lojman
ve baraka insa edilmistir. Zingal sirketine ait lojmanlar ve
barakalarin toplam alani 1942 yilinda 4.629 metrekare olarak
belirlenmistir ve Zingal sirketi, kendi personeli ve yerel halkin
sosyal yasamina katki saglamak uUzere tenis kortlari, futbol,
voleybol ve basketbol sahalari gibi aktivite alanlari ile sanatsal
etkinliklerin duzenlenebilecedi birimlerin kurulmasini tesvik
etmistir. Fabrikanin yabanci bir sermaye tarafindan isletilmesi,
farkl Ulkelerden gelen birgok kisinin cesitli pozisyonlarda
fabrikada istihdam edilmesine yol agmistir. Bu bireyler, isleriyle
birlikte aileleri ve gocuklariyla birlikte Ayancik'a tagsinmiglardir.
Bu go¢ dalgasi, ilgede onemli bir kultirel etkilesimin ortaya
cikmasina neden olmustur. Farkli kultlrlere sahip insanlar bir
araya gelerek kendi geleneklerini ve yasam tarzlarini
birbirleriyle paylasmiglardir. Bu slreg¢, Ayancik'in sosyal
dokusunu zenginlestirmis ve c¢esitlendirmistir, ayrica farkli
kdltdrler arasinda anlayis ve uyumun artmasina katkida
bulunmustur (Yiimaz , 2004; Kaya & Yilmaz, 2018). Asagidaki
resimler (Resim 1) 1945 yilinda fabrika iscileri icin inga edilmis
lojmanlarin zamanla yerel halk tarafindan yagsam alani olarak
kullanildigini  belgelemektedir. Bu resimler, lojmanlarin ilk
amacinin oOtesinde, zaman iginde vyerel toplumun konut
ihtiyaclarini karsilamak Uzere adapte edildigini gostermektedir.
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Resim 1. 1945 Yilinda insa Edilen Fabrika i§gllri igin
Yapilmis ve Sonradan Yerel Halk Tarafindan Kullanilan
Lojmanlar

Kaynak: Kaya, (2015); Kilig, (2022).

Zingal sirketinin kurdugu fabrika ve isletme sistemi,
ginimiz modern Ayancik'in olusumunda ve ilerlemesinde
kritik bir rol oynamigtir. Bolgede istihdam yaratmig, altyapiyi
gelistirmis ve yerel ekonomiye katki saglayarak bolgenin genel
kalkinmasinda onemli bir rol oynamistir. Ayrica, guniumuzde
bu tesislerin varhgi, bolgenin turizm potansiyelini artirmis ve
Ayancik'l turistler igin gekici hale getirmesini saglamaktadir.
Ayancik'ta 1929 yilinda kurulan kereste fabrikasi, dénemin
Avrupa'nin ve Turkiye'nin 6nde gelen kuruluglarindan biri
olarak kabul edilmektedir. Bu tarihten itibaren faaliyet gdsteren
fabrika, bolgenin ekonomik ve endustriyel yapilanmasina
onemli katkilarda bulunmustur. Zaman icinde blyuyen ve
gelisen bu tesis, kereste Uretimindeki teknolojik yenilikleri
benimseyerek sektordeki o©6ncli konumunu korumustur.
Fabrikada calisan ve tomruk Uretimi igin istihdam edilen
binlerce kisi, Ayancik bdlgesinde 6nemli bir sosyo-ekonomik
dinamizm olusturmustur. Bu istihdam firsatlari, sadece fabrika
calisanlariyla sinirli kalmamis, ayni zamanda ¢evredeki
kodylerde yasayanlarin da is bulma imkanlarini artirmistir. Bu
durum, bdlge genelindeki ekonomik faaliyetlerin canlanmasina
ve yerel halkin yasam standartlarinin yukselmesine katki
saglamistir. Ayrica, fabrikanin bulundugu bodlgeye yodnelik
olarak yurt icinden ve yurt disindan goglerin artmasiyla birlikte
demografik yapinin da degismesine neden olmustur.
Dolayisiyla Ayancik'ta sanayi sektorunun istihdam saglamasi,
sadece ekonomik acidan degil, ayni zamanda sosyal ve
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demografik dinamikleri de sekillendirmigtir. (Kaya & Yilmaz,
2018).

Resim 2. Ge¢mis ve Glinimuz Koloni Mahallesindeki
Lojman Goriintuleri

Kaynak: Kaya & Yilmaz, (2018).

Lojmanlar, gecmisten gunumuize kadar varliklarini
surdirmUs olmalarina ragmen, boélgede gerceklestirilen saha
arastirmasi sonucunda kullaniimadiklari ve sehir merkezinde
atil bir durumda olduklari belirlenmigtir. Ayancik'in turizm
potansiyelini artirma ve sdrdarulebilir turizm olanaklarini
gelistirme konusundaki eksiklikleri ele alan galismalarin olugu
goOrulmektedir. Literatirde az sayida da olsa hem bu lojman ve
barakalarin atil durumda olmasina deginilmis hem de
bolgedeki  turizm altyapisinin  eksikliklerini  ve  turizm
endustrisine  yonelik  stratejik planlama ve yoOnetim
yaklagimlarini degerlendirmektedir (Kaya, 2015).

1.1.2.1. Ayancik Tarihi Belgika Evlerinin (Koloni
Mahallesi) Konaklama Isletmesi Olarak
Degerlendirilmesi

Tarihi Belgika evlerinin merkezi konumda yer almasi bir
konaklama igletmesi olarak kullanilabilirligini, gunumuzde
mevcut konumunun c¢evresel 6zellikleri, donanimlari, otopark
imkani, ulasim olanaklari ile bolge ve g¢evresinin turizm
potansiyeli gibi faktorler bir konaklama igletmesinin ihtiyacini
ve uygunlugunu ortaya koyan etmenlerdir. Bir konaklama tesis
olarak kullanilacak yapinin se¢iminde degerlendiriimesi
gereken hususlardan biri konaklama igletmesinin o yapi igin
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uygun olup olmadigidir. Bu baglamda Tarihi Belgika evlerinin
konaklama isletmesi olarak uygunlugunu degerlendirirken
mimari ve tarihi 6zelliklerinin turistik konaklama standartlarina
uygun oldugu godzlemlenmektedir. Ayancik ve c¢evresindeki
potansiyel turizm olanaklari dugunuldigunde diger dnemli bir
hususta yapinin hedeflenen kitleye hitap edip etmedigidir
(Apaydin & Eren, 2013). Bolgeye ziyaret eden turistlerin azligi
(bkz. Tablo 1) ve konaklama surelerini kisa olmasinin (bkz.
Tablo 2) sebeplerinden bir tanesi de konaklama arzinin
yetersizligi olarak gorulmektedir. Bu anlamda yukarida
deginilen etkenler tesislerin yeniden islevlendiriimesi veya
yeniden kullaniimasini tegvik etmek igin potansiyel ¢ézimler
ve yeniden canlandirma stratejileri Uzerinde ¢alismalar dnem
arz etmektedir.

Resim 3. Tarihi Belgika Evlerinin $ehir Merkezindeki
Kusbakisi Konumu ve Olgiileri

Tarihi Belgika evleri Ayancik sehir merkezinde, Sinop
Universitesi Ayancik Meslek Yiiksek Okulu, Ayancik Mesleki
ve Teknik Anadolu Lisesi, Ayancik Belediye binasi gibi dnemli
kurumlara yakin konumda yer almaktadir. Resim 3’te evlerin
konumlandigi parsel sinirlari, yaklasik ¢cevre oOlguleri ve komsu
kamu kurumlari gorulmektedir. Parsel yaklagik olarak 8000
metre kare alani kapsamaktadir. Gosterildigi Gzere lojmanlarin
cevre Olculeri yaklasik olarak verilmigtir ve bu alan yaklagik
8000 metre kareye karislik gelmektedir.
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1.1.2.2. Tarihi Belgika Evlerinin Konaklama Tesisi
Olarak Iglevsellik Kazandirilmasi

Turizm alaninda konaklama tesisi gereksinimini etkin bir
sekilde karsilamani yollarindan biri de mevcut ya da atil
binalarin yeniden degerlendiriimesidir. Sehir merkezlerinde
otel kurma dusuncesi ortaya c¢iktiginda, genellikle sehir
merkezlerinin yogun yapilagsmasi géz onunde bulundurularak
bu fikir ilk olarak degerlendiriimesi gereken bir dncelik olarak
kabul edilmistir (Ozkan, 2005). Koloni mahallesindeki Tarihi
Belgika evlerinin konumu degerlendirildiginde tarihi ve kultlrel
yerlere yakin sehir merkezinde oldugu gorulmektedir. Buna
gore degerlendirildiginde mevcut lojmanlarin konaklama tesisi
olarak yeniden kullaniminin konum agsindan uygun oldugu
gorulmektedir. Tomruk fabrikasinin isgilerinden kalan bu
baraka ve lojmanlar bir konaklama tesisine donustugunde
bdlge turizminde yeni bir kimlik yaratmig olacaktir. Dolayisiyla,
mevcut binalarin yeniden degerlendirilmesi, turizm sektorunde
cesitli faydalar saglayarak konaklama ihtiyacinin etkin bir
sekilde kargilanmasina katkida bulunacaktir.

Kullanim disi hale gelmig Tarihi Belgika Evlerinin bir
konaklama  tesisi  olarak  donusturulmesi, yapilarin
sosyokultirel ve psikolojik anlamda tarihsel surekligi
saglamasi ve yeniden kullanilabilir olmasi (Ozkan, 2005)
turistlerin  bolgenin ve tarihi yapilarin 6zgun o&zelliklerini
koruyarak  ve  yansitarak bir  tasarim anlayigini
gerektirmektedir. Bu kapsamda, turistlerin tarihi bir deneyim
yasayacaklari bir isletme olusturma amaci benimsenmektedir.
Bu tasarim ve igletme felsefesi, bdlgenin kulturel ve tarihi
zenginligini  vurgulayarak, misafirlerin gegmise ydnelik
kesiflerini tesvik etmeyi amaclamaktadir.
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Resim 4. Restorasyon ve Yenileme Galismalarinin Render
Goruntuleri

Resim.4’'de Tarihi Belgika evlerinin islev kazandirma
amacli Restorasyon ve yenileme c¢alismalarinin Render
goruntuleri verilmistir. Yapilan ¢caligmada binalarin orijinal plan
ve Olguleri degistirimeden yenileme ve islev kazandiriimasi
amagclanmistir.

Resim 5. Konaklama ~Resim 6. Konaklama
Tesisine Donusumiu (Giris) Isletmesine Donusimiu
(Gegitlerden Gorunum)

Tarihi ve kultirel gevrenin, gunumuzde giderek artan
turist talebi ve yapilarin geleneksel dokusunu koruyan
cevrelere olan ilginin bir sonucu olarak, turistik tesislerin
tasariminda 6nemi giderek artmaktadir (Ozkan, 2005).
Turizmin giderek oncelikli tiketim malzemesi haline gelmesiyle
tarini ve mimari Ozelligi olan yapilarin modern konaklama
tesisine donusmesi bolgeye gelen turistler igin 6zel tercih
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nedeni olabilmektedir. 1945 yilina kadar, ZINGAL sirketine ait
lojman ve barakalarin insasi hizla devam etmis ve fabrikaya
bagh sehrin farkh yerlerde toplam 35 adet lojman ve baraka
tamamlanmistir. Bu yapilardan isgilerin kalmasi i¢in insa edilen
barakalarin 13 tanesi sehir merkezinden Koloni mahallesi
olarak bilinen yerdedir (Kaya & Yilmaz, 2015). Verilen bilgilere
goére, Koloni Mahallesi'nde yer alan ve geg¢misten gunumuze
ulasan tarihi yapilar, turizm amacglh konaklama tesisleri olarak
degerlendiriimektedir. Bu yapilar, 1940'larda insa edilmis ve
baslangigta fabrika iscileri igin konut olarak kullaniimig olan
lojmanlardir. Zamanla yerel halk tarafindan benimsenmis ve
yasam alani olarak kullaniimiglardir.

Bu tarihi yapilar guniumuzde, turizm endustrisine hizmet
etmek Uzere restore edilmis ve modern konaklama tesislerine
donustlrilmis halinde toplam4 blokta bulunan 6 daireden
olusmaktadir ve bdylelikle 24 ailenin konaklamasina olanak
saglayacak kapasitededirler. Daireler, her bir ailenin rahathgini
saglamak amaciyla suit tarzinda tasarlanmigtir. Bu dairelerin
toplam yaklagik 70-80 kisilik yatak kapasitesi bulunmakta olup,
bdlgedeki konaklama ihtiyacini karsilamada o6nemli bir rol
oynamasli beklenmektedir.

2. SONUGLAR, TARTISMA VE ONERILER

Su anki durumu eski zamanlara gére daha sakin ve
izole bir kasaba olan Ayancik, genellikle yasli nifusa ev
sahipligi yapan Karadeniz'in bir ilgesi konumundadir. Kent,
cevre illerden ulasim acgisindan diger sehir merkezlerine
kiyasla zorlugu ile dikkat c¢ekmektedir. Ayancik Kereste
fabrikasi ile en eski ve 6nemli sanayi tesisine sahip ilge
olmasina ragmen 06zellikle fabrikanin kapanmasindan sonra,
yeni ve guclu bir gelir kaynagi olabilecek potansiyelde gelismis
bir tesis acilimadigi dikkat gcekmektedir. iige ve gevresi, sahip
oldugu tarihi somut kdltirel yapilari ve son dbénemlerde
literatirde kendine yer bulan dogal guzellikleri ile yuksek bir
turizm potansiyeli sahip oldugu goériimektedir. Ancak galisan
nufusun azhgr ve ulagimdaki zorluklar nedeniyle hentz bu
alanda buyuk bir ilerleme kaydedilemedigi gozlenmektedir.
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Zengin bir kultirel miras ve dogal guzelliklere sahip olan
ve turizm agisindan hizla 6nem kazanan Ayancik ilgesinin
yatak ihtiyacinin oldugu anlasiimaktadir.1942-1945 yillar
arasinda inga edilmis olan ydnetici konutlari ve isgi lojmanlari,
gunumuze kadar saglam bir sekilde varhgini surdarmagtar.
Kaya & Yilmaz (2018) yaptigi calismada fabrika kapanmasina
ragmen, Ayancik genelindeki ulagsim altyapisina ait izler ile
orman igindeki tesislerin, lojman ve barakalarin bazilari hala
varligini surdurmektedir. Bu tarihi yapilarin restorasyonu ve
korunmasi, bdlge turizminin konaklama talebini karsilayacak
onemli bir potansiyel sunmaktadir. Bu vyapilarin yeniden
konaklama igletmeleri olarak kullaniimasi,  bodlgedeki
konaklama ihtiyacinin kargilanmasina yonelik bir ¢6zim
sunabilir. Bu nedenle yapilarin konaklama isletmesi olarak
yeniden kullanim uygulamalari bdlge turizmin gelismesi
acisindan avantajli bir durumdur Ayni zamanda, bu tarihi
yapilarin orijinal mimari dokusunun korunmasi, kaltirel mirasin
gelecek kusaklara aktariimasini ve turizm faaliyetlerinin
cesitlendiriimesini destekleyecektir.

Ulkemizdeki mevcut yapi stogu ve turizmdeki gelismeler
g6z onune alindiginda destinasyonlarda artan konaklama
talebi sonucunda yapilarin yeniden kullanimini kaginilmaz hale
gelmektedir (Apaydin & Eren, 2013). Bu baglamda, Ayancik
ilcesinin turizm potansiyeli dusundldugunde Tarihi Belgika
Evlerinin oldugu yapilarin konaklama igletmesi olarak kullanma
ve donustirme surecini ele alan 6zgln Oneriler sunacak
calismalara ihtiya¢c bulunmaktadir. Bu ¢alismalar, ilgedeki tarihi
ve kultlrel mirasa saygi gostererek turizm talebini karsilayacak
ve boylece bolgesel konaklama ihtiyacini karsilamayi
hedefleyecektir.

Tarihi 6zellige sahip olan bu lojmanlarin konaklama
isletmesine donlUsumde mevcut vyapilarin  6zelliklerinin
yansitacak sekilde tasarimin duasinmek en onemli kriter
olmustur. Bununla birlikte bolgeyi ziyaret eden turistlerin
bdlgenin tarihine yolculuk yapma hissi uyandiracak bir mekan
yaratma fikri benimsenmistir. Bu restorasyon ve donusum
projesi, bolgenin kuilturel ve tarihi mirasinin korunmasina ve
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turizm potansiyelinin artirlmasina katki saglamaktadir. Ayrica,
bu tarihi yapilarin  modern konaklama tesislerine
donusturulmesi, bolgedeki ekonomik kalkinmaya da olumlu
yonde etki etmektedir. Bu tesislerin faaliyete gecmesiyle
birlikte, Koloni Mahallesi ve c¢evresinde turizm hareketliliginin
artmasi ve yerel ekonominin canlanmasi beklenmektedir.

Kentteki mevcut konaklama kapasitesi, 2024 il
itibariyle toplam 94 odada 234 yatakla sinirli iken, Tarihi
Belcika Evlerinin konaklama igletmesine donusturtlmesiyle bu
kapasitenin yaklasik %35 oraninda artirilacagr 6ngoérulmekte
ve bu adimin kent turizmine onemli katkilar saglayacagi
dusundlmektedir. Ayrica, bu tarihi yapilar dort ayri blokta alt
daireye sahiptir ve bu sayede 24 ailenin rahatca
konaklayabilecegi bir kapasite sunmaktadir.

Koloni Mahallesi'ndeki iscilerin kalmasi igin yapilmis
lojmanlarin, bir konaklama tesisi olarak yeniden kullanimiyla
ilgili mekansal donusumlerin degerlendiriimesi, bdlgedeki
konaklama arzini artirma potansiyeline sahiptir. Bu
degerlendirme, sadece mevcut yapilarin donugumauyle sinirh
kalmayip, ayni zamanda bdlgenin genel kentsel dénusim
surecine ve konaklama sektorunun gelisimine de katki
saglayacaktir. Ayrica bu tur mekansal dontsumler, cevresel,
sosyal ve ekonomik agilardan bdlgenin surdurulebilir
kalkinmasina da katkida bulunabilir. Dolayisiyla, Koloni
Mahallesi'ndeki lojmanlarin yeniden kullanimi, yerel ekonomiye
ve toplumun yasam Kkalitesine olumlu etkiler saglayabilecek
onemli bir firsat sunmaktadir.
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1. GIRIS

Turizm,  kitleler  halinde  tuketim  faaliyetlerinin
gerceklestirildigi sektorlerden birisidir. Konaklama, yeme-icme,
ulasim gibi igerisinde barindirdigi her alanda tuketim
sirklasyonun yogunlugu tartigsilmaz bir boyuttadir. Kontrolsiz
bir tuketimin var oldugu turizm faaliyetlerinde, Ozellikle
cevresel agidan kalici hasarlarin olusmamasi ve ekosistemin
batanligundn korunmasi icin kisa surede yeni bir tuketim
kalibr olusturulmali, turizm ve etkisi altinda bulunan tim
sektorlerde kullaniimalidir. Bu kalip ise “surdurulebilir tiketim”
olarak ifade edilebilir. Sudrdurdlebilir tliketim, kontrolstizce
tiketimin daha sinirli, sadece ihtiyaci karsilayacak kadar
miktarin  kullanilmasini  hedefleyen, ekolojik yagsamdaki
dengenin bozulmamasini gbzeten ve Urun ya da hizmetin
uretiminden tuketimine kadar olan tum adimlari bir tuketim
sureci olarak degerlendiren bir sistemdir (Jackson & Michaelis,
2003). Burada temel amag turizm pazarindan pay elde eden
Uretici ve hizmeti alan tuketicilerin tuketim davraniglarini
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degistirmeleri ve minimize etmeleridir. Boylece uzun vadede
Ozellikle dogal ve gevresel agidan olumsuzluklarin olugmasinin
da onune gegmis olacak, gelecek nesillere dogal ve kulturel
mirasimizi batan guzellikleriyle aktarma sansi elde edilecektir.
Bu c¢alismada surdurulebilirlik ve surdurutlebilir tuketim
kavramlarinin etimolojisi, surdurdlebilir tiketim kavraminin
tipolojisi, turizmde  sudrdardlebilir  tUketimin  dneminden
bahsedilecek olup surdurdlebilir hedefler ekseninde turizm
endustrisinde surdurdlebilir tiketim mantigiyla yapilabilecek
faaliyet ve uygulamalar aktariimaya galisilacaktir.

1.1. iigili Alanyazin
1.1.1. Surddirilebilirlik

Sirdirilebilirlik  kelimesi  Latinceden  ingilizceye
“sustinere” fiillinden gecmistir. ingilizcede “sustain” kékiinden
tireyen kelime “ayakta tutmak, katlanmak, dayanmak, varligini
devam ettirmek anlamlarina gelmektedir. Surdarulebilirlik
kavrami etimolojik olarak incelendiginde belirli bir zaman
boyutunu kapsayan blyime, gelisme ve devamlilik terimleri ile
ifade edilmektedir (Northrop & Connor, 2013: 4).
Sardurdlebilirlik  terimi ilk kez hayatimiza 1980 yilinda
yayinlanan Dinya Koruma Stratejisi (WCS-The World
Conservation Strategy) ile gindeme gelmis ve insanligin
dikkatini ¢ekmistir. Raporda da belirtildigi Uzere glunumuz
ihtiyaclarini karsilama surecinde dogal kaynaklarda tahribat
olusturacak ve ekosisteme zarar verecek boyutta tuketimin
yapilmamasi ve gelecek nesillerin kullanim hakkindan
¢alinmadan bugunidn ihtiyaglarinin kargilanmasi olarak ifade
edilmektedir. Esasen surdurulebilirlik kavrami zaman ve slreg
meselesidir. Bugunun kararlarinin gelecekte yaratacagi etkiyi
g6z 6nune almakta ve gelecek nesillere temiz ve uzun dmdarli
bir gevreyi miras olarak birakmak amaciyla yola c¢ikilan
faaliyetleri kapsamaktadir (Chichilnisky ve ark., 1998; Collin,
2004; Chichilnisky, 2011). 1987 yilinda Birlesmis Milletler
Dinya Cevre ve Kalkinma Komisyonunca hazirlanan
Bruntland-Our Common Future isimli raporda kamuoyuna
duyurulmasi ile birlikte surdurulebilirlik kavrami bir¢gok alanda
gundeme gelmis ve konu hakkinda detayli incelemelerin
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yapildigi bir terim halini almistir. Bruntland raporunda
surdurdlebilirlik kavramindan “surdurdlebilir kalkinma” olarak
bahsedilmigtir. (United Nations, 1987). Arindan farkli
disiplinlerde uygulanmasi sebebiyle “surdurulebilirlik” olarak
literatlire yansimiz ve farkl bilim dallari bu kavrami mercegine
almistir. Sonug itibariye insan ve doga arasinda ekolojik bir
kopru bulunmaktadir. Bu baglantiyi korumak ve nesillerce
aktarmak ise bireylerin ekolojik bir yasam bigimini
benimsemesi, tuketimden c¢ok Uretim odakh olmasi, hayat
felsesini ekolojik yapi taglari Uzerine oturtmasi ve duyarl bir
birey olmasi yolundan gecmektedir (Oztirk Demirbas, 2015).
Bu kapsamda Dbireyler tarafindan; tasarruf bilincinin
oturtulmasi, gunliuk hayatta dogaya zarar vermeyen enerji
kaynaklarinin kullaniimasi, biyolojik ¢esitliligin korunmasi,
cevrenin  kirletimemesi, agacglandirma faaliyetleri  gibi
aktivitetelerin gerceklestirimesi surdarulebilir bir danya ve
insanhga destek vermek icin yapilacak faaliyetler arasinda yer
almaktadir (Poyraz & Turkan Kaya, 2018). Cevre ile toplum
arasindaki dengenin olusturulmasi surdurulebilirlik
faaliyetlerinden gec¢mektedir. Bu denge nufus ile ters
orantiidir. Nufusun artigi, cilginca tiketim sirkilasyonun
olusmasi kaygi verici bir sekilde bu dengeyi bozmaktadir.
Dengesi bozulan ekosistemde c¢evre sorunlari olarak
adlandirilan  “biyolojik  cesitlilik kaybi, toprak erozyonu,
collesme, azalan orman oOrtusu, tath su kaynaklarinin kithgi,
iklim degisikligi, sosyal gerginlik vb. gibi bircok olumsuzluk
meydana gelmektedir. Bu kapsamda ¢evre Uzerinde geri
donusu olmayan etkilere sebebiyet vermemek adina bireyler
kendi ¢apinda surdurulebilirlik potansiyellerini ortaya koymali
ve guvenilir bir gevre icin kendi yasamlarini bir dizen dahilinde
surdurmeleri gerekmektedir (Ben-Eli, 2018). Bu duzen ise
bireylerin tuketim aliskanliklarini ve Ozellikle seyehat gibi
konfor alanini terk ettikleri durumlarda gosterdikleri tuketim
davraniglarini kontrol altina almalari ve c¢evresel dengeye
zarar vermeyecek bicimde kendi tuketim zincirlerini olugsturma
yolundan ge¢mektedir.
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1.1.2. Surdurulebilir Tuketim

Surdurdlebilir  tuketim, temelinde kit kaynaklarin
tuketmeden kullaniminin saglanmasi mantigina dayanan bir
tuketim modeline sahiptir. Mevcut kaynaklarin bireylerin yasam
kalitelerini iyilestirmek icin etkili ve yerinde kullanimi, atik
miktarinin  en aza indiriimesi ve tlketim sonucunda
olusabilecek c¢evresel zararin ortadan kaldirilmasi olarak da
ifade edilebilir (Aksu & Gelibolu, 2015). Burada temel amag
sadece bireylerin tliketim konusunda sadece farkindaliginin
olusturulmasi degil ayni zamanda kontrolli bir tiketim
surecine adapte olmalari ve bu sureci hayatlarinin bir pargasi
haline getirmeleridir (Jackson, 2005). Dolayisiyla surduralebilir
tUketim bir yasam tarzi olarak da gorulmektedir (Sun ve ark.,
2020; Yemez & Delice Akca, 2024). Surdurulebilir tuketim
kavraminin  gec¢misi incelediginde 90’ yillarda  bilim
dinyasinda konusulmaya bagslandigi gorulmektedir. 1992
yilinda Rio de Janeiro'da gercgeklestirilien Birlesmis Milletler
Cevre ve Kalkinma Konferansi'nin Rio Zirvesi'nde hazirlanan
surdarulebilir  eylem planinda bulunan 21. gundem
maddesinde bu kavram bilim dunyasinda gindeme gelmis ve
burada "surduriulemez dudretim ve tuketim kaliplarinin
azaltilmas!" c¢agrisinda bulunulmustur. Ayrica zirvenin ana
politika raporu olan Glindem 21'de degisen tliketim kaliplarina
ayriimig bir bélum bulunmaktadir. Bu boliumde dunyanin sinirli
kaynaklarina daha az bagimli hale gelmek ve dunyanin tagima
kapasitesiyle daha uyumlu olan yasam tarzi degisikliklerine
gidilerek daha yuksek yasam standartlarina izin veren yeni
zenginlik ve refah kavramlarina erigilmesi hususunda g¢agrida
bulunulmustur. Bu nedenle, bu c¢agridan sonra tum dinya
tuketim kaliplarini ve davraniglarini incelemeye, sorgulamaya
ve gbzden gegirmeye resmi olarak davet edilmistir (Banbury ve
ark., 2012). Rio zirvesinin ardindan surdurulebilir tiketimin var
olabilmesi, bireyin ¢evreye verdigi etkinin minimum seviyeye
indirilmesi, asirn tiketim isteginin térpulenmesi ve tuketim
anlayisinin  temelden degistiriimesi  gerektigi  yargisina
variimisgtir (Bayazit Hayta, 2009; Lorek & Spangenberg, 2014).
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Surdurdlebilir tiketim kavraminin gindeme gelerek
literatire girmesinin ardindan bu kavrami tanimlamak ve
detaylandirmak adina birden ¢ok c¢alisma yapiimig, kongre ve
sempozyum duzenlenmis ve bu faaliyetlerinde suardurulebilir
tiiketim kavramina yeni tanimlamalar getirilmistir. ilk tanim
1994 yilinda Norve¢ hikumetinin ev sahipliginde STK'lari ve
hiklimetler arasi  kuruluslart iceren  Oslo Suardurulebilir
Tuketim Sempozyumu'nda yapilmigtir.  Bu  tanima  gore
“surdurulebilir tiketim, temel ihtiyaglara cevap veren ve daha
iyi bir yasam kalitesi sunan hizmetlerin, ilgili Granlerin, dogal
kaynaklarin ve toksik maddelerin kullanimini, hizmetin veya
arindn yasam dongusu boyunca atik ve kirletici emisyonlarini
en aza indirerek gelecek nesillerin ihtiyacglarini tehlikeye
atmayacak bigcimde kullaniimasidir" seklinde ifade edilmistir
(Ofstad ve ark., 1994). Minh & Quynh (2024) calismasinda
surdurdlebilir tiketimi bir davranig bigimi olarak degerlendirmis
ve gelecek nesiller igin dinyanin ekolojik kalitesini ve yasam
ortamini etkin bir sekilde iyilestirmek icin temel ve acil bir
davranis bigimi olarak ifade etmistir (Minh & Thi Quynh, 2024).
Bu tanimdan da anlasildigi Uzere surdurllebilir tuketim
davranigi dunyanin ekolojik dengesini saglamaya yonelik
atilan adimlardan birisi olarak goérulmektedir. Geels ve
arkadaslar (2015) ise surdurulebilir tiketim kavramina Kirlilik
kontrold, yesil Grunlerin tuketimine agirlik verilmesi ve gunluk
yasamda surdurulebilir kaynaklarin kullaniimasini destekleyen
tiketim kalibi olarak degerlendirmistir. Surdarulebilir tiketim
konunda birden fazla tanimlama yapildidi gibi literatirde
surdurdlebilir tiketim anlamina gelen farkli terimler de
kullanilmistir. Bunlar; tuketim, ilgili tuketici, vatandas-tuketici,
etik tiketim, yesil tuketim, duyarli tiketim, bilingli tuketim,
gonulli  basitlik/sadelik, vb. kavramlarla ifade edildigi
gorulmektedir (Micheletti, 2003; Connolly & Shaw, 2006; Iwata,
2006; Newholm & Shaw, 2007; Micheletti ve ark., 2009;
Peattie, 2010; Sheth ve ark., 2011; Balderjahn ve ark., 2013).

Surdurdlebilir tuketim, surduralebilir gelisme ekseninde
uretim ve tuketim sureglerini kapsayan bir butinden meydana
gelmektedir. isin sadece tiiketim kismi degil iretim boyutu da
tuketim halkasinin bir parcasi olmasindan dolayi genellikle
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surdurdlebilir tiketim sdrecine dahil edilmektedir (McLaren,
2007). Bu duruma uygun tanimlamayi Tania & Sigrid (2006)
calismasinda; Sdrdurulebilir tiketim, girdi malzemelerinin
tedarikgisinden Uretim ve dagitima ve nihai pazara kadar tim
tedarik  zincirinin  yesillendirimesi ve ayni zamanda
tuketicilere surdurulebilirlik hakkinda iletisim  kurulmasidir
seklinde yapmistir (Briceno & Stagl, 2006). Bodylece
surdurdlebilir tuketim kavraminin tdketilen Granin tedarik
asamasindan tuketim noktasina kadar olan sureci kapsadigi
bilgisi desteklenmigtir.  Sardurulebilir  tiketim davranigini
kazanabilmek icin bireysel bir eylem gereklidir. Bu eylem plani
bireyleri faydaci bir kimlikten uzaklastiran, tiketim tercihlerini
yaparken daha rasyonel sec¢imlere yonlendiren  bir
hareketliliktir. Buradan hareketle suUrdurulebilir tiketim diger
tiketim uygulamalari ile karsilastirildiginda c¢evresel agidan
olumsuz etkilerin en az oldugu bir tiketim davranisidir seklinde
ifade dilmistir (Paavola, 2001). Bu davranis bigimi gunlik
hayatla 0Ozdeglestiginde bireylerin yasam standartlarini
etkileyecek, alisilagelmis tuketim kaliplarini yikacak ve
tUketiciler icin yeni bir tiketim doéneminin baslamasini
saglayacaktir. Birlesmis Milletlerin  surdurulebilir  tiketim
taniminda oldugu gibi “daha aziyla daha fazlasini ve daha
lyisini yapmak” ifadesi hayat bulmus olacaktir (United Nations,
2017). Yukarida belirtildigi Gzere surdurtlebilir tiketim kavrami
literatlirde farkli bakis agilari ile degerlendirilmistir. Bu slreci
ele alirken temel odak noktasi kontrolli tlketim olsa da
zamanla gelisen farkh tanilamalar anlam karmasasina da
sebebiyet vermektedir. Bu nedenle surdurilebilir tliketim
kavraminin net ve tutarh bir sekilde anlasiimasini saglamak ve
karmasiklhgr azaltmak igin mevcut literatirld tarayarak
surdurdlebilir tuketim tipolojisi  olusturulmustur  (Jaakkola,
2020).
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Sekil 1. Surdurulebilir Tuketimin Kavramsal Bir Tipolojisi
Kaynak: Sipila ve ark., (2024).

Bu tipolojinin olusturulma amaci surdurulebilir tiketime
karsi cesitli yaklagimlar zayif veya gucli yonleriyle ele
almaktir. Ortaya ¢ikan tipolojide surdurulebilir tiketime yonelik
ilk yaklagim “azalt” olarak etiketlenmistir. Bu yaklagim
tuketimin azaltiimasini vurgulayarak tiketicinin maddi agidan
daha duslk fiyatll ve daha az tiketim odakli bir aliskanligin
kazaniimasini amaclamaktadir. Uriin satin almadan, maddi
gucun kullaniminin azaltiimasinin kontrolll ve daha az tuketimi
saglayacag fikri hakimdir. Boylece bireyler kendisine en uygun
olan tuketim miktarini bulmus olacaktir. Buna ek olarak
tuketimin azaltiimasi kisinin ihtiya¢ ve alim guclnun 6tesindeki
arunlerin agiri tuketimini, ilerleyen suregte bunun bir aligkanlik
haline getirilip bu drlnlerin tekrar tekrar satin alinmasinin
onune gecerek bireylerin ekonomik guglerini asan luks drunleri
tiketme arzusunu da azaltmay! hedeflemektedir (Zeithaml ve
ark., 1985; Sheth ve ark., 2011).
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Diger bir yaklasim ise “yeniden kesfet” olarak
belirlenmistir. Bu yaklasim tuketim seviyeleri ve kaliplarinda
yapilabilecek olan degisiklikleri ve bu degisiklikler ile bir
kombinasyon yapilmasini sonu¢ olarak da gugli bir
surdurdlebilir  yaklasim olusturmayr hedeflemektedir. Bu
yaklagimin temel amaci mevcut tuketim pazarina odaklanarak
var olan tuketim kaliplarini saptamak ve bunlara kargi bir
direnis gostermektir. Asiri tiketime tesvik eden Urlnlere karsi
eylemlerin baglatiimasi, bazi marka ve urunlerin tuketilmesini
boykot etmeyi yani eski tiketim kultarinu ve ihtiyag disi olup
tUketicileri asir tuketime iten Grdn gruplarina direnmeyi ve
bdylece yeni ve kontrolli bir tiketim kaltirinin zeminlerinin
atilmasini amaglamaktadir (Lim, 2017). Bu direng tuketicilerin
gunlik yasantisinda kontrol mekanizmasinin ortaya ¢ikasini ve
tiketimi azaltmayi hedefleyen gonulli basitlik yasam tarzinin
yap! taslarindan birisi olarak yer alir. Bu yasam tarzi 6zinde
bilingli, ekolojik ve etik tuketim yaparak minimalist bir yasam
surmeyi hedeflemektedir (McDonald ve ark., 2006; Chen ve
ark., 2022; Tanriverdi & Karakas, 2023). Boylece bireyler
tuketim tarzlarini yeniden meydana getirerek yepyeni bir
surdurudlebilr tiketim modeli olugturma yonunde ilerlemektedir.

Tipolojideki Gguncl yaklasim ise “degistir’ yaklasimidir.
Temelde geleneksel tuketime sebep olan dGrunlerin daha
surdurdlebilir segenekler ile degistiriimesinin altini ¢gizmektedir.
Bu yaklasim tipik olarak yesil tiketim olarak ifade edilmekte ve
cogunlukla Uretim slreci bakimdan da ¢evre dostu bir sekilde
uretilerek paketlenmis doga dostu drunleri satin  alma
hareketliliginin arttirlmasini  ve yayginlastiriimasini talep
etmektedir. Boylece surdurulebilir tuketim aliskanhgdinin
sadece tuketim yoninU degil Uretim asamasinin da uygun
nitelikte olmasini hedeflemektedir (Lorek & Fuchs, 2013).
Tipolojideki son yaklasim ise “yeniden dusun” yaklagimdir.
Olayl daha derinden ele alan bu yaklasim yesil UrUnleri
tiketmenin  Otesinde  tuketicinin  hayatindaki  tlketim
labirentindeki  kaliplari  degistirmek, derinden bir etki
yaratilmasini  vurgulamaktadir. ik olarak yavas tiketim
hareketliligini baz alarak tuketim hizinin yeniden gozden
gegirilmesini igerir. Ardindan tuketicilerin Grlnlere dogrudan
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sahip olma istegini ortadan kaldirarak urtnlerin gecici olarak
kullanilmasini yani kiralanmasini, 6dun¢ alinmasini veya
paylasimli  kullanimin  yapilmasini  hedeflemektedir. Bu
yaklasim potansiyel olarak UrGnlerin daha uzun omdarlG
olmasini ve tiketim hizinin yavaslamasina yol agacaktir (Sipila
ve ark., 2024). Sonug¢ olarak surdurulebilir tuketimin temelini
“azalt, yeniden kesfet, degistir ve yeniden disun” kaliplar
olusturmaktadir. Aslinda bu tiketim aginda yer alabilmenin
dort farkli yolu olarak da ifade edilebilir. Strdurulebilir tiketim
zincirine katilmak ve bu hareketliligi desteklemek gin sonunda
bu dort farkli ve birbiri ile baglantili olan yaklasimlari gunlik
yasantimizla ilintili hale getirmek asiri tuketimden kaginarak
surdurulebilir  tketim  zincirine  katiimanin  bir  yoludur.
Tlketiciler bu yolu tercih ederek c¢evresel dengenin
bozulmamasi i¢cin de bir adim atmis olacaklardir. Genel
anlamda surduardlebilir tiketim igin bir cerceve olusturmak
istenilse bu cercevede bes genel kosul yer almahdir. Bu
kosullar surdurulebilir tiketim olgusunu ekonomik, cevresel,
sosyal, politikk vb. vyonleriyle ele alan kapsamli
degerlendirmeler sonucunda meydana gelmis gelismelerdir.

» Tuketim mallart ve hizmetleri igin c¢evresel maliyet ve
faydalari i¢sellestiren bir fiyat yapisi,

> Oncelikleri ve degisim yoniini netlestiren bir politika ve
diuzenleyici gergeve,

» Bir dizi cevre dostu mal ve hizmetin mevcudiyeti,
» Cevresel kalite kriterlerini igeren teknoloji ve altyapi,

» Ulasim aglarinin tasarimi ve igletilmesi, konut, atik yonetimi
vb. ve

» Tuketici eylemini motive eden ve mumkun kilan egitim,
o6grenim ve bilgi agisindan zengin bir ortam.

Bahsi gecen bu kosullar surdarulebilir bir yasamin var
olabilmesi ve devamlihigini saglayabilmesi igin gereken
durumlardir.  Surdurdlebilir  tuketime daha genel bir
perspektiften bakarak bu olgunun tiketim, satin alma, Uretim,
ulastirma vb. basgliklar altinda incelenmesi tum insanlarin
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ekolojik sinirlara saygl duyarak temel ihtiyaglarini adil bir
sekilde karsilamalarina olanak taniyan bu esnada gelecek
nesillerin kullanim haklarina saygi duyan ve bu hakki gozeten
bir tuketim seviyesinin meydana gelmesini saglar (European
Environment Agency, 2023).

1.1.3. Turizm Endistrisinde Siirdiiriilebilir Tiiketim
ve Uygulamalari

Turizm, multidisipliner bir cercevede sagladigi ekonomik
entegrasyon, istihdam, kultarel etkilesim, dogal ve kulturel
degerlerin korunmasinda 6nemli rol oynamasi konulari basta
olmak Uzere bir¢ok alanda ulkelerin gelisimlerini saglamasi igin
bir ¢ikis kapisi haline gelmistir. Ozellikle sagdladigi doviz girigi
sayesinde bir¢ok Ulkenin vazgecilmez gelir kaynaklari arasinda
yer almakta ve ayni zamanda kullturel degisimin
saglanmasinda ve toplumlarin gelisimine katki saglamasi
yonuyle de onemlidir. Ancak her hususta oldugu gibi bu
konuda da “asirn  kullanim/tiketim” beraberinde ekolojik
dokunun bozulmasi gibi kalici hasarlara sebebiyet veren
olumsuzluklari getirmektedir (Xiao ve ark., 2021). Aslinda
buradaki temel sorun tuketim sirkilasyonun kontrol edilemez
derecede hizli ve asiri olmasindan kaynaklanmaktadir.

Turizm, dunyada toplum ve g¢evre Uzerindeki baskinhgi
sayesinde kitlesel anlamda gevresel bir donugime sebebiyet
vermigtir. Bu degisim ve doénusim kaynak tiketiminin
sinirlarini agmasi ve kontrol edilemez bir boyuta gelmesiyle
cevresel agidan kaygi olusturmus ve durumun kontrol altina
alinmasi gerektigi fikrini akillara getirmistir. Turizmde tiketimin
minimize edilerek kontrol kaliplarinin igerisine sokulmasi bu
sektor igerisinde c¢evreci bir imajin olugsmasini da
desteklemistir. Boylece turizmde tuketim kaliplarinin yeniden
gb6zden gecirilmesini ve degisim hareketliligini baslatmistir
(Celep & Berk, 2021). Sardurulebilir tiketim faaliyetlerinin
turizm endustrisinde uygulanmasinin temel amaci turizm gibi
kitleler  halinde hareketliligin  bulundugu bir pazarda,
destinasyonlarin  Ozellikle ¢evresel acgidan buatunlagundn
korunmasi ve destinasyondan fayda saglayan hissedarlarin,
topumun ve gelecek nesillerin  kullanim  haklarinin
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korunmasidir  (Nicholas, ve ark., 2009). Turizm ve
surdurulebilir ~ tiketim  kavramlarinin ~ ayni  dizlemde
belirginlesmesi turizm faaliyetlerinde surdurulebilir tiketime
onem verilmesi ve sinirlari olmayan tuketimin gerceklestigi bu
disiplinde kontrolin ele alinmasi gergegini agiga ¢ikarmaktadir
(Caligkan, 2017).

Turizm sektérinin performansinin  surekli  olarak
yeniden artmasi ve tlketim miktarinin optimize edilmesi,
turizmin buyumesiyle artan dogal kaynak kullanimindan
ayristirlmasi agisindan buyuk énem tasimaktadir. Dolayisiyla
turizm pazarinda uygulanacak olan surdurulebilir tiketim
uygulamalari, enerji ve su kullanim verimliligi, dolayli olarak
iklim degisikliginin azaltiimasi, atik yonetimi, yerel kaynak
kullanimi, surddrulebilir arazi kullanimi, biyolojik cesitliligin
korunmasi ve istihdam dahil olmak Uzere turizm etkilerinin
saglam bir gekilde izlenmesi, Uretim ve tuketim dengesinin
olusturulmasi, tuketim aliskanliklarinin yerini sinirh kullanim ve
tasarrufu on plana c¢ikartan aligkanlklarin yer almasini
destekler nitelikte uygulamalardir. Genel olarak turizm
endustrisinden pay alan igletmeler ve bu hizmetten faydalanan
tuketiciler i¢cin uygulanabilecek belirli basli uygulamalar
mevcuttur. Bu uygulamalar surdurulebilir tiketimi destekleyen
faaliyetler olup mevcut literatir taranarak olusturulmus ve
basliklar halinde asagida sunulmustur.

» Degisime ©Oncliliik etmek icin destinasyonlari ve
isletmeleri giliclendirme: Turizmde surduralebilir tiketim
hareketliliginin ~ uygulanmasi,  surdurulebilirlik  ve turizm
etiginde teknik uzmanlik ve uygulama kilavuzlari kullanilarak
daha iyi politikalar olusturulmasini destekleyen bir adimdir.
Boylece bu politikalar turistik faaliyetler gergeklestirilirken hem
hizmeti sunan hem de bu hizmetten yararlanan bireylerin
tiketim konusunda biling dizeylerinin artmasina yardimci
olacaktir. Ek olarak igletmelerin tuketim konusunda gesitli kural
ve yaptirmlari uygulayabilmesi aslinda bir bakima
surdurdlebilir  tuketim kaliplarinin  bahsi gegen isletme
icerisinde uygulanmasini mecbur kilacaktir. Sonu¢ olarak
turizm igletmeleri sektordeki tuketim algisinin  degismesi
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konusunda tuketicilere zemin hazirlamis olacaktir (United
Nations, 2018).

» Sertifikasyon faaliyetleri: Turizmde konaklama faaliyetleri,
sektorde tuketim unsuru Uzerine kurulu olan hizmetler
arasinda yer almaktadir. Son yillarda bu durumu degistirmek
ve tuketimi kontrol altina almak amaciyla bircok konaklama
isletmesi Ozellikle zincir isletmeler surduralebilir uygulamalara
dogru yonelmektedir (Mensah, 2006). Bu uygulamalarin
seviyesini 6lgmek ve bir standardizasyona baglamak icin gesitli
sartlar gelistiriimis ve belirlenmistir (Font, 2002). Bu sartlari
yerine getiren konaklama igletmelerine sertifikalar verilerek
kontrolsiiz tuketimi minimize etmek adina hayata gecirdikleri
uygulamalar teyit edilmis ve tuketicilere sunulmustur. Ayrica
arastirmalara goére bu sertifikasyon surecine dahil olan
isletmeler kendi bulnyesinde surdurllebilirlik faaliyetlerini
gelistirmis ve uygulamaya gegirmistir (McCabe & Font, 2017).

» Konaklama formunu degistirme: Kirsal aile yaninda
konaklamalar, turistlerin bir ev sahibiyle kalmasina,
sosyallesmesine ve doganin tadini ¢ikarmasina olanak tanir.
Ayrica konaklama yapilan ailenin tuketim aligkanliklarina
uygun bir ¢cergevede hizmet sunulacagi i¢in buyuk konaklama
isletmelerinde sunulan sinirsiz imkanlar burada yerini yerel
tuketim aligkanliklarina birakacaktir. Boylece daha bilingli bir
tuketim faaliyeti gergeklestiriimis olacaktir (Deb ve ark., 2023).
Burada temel ama¢ maddi temeller Uzerine kurulu olmayan bir
turizm faaliyeti gerceklestirmektir. Yerel de@erlerin nesilden
nesile aktariimasi, eski tuketim aligkanliklarinin daha ¢ok
tasarruf Gzerine kurulu olmasi ve bunun da turizm ile
birlestiriimesi  surdurulebilir  tuketim olgusunu  destekler
nitelikledir.

» Farkindalik olusturma: Turizm, baska higbir sektorde
olmadidi gibi ziyaretgiler (tlketiciler) ve ev sahibi topluluklar
(Ureticiler) arasinda dogrudan etkilesimin olugsmasini saglayan
ve bu nedenle birey Uzerinde daha surdurllebilir seyahat
davranisi ve talebine yol agan derin bir etkiye sahiptir. Bu etki
bireyin i¢ dunyasina surdurulebilirlik hareketlilikleri konusunda
farkindalik olusturmasina ve bireysel olarak yaptigi tlketimi
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kontrole almasiyla beraber bu hareketliliklere de onculuk
etmesini saglamaktadir. Bireylerde farkindaligin olugmasi
surdarulebilir  tiketim  ahgkanhklarini  gerceklestirmeye
baslamasindan bir 6nceki safha olarak da ifade edilebilir.
Farkindalik olustugu andan itibaren bir sonraki adim ise
uygulama olacaktir. O halde tuketicilerde bu farkindaliga
zemin hazirlayici ve daha c¢ok biling duzeyinin arttiriimasi
hususunda calismalar yapilabilir. Uriin tanitim c¢alismalari,
bilgilendirici kongre ve sempozyumlar, akademik anlamda
yapllacak  c¢alismalar, gida UrUnlerinin ambalaj ve
etiketlenmesinde uygulanabilecek dikkat ¢ekici uyarilar ya da
ekolojik ambalajlamanin yapilmasi, atik ayristirma, atik
azaltma ve organik, yerel Urunlerin sec¢imi konusunda
yapilabilecek bilgilendirmeler vb. faaliyetler tiketicilerin
zihninde farkindaligin olusmasina yardimci olabilecek ve
dikkatlerini bu yone gekecek kuguk ama etkili adimlar arasinda
yer almaktadir (Goldmann ve ark., 2016; Buerke ve ark.,
2017).

> Siirdiiriilebilir tiiketim ve davranis egitimi: Turizm
faaliyetlerinde tuketicilerin  tliketim aliskanlklari  gevreyi
dogrudan etkileyen faaliyetlerdir. Bunun temel sebebi ise
turizm sektorinde temel Urinun dogal kaynaklar olmasindan
ileri  gelmektedir. Bu baglamda turistik etkinliklerin
gerceklestirimesi esnasinda tuketici davraniglari, satin alma
islemleri, ¢ikartilan atiklar vb. faaliyetlerin etki seviyesi oldukca
blyuktir. Bu davraniglari bir kaliba sokmak ve surdurulebilir
birer tlketici formatini  gelistirmek, daha surdurulebilir
aliskanliklara sahip toplumlari insa etme ve surdurtlebilir
tUketimi tesvik etme becerisinin olusturulmasi sadece c¢evre
yanlisi egitimlerin verilmesi yoluyla gercgeklestirilebilmektedir.
Egitimin anahtar bir ara¢ olarak kullanilmasi ve bu sayede
cevreye yonelik biling duzeylerinin arttinimasi tuketicilerin
davraniglarinda olumlu gelismelerin kaydedilmesini saglamistir
(Kléckner, 2013; Morren & Grinstein, 2016; Liobikiené &
PoSkus, 2019). Bu konuda egitim almig, ¢evre sorunlarini
onemseyen ve bilgi sahibi olan bireylerin ¢evre yanlisi
davraniglar sergilemeye yatkin olduklari da tespit edilmigtir
(Mostafa, 2007; Oguz ve ark., 2010).
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2. SONUGLAR, TARTISMA VE ONERILER

Turizmde surdurilebilir tiketimin var edilmesi turizmin
temel UranuU olan dogal ve kulturel kaynaklarin devamlihginin
saglanmasi konusunda ve bu yondeki gelecek kaygilarimizin
onlne gececek bir hareketlilikti. GuUnimizde var olan
yenilikgi, surdurdlebilir tiketimi tegvik eden uygulamalarin ve
¢O6zUm oOnerilerinin  uygulanmasi sayesinde turizmin dunya
Uzerinde var olan yapici ve olumlu etkilerinin gin yuzine
cikartilmasi konusunda farkindalik olusturacaktir. Turizm,
tuketim zincirinin kesintisiz ve aktif bir bicimde yer aldigi
sektorler arasindadir. Ancak bu tiketim mevcut sinirlan
astiginda meydana gelebilecek zarar yeri doldurulamaz kisa
vadede kaynaklarin yok olmasina sebebiyet verebilir. Burada
temel amacg turizmde tuketimin c¢ergevelendirilerek belirli
kaliplarin igerisine yerlestiriimesidir. Ozellikle turistlerin konfor
alanlarindan c¢iktiklari anda alisiimadik tuketim davranislarini
minimize etmek, tuketim istegini ikame Uurunlerle torpulemek
ilerleyen surecgte turistleri ve turizm paydaslarini tiketim
davranislarina tesvik edebilir. ClnkU turizm sektérl birgok Ulke
icin her acgidan o6nemli bir yere sahip olmakla birlikte
surdurdlebilir tuketim ve Uretim, kaynak verimliligi, kontrolll
atik cikartma faaliyetleri, biyolojik ¢esitliligin korunmasi,
kaliplagmis tuketim aliskanhklarinin degistirilmesi ve bu
baglamda olusturulabilecek politikalarin uygulanmasi igin
oncelikli ve uygun bir sektérdir. Paul McCartney’in de dedigi
gibi "istedigimiz seyleri yapmanin daha iyi bir yolu olmalli,
gOkyiiziini, yagmuru veya topragi bozmayacak bir yol."
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1. GIRIS

Turizm faaliyetinin 6znesi olan turistler farkli ilgi alanlar
kapsaminda ziyaret edecekleri bolgeyi se¢gmektedir. Turistlerin
bu secimlerinde, onlarin beklentilerini kargilayacak turizm
gesitlerinin varligi dnemli gorilmektedir. Ulkeler ve sirketler bu
taleplerin kargilanmasina yonelik ellerindeki dogal, tarihi ve
kalturel degerleri kullanarak turistlik Granlerini gesitlendirmeyi
amaglamaktadir (Guzel, 2010). Turistik artnlerin
cesitlendirilmesi, farkli turizm tlrleri ve onlarin cgesitli
ihtiyaclarini kargilamasi sebebiyle turistlerin daha fazla tatmin
olmasina neden olmaktadir. Boylece turistlerin kalis surelerini
uzatmasi, destinasyonu bagkalarina tavsiye etmeleri
dolayisiyla da turizm girketlerinin gelirlerinin artmasi ve yerel
halka yeni ig olanaklarinin olugmasini saglamaktadir. Bu
durum yerel halkin yasam standartlarini yiikseltmektedir. Ote
yandan turistik Uran cegitlendirmesi ile bdlge yogunlugu
azaltilarak tahribatin é6nine gegilmektedir. Cevrenin korunmasi
noktasinda 6nemli olan bu durum ile mevcut kaynaklarin daha
uzun sure kullanilmasi saglanmaktadir (Petrova & Marinova,
2014).

Pek c¢ok ulke icin ekonomik kaynaklarin olusumunda ve
sosyo-ekonomik kalkinmanin saglanmasinda faydali gorulen
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turizmin  ¢esitlendiriimesi  kuresel c¢apta destinasyonlar
arasinda rekabeti artirmaktadir (Lejarraga & Walkenhorst,
2009; Korn & Kol, 2018). Bu durum turizm paydaslarinin
teknolojik gelismelere uyum saglayabilmelerini
gerektirmektedir. Kuresellesen dinyanin gelismis bolgelerinde
teknoloji ve gug¢ hizli bir bicimde yer degistirmektedir. Devamili
yeni tesislerin acildigi ve turistik UrUnlerin ortaya ciktigr bu
sistemde bu tesisleri doldurmak ve arzin karsilanmasi igin
dogru stratejilerin gelistirilmesi teknolojinin, yeniliklerin ve
trendlerin takip edilmesi gerekmektedir (Durna & Babur, 2011).
Bu yeniliklerden biri olan U¢ boyutlu baski cihazlari; bireylerin
yasl, fiziksel/saglik durumu (zindeligi), beslenme durumu ve
enerji intiyaclari dikkate alinarak kisisellestirilmis yemekler ve
dijitallestiriimis beslenmeye olanak saglamaktadir (Tomas$evi¢,
2021). Gida sektériinde buyuk bir potansiyeli olan bu cihazlar
detaylandiriilmis dokular, karmasik geometriler ve &zel
beslenme igerikleri saglayabilmektedir (Aldanmaz & Sever,
2017). GUnimuzde halen tam potansiyeline kavugsmamis ug¢
boyutlu baski cihazlarina yonelik talep azimsanmayacak
boyutlara ulasmaktadir (Degerli & El, 2017). Bu dogrultuda
calismada, turistik Urin kavrami aciklanmasi, turistik Grln
¢esitlendirmesinin 6nemi vurgulanmasi ve turistik Griin olarak
U¢c boyutlu baski cihazlari ile Uretilen gidalarin
degerlendiriimesi amaclanmaktadir.

1.1. iigili Alanyazin
1.1.1. Turistik Uriin

Turizm; insanlarin gezme, gorme, dinlenme, merak,
eglenme, din, spor, toplantilara katilma, egitim, aligverisg,
saglik, ziyaret gibi amaclar ile gecici seyahatleri slrecince en
az bir gece konaklamalari ve turizm igletmelerinin drettikleri
mal ve hizmetleri satin almalariyla iligkilendiriimektedir. Bu
faaliyetleri gerceklestiren bireyler turist olarak
tanimlanmaktadir  (Hazar, 2016). Turistin  bulundugu
destinasyondan ayrilip tekrar ayni destinasyona dénene kadar
gegen sure igerisinde yagsamis oldugu deneyimler, satin aldigi
urin ve hizmetlerin tamami, turistik driin olarak ifade
edilmektedir (Usta, 2001). Turizm sektoérunin kapsadigi tim
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faaliyetler (otel odasi, restoran tiketilen yemek, ucak bileti,
rehberlik hizmeti, vb.) bir araya gelerek turistik Grunu
olusturmaktadir (Sarkim, 2007). Turistik Grln, dar anlamda,
turizm faaliyetinin gergeklestigi destinasyonda turist talebini
kargilamaya yonelik gercgeklegtirlen her sey olarak
belirtiimekte ve en énemli 6zelligi birbirini tamamlayan pek ¢ok
soyut ve somut faktoriin bir araya gelmesi olarak ifade
edilmektedir (Cengiz, 2012; Baranaydin, 2016). Dogal
kaynaklar, kultirel degerler, tarihi yapilar ve restoran, vb.
varliklar somut tarafini olustururken bu hizmetleri satin alirken
zihinde beliren olumlu ya da olumsuz dusunceler ve yasanan
olaylar kavramin soyut tarafini olusturmaktadir (Aijana, 2010;
Cengiz, 2012). Bir Grindn turistik Grin  olarak
degerlendirilebilmesi igcin birtakim o6zelliklere sahip olmasi
gerekmektedir. Bu ozellikler cekicilik, ulasilabilirlik, etkinlikler,
imaj ve turizm isletmeleri olarak belirtiimektedir (Kozak, 2019).

» Cekicilik (Cazibe): Turistin destinasyon tercihinde bir yeri
digerine tercih etmesini saglayan temel unsurlardan biri olarak
goriilmektedir (TURSAB, 2020). Cekicilik, dogal, insan yapimi,
kiltlrel ve sosyal olmak Uzere dort basglikta incelenmektedir.

- Dogal cekicilikler; temiz hava, vadiler, irmaklar, kanyonlar,
flora ve fauna,

- Insan yapimi gekicilikler; tarihi ve modern mimari yapilar,
park, bahge, anit, kayak merkezi gibi yerler,

- Kiilturel cekicilikler; din, sanat, tiyatro, muzeler, eglence,
festivaller, tarih ve folklor,

- Sosyal cekicilikler; Yerel halkin yasam bigimi, dili ve sosyal
durumlari olarak ifade edilmektedir (Ozel, 2016; Aijana, 2010).

» Ulasilabilirlik: Turistik merkezlerin hedef kitleye uzakhgi,
ulasim suresi ve ulagsim masraflarinin makul dizeyde olmasini
ifade etmektedir. Bu dogrultuda kalabalik nudfuslu yerlesim
yerlerinin yakinlarinda bulunan bdlgeler turistler i¢in en rahat
ulagilabilir yerler olarak gorulmektedir (Aigerim, 2010).
Dolayisiyla ulasim altyapisinin saglanmasi énemli olmaktadir.
Yuksek cekicilige sahip bir bolge ulasim olanaklarinin
yetersizligi sebebiyle tercih disi kalabilmektedir (Baranaydin,
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2016). Ulasim alt yapisi saglanmasi karayollari, limanlar,
havaalani, rayh sistem ve toplu tagsima gibi imkanlarin varligini
ifade etmektedir. Bu araclarin kapasitesi, sefer sireleri ve
saatleri ulasilabilirlik Gzerinde etkili olmaktadir (Aigerim, 2010).
Ornegin; sehirler ya da Ulkeler arasinda baglantili uguslar arasi
gegirilecek slrenin uzun olmasi, havaalanindan konaklanacak
yerin uzak olmasi ve maliyetlerin yuksek olmasi caydirici etki
gostermektedir. Bu sebeple turizm bolgelerinde bulunan
ulasim aginin 6zellikle de yogun sezonlarda yeterli diuzeyde ve
kaliteli olmasi beklenmektedir (Ozel, 2016). Bununla birlikte
gunumuzde ulagim altyapisinin gelismis imkanlari, uzakhgin
dnemini yitirmesine neden olmaktadir (TURSAB, 2020).

» Etkinlikler: Turizm G4rdninu olusturan o6nemli bir unsur
olmakla birlikte, tek basina bir turistik Grin olarak da ifade
edilmektedir (Ozel, 2016). Festivaller, senlikler, kongre, fuar,
spor musabakalari ve bayram gibi insanlarin bir arada
olmasini saglayan durumlar bu kapsamda
degerlendiriimektedir  (Demir, 2023). Cesitli  etkinliler
vasitasiyla destinasyonlarda yogunluk yasanabilmektedir.
Bireyler hem bu etkinliklere dahil olup hem de ulagim,
konaklama, yeme icme ve eglence alanlarindaki diger urunleri
de tiketmektedir (Ozel, 2016).

> imaj: Hedef kitlede yer alan bireylerin turistik Uriine yoénelik
dusunceleri ve deger vyargilari olarak tanimlanmaktadir
(Baykasoglu ve ark., 2004). imaj, tlketicinin algisi ve
duygusalligi olmak Uzere iki bilesen ile iligskilendirilmektedir.
Tiketici Algisi; turistlerin ziyaret niyetlerini o bolgenin ¢ekici
kaynaklarina ve oOzelliklerine goére belirlemesi ve her turistin
verdigi deger ve o6nemin farkhligini ifade etmektedir.
Duygusallik; destinasyonun turistte uyandirdigi duygu ve
hisleri ifade etmektedir (Lopes, 2011). Turizmde imajin
olusumu, bilgilenme seviyesi (tanitim reklamlari, tavsiyeler),
mevcut yargilar (turistlerin bir konu bir bdlge ya da bir trine
yonelik kaliplasmis dusunceleri) ve sunulan hizmetler-
olanaklar (turistik Grunle iligkili Ozellikler) ile saglanmaktadir
(Avcikurt, 2010). Bazi destinasyonlar Dbelirli  imajlarla
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hatirlanmaktadir. Ornegin; Afyon termal turizmiyle, Mardin
kaltdr turizmiyle, Konya inang turizmi ile zihinlerde kalmaktadir.

> Turizm Isletmeleri: Turizm sektdriinde faaliyet gdsteren,
turistin konaklama (otel, motel, pansiyon, tatil kdylu, kamping,
vb.), yeme-icme (restoran, kafeterya, vb.), sosyallesme
(eglence merkezleri), ulasim (seyahat acenteleri, tur
operatorleri, vb.) ve amaclarina yonelik olarak tercih ettigi
(kongre, fuar, saglik, vb.) isletmeleri ifade etmektedir (Unal &
Bayar, 2021). Bu igsletmeler verdikleri hizmet ve Urettikleri
mallar ile turizm sektorinun birincil Granlerini olusturmaktadir
(Ozel, 2016).

1.1.2. Turistik Uriiniin Cesitlendirilmesi

Klasik kitle turizmine yonelik taleplerin tUkenmesi, turizm
otoritelerini  alternatif turistik Grun gelistirme amacina
yoneltmektedir (Tosun & Bilim, 2004). Turizm sektorinde
turistin begenisine sunulan mal ve hizmetlerin, benzerlerinin
fazlaca olmasi sebebiyle turizmin talep esnekliginin yiksek
oldugu belirtiimektedir. Dolayisiyla birbirleri ile emsal turistik
ardnler sunan islemeler, yore-bolgeler ya da ulkeler devamli
rekabet halinde olmaktadir. Bu rekabet ortami turistik Grindn
cesitlenmesine temel olusturmaktir (Sarkim, 2007). Turistik
arinuan gesitlendirilmesi; rekabetgi, pazarlama araglarinin
kullanilarak cesitli ve ozellestirilmis turistik Grin sunma sureci
olarak tanimlanmaktadir (Benur & Bramwell, 2015).

Tek bir turistik Urine bagli kalmak, dogal kaynaklarin
tikenmesi, rakiplerin arkasinda kalmak, modanin bitmesi ve
mevcut kaynaklarin optimum kullanilmamasi gibi pek c¢ok
problemi dogurmaktadir (Kozak & Kizilirmak, 2014).
Dolayisiyla ekonomik kosullar ve gelisen teknoloji de ele
alindiginda turistik Grinin gesitlenmesi ihtiyacinin arttigi tespit
edilmektedir (Akgdéz ve ark., 2016). Turistik Urdn
cesitlendiriimesinde dikkate alinacak hususun 6zgunlik oldugu
belirtiimektedir. Teknolojinin Uran gelistirmedeki 6nemi goz
onine alindiginda  (Unsal, 2016), bu 6zglnligin
saglanmasinda oOnemli bir firsat oldugu dusunulmektedir.
Ancak bu sayede rekabet Ustinligu saglanacagi ifade
edilmektedir (Kozak & Kizilirmak, 2014). Benzer bir sekilde
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Tosun & Bilim (2004), farkli Urlnlerin rekabet glcuni
artirmada énemli bir unsur oldugu belirtmektedir. Purnomo ve
arkadaslant  (2018) ise teknolojinin rekabet avantaj
saglamasinin yaninda surdurdlebilir kalkinma i¢in de donemli
oldugunu vurgulamaktadir. Dolayisiyla turistik  UGrinun
cesitlendirilmesi, tek bir Grinde veya belli bir alanda
uzmanlasmak yerine  genigslemeyi ifade etmektedir
(Weindefeld, 2018). Turistik Grunun cesitlendirilmesi iligkili ve
iligkisiz stratejiler olmak Uzere ikiye ayrilmaktadir.

iligkili stratejiler; Turistik Urinlerle ilgili maliyetleri
dusurmeyi amaclayan yatay, dikey ve c¢apraz stratejileri
icermektedir. Yatay cesitlendirme stratejileri bir kurulusun yeni
ardnleri  pazarlayarak ve mevcut UrUnlerini  yeniden
tasarlayarak veya birlestirerek rakip pazara girmesi ile ortaya
cikmaktadir (Abdo, 2020). Bir otel isletmecisinin, zincir bir
otelde  hisse alarak Urunlerini  genisletmesi  drnek
verilebilmektedir (Weindenfeld, 2018). Dikey c¢esitlendirme
stratejileri; kurulugun birbirini tamamlayan iki farkli hizmeti
birlestirerek pazara girmesi olarak tanimlanmaktadir. Ornegin;
bir otelin havayolu transferi saglamasi ya da kendi
musterilerine yonelik alternatif yeni bir hizmet yaratmasi gibi
dusunulebilmektedir.  Capraz  c¢esitlendirme  stratejileri;
bankalarin seyahatle ilgili finansal hizmetlere dahil olmasi gibi
yakindan iligkili bir Grin grubuyla musterileri hedeflemek igin
ortak bir bilgi ve teknoloji platformunun kullaniimasi olarak
tanimlanmaktadir (Abdo, 2020). iligkisiz stratejiler; tamamen
yeni Urunler ortaya koyma hedefi tasimaktadir. Daha riskli
olarak gorulmekte fakat Ozel sektdr tarafinda uygulanma
ihtimali daha ylUksek olarak belirtiimektedir. Cesitlendirme
stratejileri ayni zamanda potansiyel turistin  yeniden
yonlendirilmesini de kapsamaktadir. Ornegin; 6ncesinde gok
sik kullaniimayan bir bolgede bisiklet yollari yapilmasi, spor ve
saglk faaliyetlerinin duzenlenmesi mutfak kuiltirine yonelik
isletmelerin acilmasi turistlerin bu bdlgeye yonelmesini
saglamaktadir (Weindenfeld, 2018).

Turistik Urunlerin gesitlendiriimesi ile yeni imkanlar
sunularak, belirli turistik alanlardaki yogunlugun azaltiimasi
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saglanmaktadir. Bu sayede kapasitenin asilmasi probleminin
ortadan kalkacagr sonucuna ulasiimaktadir (Cengiz, 2012).
Bununla birlikte teknolojik gelismeler, bilgi ve becerilerin
aktarilmasi, personelin mesleki egitimi ile birlikte turistik
arunler gesitlenmektedir (Weindenfeld, 2018). Pek ¢ok Grln ve
hizmete oldugu gibi turistik Urinlerde dogmakta, buylumekte,
olgunluk duzeyine gelmekte ve gerilemeye baglamaktadir.
Ureticilerin bu gerileme dénemine girmemek adina kendilerini
daima guncel tutmalari gerekmektedir. Turist davranislarinin
sureg icerisinde degismesi ile birlikte artik yeni yonelim, 6zel
kaliteli Grin ve hizmetler olmaya baglamaktadir. Bu sebeple
ureticilerin turist talep ve isteklerine yonelik hizmet ve mal
uretmesi onem arz etmektedir. Uluslararasi rekabetin yogun
oldugu, tuketici profilinin degistigi ve teknolojinin gelistigi
gunumuzde turistik Gran cgesitlendirmesine daha cok ihtiyag
duyulmaktadir (Tiremez & Kalpaklioglu, 2008).

1.1.3. Ug Boyutlu Baski Cihazi ile Uretilen Gidalar

Ugc boyutlu baski, katmanlarin (st Uste gelerek
birikimiyle meydana gelen ve katmanlarin faz gegcigleriyle ya
da kimyasal reaksiyonlarla tutunmasini saglayan U¢ boyutlu
nesneler Uretebilen bir sistem olarak tanimlanmaktadir.
Baskisi yapilmak istenilen nesnenin tasarimi Bilgisayar
Destekli Tasarim (CAD) yazilimi ile gergeklestirimekte ve
cihaz bilgisayara USB kablosu ile baglanarak G kodlari ve M
kodlari cihaza aktariimaktadir (Yang ve ark., 2017). G kodlari,
motorlari baski bdlgesi, baski hizi ve baski eksenine goére
yonlendirmek icin CAD yazilimi tarafindan olusturulan sayisal
kontrol dilini ifade etmektedir. M kodlari, cihazin galismasi igin
gerekli olan yardimci komutlari ifade etmektedir. Bu kodlar
yuksek bellek alanina ihtiyag duymaktadir. Kodlarin dogru
calismasi Uretilen Grinan kalitesi ve iglem suresi ile dogrudan
iligkili olmaktadir (Nachal ve ark., 2019). Resim 1 ve Resim
2'de katmanlarin olusumu ile nihai Granudn ortaya ¢ikig sureci
gOsterilmigtir.
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3D Model STL. 1

Ka anhi Dilimleme

llllllllll

Model
Olusturr

1
Basilmasi

Islem Sonras:

Resim 1. Ug Boyutlu Yazicida Gida Baski Siirecinin
Sematik Diyagrami

Kaynak: Guo ve ark., (2019).

ilk olarak askeri alanda kullaniimaya baslanan bu cihaz
Chuck Hull tarafindan 1983 yilinda Uretilmigtir. Gidalarda
kullanimi 2006 yilinda Fab@Home Model 1 ile baslamistir. Bu
cihaz cesitli baski malzemeleri kullanarak formlar Uretebilen
aclk kaynak tasarimli G¢ boyutlu yazici olarak piyasaya
surilmistir. ik olarak krema ve cikolatadan sekiller yapmak
igin kullaniimistir (Lipton ve ark., 2015). Arastirmacilarin yogun
ilgi ve calismalariyla hizla gelistirilmistir.
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Model
Olusumu

Model
Mekanikleri

Dilimleme ve Nozul
Parametreleri

Yapisal Hassasiyet Sekil Stabilitesi

Resim 2. Ug Boyutlu Yazicida Gida Baski Siirecinin is
Akisinin Sematik Diyagrami

Kaynak: Guo ve ark., (2019).

GUnumuzde gida sistemlerinde Grin denemeleri
yapillmaktadir (Wegrzyn ve ark., 2012; Lipson & Kurman,
2013). Ug¢ boyutlu baski cihazlari, karmagik sekiller
olusturabilme, zaman tasarrufu ve is guclnin azalmasi gibi
sebeplerle gida sektorl icin hizla gelisen, umut verici ve
onemli avantajlar saglayan bir teknoloji olarak gortlmektedir
(Yang ve ark., 2018). Bununla birlikte 6zellestiriimis gida
tasarimlari, kigisellestiriimis ve dijitallestiriimis beslenme,
tedarik zincirinin basitlesmesi ve mevcut gida malzemesinin
kaynaginin genigletiimesi gibi pek ¢ok avantaji bulunmaktadir.
Bu teknoloji ile birlikte bireylerin, gseflerin, beslenme
uzmanlarinin, gastronomlarin el emegi ile Uretemeyecekleri ve
geleneksel kaliplar ile istenilen sonuca ulasilamayan karmasik
dokulari ve fantastik yemekleri tUretebilecekleri belirtimektedir
(Liu ve ark., 2017). Geleneksel yemeklerin Uretiminde
malzemelerin belirli kurallara gore karistirimasi ve kontrol
altinda tutulmasi gerekliligi bulunmaktadir. Ug boyutlu gida
baski cihazlarinin teknik olarak tim bu yemek pisirme
sureglerini ortadan kaldirabilecek bir potansiyele sahip oldugu
belirtiimektedir (Lipton ve ark., 2015). Yazdirma surecinde
secilen tarife uygun c¢ok cesitli malzemeler otomatik olarak
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karigtirlmakta ve kullanici kontorline ihtiyag duymadan cihaz
nihai drine ulasabilmektedir (Yang ve ark., 2017). Birbirinden
farkl kisisellestirismis gida Urlnleri meydana getiren bu cihaz
ile Uretilen gidalarin pazarda yerini aldigi belirtiimektedir. Ug
boyutlu baski cihazlari daha az hammadde ve eneriji kullanimi
sayesinde ekolojik ayak izinin azaltilmasini saglamaktadir.
Ayrica isleme esnasinda pek ¢ok adimi tek bir basamakta
birlegtiren etkili bir sistem oldugu icin gida israfinin azalmasini
saglamaktadir. Bununla birlikte, komut verilmedik¢e Uretim
yapllmamasi sebebiyle daha az su ve daha az enerji tuketimi
yapiimaktadir. Bu durum U¢ boyutlu baski cihazlarinin
sektorde kullaniimasinin gerekliligini géstermektedir (Meral &
Demirddven, 2022).

1.1.3.1. U¢ Boyutlu Gida Baskisinda Kullanilan
Teknikler

Uc boyutlu baski cihazlaryla gida Uretiminde cesitli
teknikler kullaniimaktadir. Bu teknikler; ekstrizyon yoluyla
baski, sinterleme teknolojisi, mirekkep puskurtmeli yazici ve
baglayici puskirtme olarak belirtimektedir. Uretilen Grlnler
tekniklere gore farkhlik gdstermektedir (Liu ve ark., 2017).
Tablo 1'de farkli  baski  teknolojilerinin  avantajlari,
dezavantajlari ve mevcut malzemeleri gosterilmektedir.

Hangi islemin kullanilacagini belirlemek igin, basilan
malzemelerin igeriginin dogru belirlenmesi gerekmektedir.
Cihazlarda kullanilan baski  malzemeleri  yazdirlabilir
malzemeler, yazdirlamayan geleneksel gida malzemesi ve
alternatif malzemeler olmak Uzere Ug¢ grupta incelenmektedir
(Dankar ve ark., 2018).

Tablo 1. Ug Boyutlu Gida Baski Teknolojilerinin
Karsilagtiriimasi

Ekstriizyon Segici Lazer Baglayici Pﬂ:l:fil:tliﬁzli
Bazli Baski Sinterleme Piiskiirtme Y
azici
. Nigasta, seker,
h Cikolata, . Seker, protein gibi Pizza sosu gibi
amur, peynir, . o o o
Mevcut L cikolata, yag sivi baglayici dusuk
et puresi gibi S . o
Malzeme umusak gibi toz ve toz viskoziteli
Y s malzemeler halindeki malzemeler
malzemeler

malzemeler
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Karmasik ¢

boyutlu gida Daha fazla
Daha fazla Karmagik 3D ooyutiu g malzeme
I uretimi, tam L.
. malzeme gida Uretimi, secenegi, daha
Avantajlar o . o renk o
secenegi, basit degisen S iyi baski
. potansiyeli, -
cihaz dokular o kalitesi, hizl
degisen tatlar B
imalat
ve dokular
Basit yiyecek
Karmagik gida Sinirh Sinirh tasarimi,
tasarimlarini "
iiretememek. i malzeme, malzeme, yalnizca ylzey
Dezavantajlar UG daha az daha az doldurma veya
boyutlu yapilari - - PP
. besleyici besleyici gorintu
islem sonrasi e e
o Urtnler Urtnler dekorasyonu
tutma zorlugu o
icin kullanim

Kaynak: Liu ve ark., (2017).

Yazdirilabilir baski  malzemeleri; kek kremasi,
hidrojeller, yumusak peynir, ¢ikolata ve humus gibi Uranleri
icermektedir. Yazdirilabilir malzemeler siringadan problemsiz
bir sekilde ekstride (malzemenin disar itilerek sekil alma
islemi) edilebilmektedir. Katmanlarin olusumu sonrasinda
sekillerinde herhangi bir bozulma olmamaktadir ve baski
sonrasinda herhangi bir igslem gerektirmemektedir. Basilabilir
malzemelerden yapilan bu arunler tamamen
Ozellegtirilebilmektedir (Cohen ve ark., 2009; Sun ve ark.,
2015). Yazdirilamayan geleneksel gida malzemeleri; yapisi
bakimindan basilamayan bireylerin gunlik olarak fazlaca
tukettigi piring, et, meyve ve sebze gibi yiyecekler olarak ifade
edilmektedir. Ekstrizyonlarini  kolaylastirmak icin mutfak
alaninda onaylanmig ve kullanilan katki maddelerinin
eklenmesi gerekmektedir. Baskiya uygun hale getirmek igin
karragenan, arap zamki, ksantan zamki ve jelatin gibi
hidrokolloidler UGrun sekillerini daha iyi korumalarina yardimci
olmak Uzere eklenebilmektedir (Nachal, 2019). Bu sayede bazi
kati gidalar ve yari kati sivilar yazdirilabilir hale gelecek
sekilde degistiriimektedir. Ancak geleneksel gida
malzemelerinin tum listesini test etmek ve degistirmek zor
olmaktadir (Dankar, 2018). Alternatif malzemeler; algler,
mantarlar, deniz yosunlari, aci bakla ve bocekler gibi alternatif
bilesenlerin gida maddelerine eklenmesini ile
olusturulabilmektedir. Bununla birlikte mevcut tarim ve gida
sureclerinden elde edilen kalintilarin biyolojik olarak aktif
metabolitlere, enzimlere ve gida aromasi bilesiklerine
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donusturtlmek Gzere kullaniimasini kapsamaktadir (Yang ve
ark., 2001; Sun ve ark., 2015; Dankar, 2018). Bu dogrultuda
karbonhidratlardan, proteinlerden ve alg veya bdcek
kaynaklarindan ekstrakte edilen (bir ¢ozelti igindeki organik ve
inorganik bir maddeyi baska bir ¢dzucu yardimi ile ayirma
islemi) besinlerden biftek basimi gergeklesmistir (Nachal,
2019). Resim 3’de Ug¢ boyutlu baski cihazi ile Uretilen gidalara
yonelik ornekler sunulmaktadir.

Resim 3. Ug Boyutlu Uretilen Gidalar

Kaynak: Wall Street International Science & Technology, (2018).

1.1.3.2. Ug Boyutlu Baski Cihazi ile Uretilen
Gidalarin Gelecegi

Uc boyutlu gida baski teknolojisindeki gelismeler ile
birlikte, fabrikasyon gida tasarimlarinin mutfak profesyonelleri
ile paylagilmasi, onlarin gidalari ihtiyaca gore basmalarini
saglamaktadir. Bu teknoloji ile ginUmuzde uygulanan regete
paylasimi gibi U¢ boyutlu gidalarin tasarimlari da paylasilarak
cesitli sefler tarafindan gelistirilebilecegi on ortlmektedir (Sun
ve ark., 2015b). Bireylerin saglik kosullari, yasam tarzlari ve
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istahlarina hitap edecek bu sistem ile gesitli tatlar, sekiller ve
boyutlarda gida Uretecek olmalari tesvik edici bir unsur olarak
gérilmektedir (Yang ve ark., 2017). Uc boyutlu gida baskisi
saglkh beslenme icin devrim olarak nitelendiriimekte ve
fonksiyonel Urdnlerin tasarimi ile birey gereksinimlerinin
karsilanacagi ifade edilmektedir (Shahbazi & Jager, 2020).

Orta vadede U¢ boyutu baski ile uretilen gidalarin
ticarilestirilecegi 6n gorilmektedir. Bu slregte formulasyon
tasarimi ve igerik standardizasyonu maliyetli gozukse de
geleneksel gida uretiminde katlanilan maaliyet
disundldiginde g6z ardi edilebilecektir (Wegrzyn, 2012).
Tlketicilerin gida tasarimlarina c¢evrimigi satin almalarina
olanak saglayacak bu sistem ile bireylerin evde kendi
arnlerini  Uretmelerini  saglayacad: ifade edilmektedir.
Dolayisiyla dagitim ve paketleme maaliyetlerini azaltacak bir
teknoloji olarak goérilmektedir. Bununla birlikte, geleneksel
gidalardan daha hizl Gretimi gergeklesen bu gidalarin bireyler
tarafindan zamanlama sebebiyle tercih edileceqi
dusundlmektedir (Sun ve ark., 2015; Nachal, 2019). Halen
geligtirimeye acgik U¢ boyutlu gida baski teknolojisinin yerini
gelecekte dort boyutlu baski teknolojilisinin alacagdi ifade
edilmektedir. 2013 yilinda MIT’de bir arastirma grubu ilk defa
“4D baski teknolojisi” terimini kullanmigtir. Bu teknoloji temelde
U¢c boyutlu baski teknolojisine dayandiriimaktadir fakat ek
uyaranlar ve uyarana duyarli materyaller gerektirmektedir (Le-
Bail ve ark., 2020). Bu sebeple konuya iligkin yatirrmlarin geg
kalinmadan yapilmasi 6nemli gorulmektedir. Turizm sektoru
nezdinde degerlendirildiginde, rutin yasamlarindan
uzaklasmak isteyen ve yenilik arayigi iginde olan turistlerin
gunceli takip ettigi ve yeni deneyimler arayisina girdigi
belirtimektedir. Bununla birlikte turizm sektorinde yalnizca
turistlerin bu arayislarina yonelik hizmet Ureten isletmelerin
ayakta kalabilecegi vurgulanmaktadir (Kanca, 2019).
Dolayisiyla U¢ boyutlu baski cihazi ile Uretilen gidalarin turizm
sektord igin bir firsat olacagi dugunulmektedir.
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2. SONUGLAR, TARTISMA VE ONERILER

Klasik turizm alanlari yeni dunyanin taleplerini
kargilayamaz duruma gelmistir. Dolayisiyla yeni turistik
arinlerin varhigi 6nemli goérulmekte ve Ulkelerin en 6nemli
politikasi haline gelmektedir. Yeni turistik UrUnlerin planlanmasi
on iki ay boyunca ve her boélgede turizm hareketliligine olanak
saglamaktadir. Turistik Gran cgesgitlendirilmesi, dinyanin her
yerinde kabul edilen pazarlama ve buyUme stratejisi olarak
gorilmektedir (Kozak & Kizilirmak, 2014). Rekabetin yogun
yasanmasi ve demografik, ekonomik, sosyokdulturel, siyasal,
organizasyonel, ekolojik ve teknolojik degisim dinamikleri turist
beklentilerinin degismesine neden olmaktadir. Bu degisim
turistleri yeni arayislara yonlendirmektedir (Cengiz, 2012). Bu
dogrultuda teknolojik gelismelerden biri olan G¢ boyutlu gida
baski cihazlarinin her gegen gun yayginlastigi ve gun gectikce
basarili sonuglar alindigi gézlenmektedir. Masteri ihtiyaglarina
yonelik tasarlanmis yiyecekleri, 6zel beslenme kosullarini
(yeme gulgligl, vb.) kapsayan bu sistem icin pazar ihtiyaci
bulunmaktadir (Lipton ve ark., 2015). Yiyecek ve igceceklerin
deneyimlenmesi motivasyonu ile gergeklestirilen gastronomi
turizmi  kapsaminda tuketicilerin  doygunluga eristigi
g6zlenmektedir. Her gegen gun yeni bir deneyim pesinde olan
gunumuz tuketicisi guncel yenilikleri takip etmektedir.
GUnumuzde pek ¢ok drinin ve deneyimin erigilebilir olmasi
(yoresel drunlerin  paketlenerek gdénderilmesi, artiriimig
gerceklik ile deneyimlenen mekénlar, vb) ile gastronomi
turistlerinin motivasyonlarinin diisecegi diistimektedir. Ulkeler,
bolgeler, resmi ya da 6zel kuruslar tarafindan 6nemli bir
ekonomik kaynak olarak gorulen, bolgede c¢esitli istihdam
olanaklari ve ekonomik gelir duzeyinin artmasini saglayan
(Cihangir ve ark., 2023) turizm ve gastronomi bu noktada
yenilenmeye ihtiyagc duymaktadir. Dolayisiyla turistik Granin
cesitlendiriimesi kapsaminda gastronomik Urunlere yonelim ve
U¢c boyutlu baski cihazlari ile Uretilen gidalar 6zelinde
calismalar yapilmasi 6nemli gorulmektedir. Deneyim ve yenilik
arayisinda olan turistler icin U¢ boyutlu baski cihazlari ile
uretilen gidalar bir firsat olarak gorilmektedir. Bununla birlikte
bu gidalarin turistik Grtn olarak degerlendirilmesi ile Grunlerinin
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taninirhginin  ve bu sektore yonelik yatirrmlarin artacagi
dusunulmektedir.
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1. GIRIS

Anadolu kultirt icerisinde ekmek ve bugdayin vyeri
olduk¢a 6nemlidir (Koksel & Sanlier, 2021). Ozellikle ekmek,
insanlik tarihi boyunca temel bir besin kaynagi olmustur.
Bunun disinda ekmek hem edebiyatta hem folklorda hem de
metinlerde yer almistir (Kuter, 2013). Kdyden kentlere yasanan
gog, teknolojinin gelismesi, endustriyel mayanin bulunmasi gibi
etkenler ekmek cesitliligini standartlastirmis ve ekmek Uretim
surecinde bazi degisikliklere sebebiyet vermistir (Demir &
Girgin, 2021). Genel olarak gec¢mis yillarda ocak Uzerinde
yapilan ekmekler tercih edilirken glinimuizde sanayi tipi
firnlarda pisirilen endustriyel ekmeklere talep artmistir (Cosan
& Secim, 2020). Ancak Anadolu ekmek kultirinde geleneksel
ekmek tarifleri kirsalda hala yapilmaya devam etmektedir
(Demir & Girgin, 2021). Ayrica Anadolu toplumunun evlerde
yapilan geleneksel ekmek yapma firsati buldugunda bunu
cogunlukla tercih edecegini sdylemek mumkundur (Ekmek
Sanati, 2015). Kitabin bu béliminde de Anadolu mutfagindaki
ekmek kultirinden ve 6neminden bahsedilmis, geleneksel
ekmeklerden olan bazlama ve misir ekmeginin tarifine iligskin
bir arastirma yapiimigtir.

1.1. iigili Alanyazin
1.1.1. Anadolu Mutfag

Anadolu mutfak kualtard binlerce yillik ge¢cmisle birlikte
olusmustur. Farkli dénemlerde farkli uygarliklar Anadolu’da
yasam surmus ve her birinin mutfak kaltirdG Anadolu mutfak
kaltdrinln gesitlenmesini etkilemistir (Akin ve ark., 2015). S6z
konusu cografyada gorulen iklim ve yetisen Urunlerin gesitliligi,
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Selguklu ve Osmanli dénemlerindeki gelismeler ve
Mezopotamya’dan kaynaklanan Anadolu mutfagi zengin bir
Ozellik gostermektedir (Guler, 2010; Sogandereli, 2020).
Dolayisiyla Anadolu, mutfak kudltirinlin zenginlesmesini
saglayan bir kdltir mozaigidir (Mavig, 2003). S6z konusu
mozagi oOrneklendirmek gerekirse Turkler, Anadolu’ya
yerlesmeleri ile birlikte Orta Asya’ya temellenen yemek
kalturlerini bu cografyaya tasimiglardir. Ayni sekilde Giritli
gocmenler de kendi mutfak kdltlrlerini  tasimislardir.
Dolayisiyla bu kulturler genel olarak Anadolu topraklarina
yayilarak kendine 6zgu bir nitelik kazanmistir (Sari Gok &
Undivar, 2020). Anadolu’da M.O. 7000’li yillardan beri bugday
tarimi yapildigi bilinmektedir (Kuter, 2011). Bugday, arpa gibi
tahil Grunleri dinyada ilk olarak Anadolu’yu da igine alan
Akdeniz (Mezopotamya ve Misira kadar olan bdlge)
kiyllarinda Uretilmigtir (Ceyhun ve ark., 2017). Geleneksel
olarak bugday, misir, arpa gibi tahillar ayiklanip yikandiktan
sonra kurutularak 6gutilmus ve tas degirmenlerde un elde
edilmigtir (Unver-Algay ve ark., 2015). Bulgur gerek ozel
gunlerde gerekse siradan gunlerde genis bir kullanim alaninda
var olmustur (Sahin-Oren ve ark., 2021).

Anadolu, gunumuzde birbirinden farkli mutfak 6zellikleri
gOsteren yedi cografi bdlgeden olusmaktadir. Bolgeden
bolgeye yiyecekler farklilagsmakta, yemek yeme ve igme
kurallari, kutlama, toéren ve Ozel gunler ayr anlamlar
tagimaktadir (Strtictioglu & Ozcelik, 2007). Déner, simit, kofte,
borek, pide, lahmacun gibi yiyecekler Anadolu mutfaginin
simgesi olarak kargimiza c¢ikmakta ve bol miktarda
tuketilmektedir. DUnya genelinde var olan sebze ve meyvelerin
onemli bir kismi bu cografyada yetismektedir. Nohut,
mercimek, piring gibi bakliyatlar da yaygin bir sekilde
tuketilmektedir (Kizildemir ve ark., 2014). Ayrica Anadolu’da
Tuarklerle birlikte Sdryaniler, Ermeniler ve Araplar bu
cografyanin etnik sekillenmesinde etkili olmustur. Bazi siyasi
ve tarihi olaylarla birlikte Cerkez, Gurcl, Arnavut, Bosnak,
Bulgar gibi farkhh gruplar da Anadolu’ya vyerlesmiglerdir.
Dolayisiyla bitliin bu farkliliklarin olusturdugu bir mutfak s6z
konusu olmustur (Yildiz, 2020).

220



Aykut Simsek

1.1.2. Ekmegin Tarihgesi

Ekmek, dinya Uzerinde yasamis ve yasayan butlin
insanlarin ortak olarak tukettigi tek gida maddesi olup, vicut
icin gerekli olan 6nemli enerji kaynaklarindan bir tanesidir
(Tascl ve ark., 2017: 2). Ekmek, tarihsel slreg icerisinde aclik
ihtiyacinin giderilmesinde tercih edilen en 6nemli besinlerden
bir tanesidir (Sahin, 2012). Ayrica ekmegin diger besinlerden
hem ucuz olup tokluk vermesi hem de birgcok yiyecek icin katki
maddesi olmasi ona deger ve kutsiyet kazandirmistir (Tepecik
& Gumdusg, 2017). Tarimin yapilmaya baslanmasiyla birlikte
arpa, bugday, misir gibi tahil Urlnlerinden ekmekler
uretilmigtir.  Ancak ekmegin ilk olarak lapa seklinde
hazirlandigi, kizgin toprak Uzerinde pisirilerek yapildigi
bilinmektedir (Sahin, 2012). Arkeolojik ¢alisma sonuglari da
incelendiginde Babillerin M.O. 4000 yillarinda firinlarda ekmek
pisirmeyi bildikleri gorulmektedir. Anadolu'da ise Cilali Tas
Devri'nde avci ve toplayici topluluklar Orta ve Gineydogu
Anadolu’da ekmek yapmaya baslamiglardir (Kuter, 2013).
Ancak ilk olarak Misirda ekmek mayali olarak hazirlanmis ve
daha yumusak, daha kabarik ekmekler elde edilmigtir.
Ozellikle soylu ve zenginlerin tercih ettigi bu mayali ekmekler
Eski Misir'da para yerine kullaniimaya baslanmistir (Kizildemir
ve ark., 2014).

Tarkler gecmisten bu vyana c¢ok cesitli ekmek
yapmiglardir ve bunlarin basinda yufka gelmektedir. Tarihi
kaynaklarda “singu” olarak gegcen ekmek ise gunumuizdeki
pideyi andirmaktadir. Ayrica “kevsem etmek’ adi verilen
ekmek, bugun ki somunlarin bir benzeridir. Yine katmer, ¢orek,
kUl ¢oregi gibi Urunler de ekmek benzeri olarak karsimiza
cikmaktadir (Atik-Gurbiz, 2019: 352). Son doénemlerde yapilan
calismalara gore tarima ilk defa alinan bugdayin Urfa ve
Diyarbakir arasinda yer alan Gobeklitepe yakinlarindaki
Karacadag'da oldugu bilinmektedir. Dolayisiyla Anadolu
bugdayin anavatani konumundadir (Karagéz, 2021). Ayrica
ekmege gesitli anlamlar yuklenmigtir. Kanaat etmek igin; kuru
ekmegin insana yetebilecegi, baskasinin ekmegine el
uzatmanin haram oldugu, kazancini helal yoldan elde etmek
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icin; ekmegin helalinden kazanilmasi i¢in zor da olsa ¢alismak
gerektigi seklinde ogutler bulunmaktadir. Ya da tuz ekmek
hatirnda oldugu gibi vefanin anlatildi§gi 6rnekler de soz
konusudur. Yine olumsuz ve beddua anlamlarinda da ekmegin
kullanildigini gormek mumkandur. Ekmegin yoksulluk alameti
sayildigi, bir parga ekmege muhtag olma baglaminda beddua
icin de kullanilabilmektedir (Atik-Gurbuz, 2019: 373).

1.1.3. Ekmek Cesitleri

insanoglu bugdayi ehlilestirdikten sonra ekmegi siirekli
olarak kullandigi temel besin maddelerinden biri haline
getirmistir. Bu sUrec¢te bugdaydan elde ettigi unu pek cok
hamur isinde kullanmigtir. S6z konusu hamur islerinin baginda
da ekmek gelmektedir. Ekmegin bol miktarda tuketiimesi
cesitlilik anlaminda zenginlik kazanmasina olanak saglamistir
(Cosan & Secim, 2020). Bugdaydan baska arpa, ¢avdar, misir,
yulaf gibi tahillar da ekmek uretiminde kullaniimaktadir. Bu
tahil cinslerinin timU bugdaygiller familyasina giren bitkilerdir
ve 400 cins ve ¢ok sayida tur ile dinyada ve Turkiye’de en
fazla yetistirilen bitkilerdir (Koksel & Sanlier, 2021). Ekmek,
Turk Gida Kodeksi Ekmek ve Ekmek Cesitleri Tebligi'ne gore
‘bugday ununa; su, tuz, maya, gerektiginde seker, enzimler,
enzim kaynadi olarak malt unu, vital gluten ve izin verilen katki
maddeleri ilave edilip bu karigimin teknigine uygun olarak
yogrulmasi, sekillendiriimesi, fermentasyona birakilmasi ve
pisirilmesi ile yapilan driin” seklinde tanimlanmaktadir. Ekmek
cesitleri ise s6z konusu tanimda yer alan bilesenlere ilave
olarak tahil drunleri ve g¢esni maddelerinin eklenmesiyle
uretilen ekmekleri belirtmektedir. Ekmek, Anadolu’da 6nemli
bir yere sahiptir ve her yore kendi cografyasiyla yakindan ilgili
urunlerle hazirladigi ekmeklere sahiptir. Eksi mayali, patatesli,
nohutlu, pide, lavas, tandir ekmegi gibi ekmekler 6rnek olarak
gosterilebilir (Aydin & Yildiz, 2011; Ardig-Yetis, 2020). Ayrica
Tarkiye'de cografi isaret ile tescillenmis onemli sayida ekmek
bulunmaktadir ve s6z konusu ekmekler Tablo 1'de yer
almaktadir.

222



Aykut Simsek

Tablo 1. Cografi isaret ile Tescillenmis Ekmekler

Sehir Ekmegin Adi Tescil Sehir Ekmegin Adi Tescil

Tarihi Tarihi

Gumushane Gumishane Ekmegi 2017 Ordu Mesudiye Kuru 2022
Ekmegi

Gaziantep Antep Pidesi 2017 Erzurum Hasankale Lavasi 2022

Sanliurfa Sanliurfa Tirnakli Pidesi 2018 Bartin Bartin GCoven 2022
Ekmegi

Trabzon Vakfikebir Ekmegi 2018 Aksaray Gelveri Ekmegi 2022

Ankara Kizilcahamam Bazlamasi 2018 Gaziantep Antep Kibban 2022
Ekmegi

Afyonkarahis Afyonkarahisar Patatesli 2018 Manisa Alasehir Ekmegi 2022

ar Ekmegi
Rize Rize Baston Ekmek 2019 Afyonkarahis Afyonkarahisar Ak 2022
ar Pide

Glmdusghane Kurtin Arakdy Ekmegi 2019 Malatya Malatya Yagh 2022
Ekmegi

Giresun Cavuslu Ekmegi 2020 Malatya Malatya Pidesi 2022

Ankara Kalecik Ekmegi 2020 Malatya Polat Kinali Ekmek 2023

Bolu Bolu Patatesli Ekmegi 2020 Malatya Malatya Eksili 2023
Ekmek

Sivas Zara Sac Ekmegi 2021 Malatya Malatya Yufka 2023
Ekmegi

Tokat Tokat Ekmegi 2021 Konya Konya Tandir 2023
Ekmegi

Aydin Soke Tatl Maya Ekmegi 2021 Kutahya Emet Ekmegi 2023

Ankara Mamak Kutludigin Eksi 2021 Ankara Elmadag Tandir 2023
Maya Ekmegi Ekmegi

Malatya Malatya Tandir Ekmegi 2021 Erzurum Erzurum Lavas 2023
Ekmegi

Gankiri Sabanézl Bazlamasi 2021 Izmir Odemis Nohut 2023
Ekmegi

Mardin Midyat Tandir Ekmegi 2022 Karaman Karaman Mayalisi 2024

Tablo 1 incelendiginde toplamda 36 adet cografi isaret
ile tescillenmis ekmek oldugu goérilmektedir. ilk olarak 2017
yilinda Gaziantep ve Gumushane illerindeki ekmekler tescil
almisg, 2021 yihyla birlikte de tescil edilen ekmek sayisinda
artis yasanmistir.

1.1.4. Anadolu’da Yapilan Bazi Ekmek Tariflerinin
Incelenmesi

Kitap bolumunun bu kisminda Anadolu’da geleneksel
yontemlerle yapilan bazlama ve misir ekmeginin yapilis
suregleri incelenmigtir. Bu kapsamda verilerin toplanmasi igin
yari yapilandiriimis mulakat formundan faydalaniimistir. S6z
konusu miulakat formu, konu ile ilgili daha once yapilimig
calismalar (Goéde, 2017; $en, 2018; Dundar-Arikan &
Ozkegkek, 2019; Cosan & Segim, 2020; Erdem & Karakaya,
2020; Koksel & Sanlier, 2021; Erdem & Gokmen, 2022)
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incelenerek olusturulmustur. Daha sonra alaninda uzman
kisilerden gorus alinarak formun son hali verilmigtir. Veri
toplama surecinde de gorisme vyapmayl kabul eden,
geleneksel yodntemlerle s6z konusu ekmekleri hazirlamayi
bilen birer kisi anahtar kigi olarak belirlenmis ve bu kisilerden
yola c¢ikilarak zincirleme bir gorisme gercgeklestirilmigtir.
Dolayisiyla kartopu o6rnekleme yonteminden faydalanilarak
toplamda 24 Kkisi ile Arahk, 2023 ile Ocak, 2024 tarihleri
arasinda gortusmeler gerceklestiriimistir. Gérismeler yuz ylze
ve telefon Uzerinden goruntuli gergeklestiriimis ve ortalama
15-20 dakika surmustur. Ayrica katilimcilarin izinleri alinarak
gorusmeler ses kaydi ve yazili olarak kayit altina alinmistir.
Elde edilen veriler, nitel arastirma yontemlerinin analiz
tekniklerinden biri olan igerik analizi ile analiz edilmistir. Bu
kapsamda toplanan verilerin, MAXQDA nitel veri analiz
programi kullanilarak derinlemesine incelenmesi yapilmistir.
Ayrica verilerin analiz slUrecinde katilimcilarin  gizliligini
korumak adina katilimcilar i¢cin K1, K2, ... K5 seklinde kodlar
kullaniimistir.

2. BULGULAR
2.1. Bazlamaya iligskin Bulgular

Katilimcilara ilk olarak bazlama ekmegi i¢in kullandiklari
malzemeler sorulmustur ve verilen yanitlar Sekil 1’de yer
almaktadir.

Tuz(5)
Su (a)

Un (5)
Eksi Maya (2)

/ Kullanilan Malzemeler (D) Yﬂ$ Maya (1)
\\

~~

ik Su (2) T~
ik Su —

(Gl

Seker (1)

(G
Kuru Maya (2) @

Yogurt Suyu (1)

Sekil 1. Kullanilan Malzemeler
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Sekil 1 incelendiginde katilimcilarin tamaminin tuz, un,
maya ve suyu kullandigi, yogurt suyu ve sekeri ise sadece bir
katihmcinin kullandigi tespit edilmigtir. Ayrica katilimcilarin
maya tercihleri incelendiginde de kuru maya, yas maya ve eksi
maya kullandiklari gorulmektedir. Bazlama ekmeginin hamur
yapim surecinde ise katihmcilar batin malzemeleri karigtirarak
purizsiz bir hamur elde edinceye kadar hamuru
yogurduklarini belirtmiglerdir. Bu islemde sadece hamurun
bekletiime suresine iliskin farkli cevaplar alinmistir. Hamur,
genellikle 1-2 saat bekletilirken, K3 kodlu katilimci, “Un
aksamdan su ile kati bir hamur olacak sekilde yogurulur ve
sabaha kadar digarida Usti kapali sekilde bekletilir. Sabah
eksimis olmasi gereklidir. Eksiyen bu hamur yogururken maya
olarak kullanilir ve (stii kapali bir sekilde bir saat daha
bekletilir.” seklinde ifade etmistir.

Ekmegin yapiminda ve pigiriimesinde mayalanan hamur
beze haline getirildikten sonra vyaklagik yarim saat
bekletilmektedir. Daha sonra bezeler el yardimiyla acilarak
pisiriimektedir. K1 kodlu katilimci, “Hamurdan demir kagik
yardimiyla bir pargca aliyoruz. Unlanmis tahtanin dstinde
elimizle yuvarliyoruz beze haline getiriyoruz, bezeyi ters gevirip
yere serdigimiz ortlinidn Ustine koyuyoruz, hamur bitene kadar
ayni islemi tekrarliyoruz. Pigirmek igin yine ayni tahtanin
ustiine un koyup hamuru tahtaya yerlestiriyoruz, elimizle
bastirip ters c¢eviriyoruz. Ayni sekilde Oblr tarafini da
bastiriyoruz. Sacin (stiine bezeyi koyuyoruz ve altl Ustli
cevirip kabarincaya kadar pisiriyoruz ve sacdan aliyoruz.”
seklinde bazlamanin pigirilme sdrecini belirtmigtir. Yanitlar
incelendiginde katilimcilarin tamaminin oklava kullanmadigi,
elleri ile sekil verdigi gorulmektedir. Ayrica katilimcilarin
kullandiklari pisirme araglarina iligkin yanitlar Sekil 2'de yer
almaktadir.
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Pisirme Araci (0)

7NN

Sac (3) Tandir (1) Toprak Sac (1) Soba (1)
Sekil 2. Pigirme Araci

Sekil 2’de goruldigu Uzere katilimcilar bazlamayi
pisirmek icin daha ¢ok saci tercih etmektelerdir. Bir katilimci
toprak sacda pisirdiklerini belirtirken soba ve tandirda da
pisirme islemini gergeklestirdikleri gorulmektedir. Ayrica
katihmcilara pigirme igin kullandiklari yakacaklar sorulmus ve
yanitlar Sekil 3'de verilmistir.

Pisirme Igin KuIIamIan Yakit (0)

AN

Odun( ) Saman ve Odun (1) Cam Odunu, Zeytin Odunu, Palamut era( )
Odunu (1)

Sekil 3. Pisirmek igin Kullanilan Yakit

Sekil 3 incelendiginde katilimcilarin tamaminin odun
atesinde bazlamay! pisirdikleri gorulmektedir. K3 kodlu
katilimci, “Atesi yakmak icin ¢am odunu kullanilir. Ategin
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alevinin canli olmasi iginde yagli zeytin odunu kullanilir. Yanan
ategin uzun sire devam etmesi igin dayanikli bir odun olan
palamut odunu kullanilir.” seklide Ug¢ farkhh odunu nigin
kullandiklari hakkinda bilgi vermigtir. Bazlamalarin muhafaza
edilmesine iligkin ise katilimcilar pisirildikten hemen sonra
sogumaya biraktiklarini, daha sonra posetleyip dolaba
yerlestirdiklerini  belirtmiglerdir. K5 kodlu katilimci, “Pisen
bazlamalar yan yana birbirleriyle ¢ok temas ettirmeden (stii
Ortilerek 2 saat sogumaya birakilir. Daha sonra posetlenir ve
dolaba koyulur. 1 hafta boyunca kiiflenmeden durur.
Dondurucuda 3-4 ay saklariz.” seklinde ifade etmistir. Bazlama
tarifini 6grenme kaynaklarina iliskin verdikleri yanitlar da Sekil
4’te yer almaktadir.

Gl

Annem (3)

Cl @]

Yengem (1) Tarifi O§renme Kaynag (0) Komsum (1)

@]

Aile Bayuklerim (1)

Sekil 4. Tarifi Ogrenme Kaynag

Sekil 4’te yer alan yanitlar incelendiginde genel olarak
ailede yer alan buyuklerden tarifin ogrenildigini sOylemek
mumkuindur. Bu kapsamda anne, komsu, yenge gibi aile
blayukleri etkili olmaktadir. Katilimcilara son olarak bazlama
ekmegi ile ilgili eklemek istedikleri bilgi olup olmadigi
sorulmustur. Bu soruya katilimcilar, hamurun ¢ok sert
olmamasi gerektigi, sacin sicak olmasi ve bazlama pistikten
sonra sogumasi i¢in beklenmesi gerektigi yanitini vermiglerdir.
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2.2. Misir Ekmegine iligkin Bulgular

Katihmcilara ilk olarak misir ekmegi igin kullandiklari
malzemeler sorulmustur ve verilen yanitlar Sekil 5te yer
almaktadir.

Tuz (5) @
Misir Unu (5)
lik Su <5\ /
Kullanllan Malzemeler (0) Eksi Ayran (1)
Bugday Unu (3) \
SwmYag (1)
Ya§ Maya (1)

Sekil 5. Kullanilan Malzemeler

Katilimci yanitlar incelendiginde misir ekmeginin temel
malzemeleri arasinda misir unu, tuz ve su yer aldigi
belirlenmistir. Ancak katilimcilar arasinda s6z konusu
malzemeler diginda eksi ayran ve yas maya kullananlarin da
oldugu gorulmektedir. Misir ekmeginin hamur yapim sureci
incelendiginde ilk olarak misir ununun elendigi, daha sonra tuz
ve 1k suyla kangtirilarak hamurun elde edildigi tespit
edilmigtir. K1 kodlu katilimci, “Elek yardimi ile eledigim misir
ununu bir kabin igerisine aliyorum. Tuzunu koyuyorum ve ilik
suyu da ilave edip yoguruyorum. Kivami ne ¢ok kati ne de ¢ok
civik olmamasi gerekir.” seklinde hamur elde etme surecini
ifade etmistir. Elde edilen hamurun pisirimesinde ise
katilimcilarin hamuru elleri ile sekillendirdikleri ve sonrasinda
pisirdikleri belirlenmistir. Pisirme slrecinde katilimcilarin
tamaminin az bir miktar yag kullandiklari goralmuagtur. K2
kodlu katihmci, “Hamuru sekil alacak sekilde yogurduktan
sonra buylik yapistirmayan tavaya orta blylkliikte yuvarlak
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olarak (i¢ tane gekil veririm zaten tavam dolmus olur. Yagini da
déktiikten sonra kizartinm. Once bir yiiziinii kizartirrm daha
sonra tava kapadiyla cevirip diger ylzini kizartirrm. Her
yuzdnd pigirirken sivi yag kullanirim.” seklinde tarif etmistir. K3
ise “Onemli olan dogru 1sida pisirmek ekmegimizi. Harli ateste
hemen ylizeyi yanip igerisi ¢ig kalacaktir. Cok kisik ategte
kizarmayip  6zelligini  kaybedecektir.” seklinde  pisirme
sicakhgini ifade etmistir. Ayrica misir ekmegini pigirirken
kullanilan pisirme araclarina iliskin yanitlar Sekil 6'da yer
almaktadir.

P|§|rmeAraC| (0)

AN

Kuzine (3) Tava (3) Sac (1) soba (1)
Sekil 6. Pigirme Araci

Sekil 6 incelendiginde katiimcilarin daha ¢ok kuzine
icerisinde ve tavada misir ekmeklerini  pisirdikleri
gorulmektedir. Bir katihmci tandir atesinin Uzerinde sacda, bir
katiimci da soba Uzerinde pigirdiklerini belirtmigtir. Misir
ekmeginin muhafazasina iligkin olarak oda sicakliginda
ortalama 2-3 gln saklanabilecedi tespit edilmigtir. Ancak
katihmcilarin ihtiyaglarina goére dondurucuda da bekletildigi
gorulmustir. K5 kodlu katihmci “Pistikten sonra birkag saat
icerisinde tiiketilse daha iyi olur. Ustii bezle kapatildiktan
sonra, tezgahta 1-2 gin muhafaza edebiliriz.” seklinde
belirtmistir. Misir ekmegi tarifini 6grenme kaynaklarina iliskin
verilen yanitlar da Sekil 7°de yer almaktadir.
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Annem (3)

Cl

Tarifi Ogrenme Kaynagi (0)

N

@ Ablam (1)

Kayinvalidem (1)

Sekil 7. Tarifi Ogrenme Kaynag

Sekil 7’de yer alan yanitlar incelendiginde bazlama
ekmegindeki durumun s6z konusu oldugunu soylemek
mumkundur. Misir ekmeginde de aile buayukleri tarifi 6grenme
konusunda etkili olmustur. Katilimcilara son olarak misir
ekmegi ile ilgili eklemek istedikleri bilgi olup olmadigi
sorulmustur. Katilimcilar hamurun kivamina, tazeligine ve
tuketilmesine iligkin bilgiler vermiglerdir. Bu kapsamda bazi
katilimcilarin yanitlari agsagida belirtildigi gibidir;

K2: “Yogurdugumuz hamur ne ¢ok sert ne de ¢ok civik
olmali. Civik olan hamur pigirme esnasinda sacin lzerinden
kayiyor, sacin kenarlarindan yere akiyor. Hamur koyu olursa
da ekmek kalin ve sert oluyor. Hamurun kivami oldukca
6nemlidir.”

K4: “Misir ekmeginde: unumuzun kalitesi ¢ok énemlidir.
Taze kendi has koku ve rengi olmalidir. Ekmeginizi her 6gdn
icin taze pigirebilirsiniz. Saklanabiliyor fakat ilk lezzetini
koruyamiyor. Karadeniz  bdlgesinde misir  ekmegi
sofralarimizin  vazgecilmezidir. Sdtiin ve yogurdun igine
dogranarak yenilenebilir. Pirasa ve tereyagi ile kavuraraktan
tuketebilirsiniz.”

230



Aykut Simsek

3. SONUGLAR, TARTISMA VE ONERILER

Ekmegin, dinyanin her yerinde Uretilen yuzlerce sayida
cesidi bulunmaktadir. Ekmek elde etmek icin de temelde
cogunlukla bugday, misir, arpa, cavdar gibi tahillar tercih
edilmektedir. Ayrica ekmegin bircok toplum icin farkh
anlamlara sahip olmasi onu degerli hale getirmektedir (Badem,
2021). Anadolu insaninin vazgecilmez besini olan ekmek,
ulasmanin kolay ve wucuz olmasi, besleyici olmasi gibi
etkenlerden dolay! tarih boyunca gunlik beslenmenin en
onemli unsurlarindan biri olmustur (Demir & Girgin, 2021). Bu
durumun Anadolu’da zengin bir ekmek kultirinin olugsmasini
sagladigini sdylemek mimkuianddr. Ancak Anadolu mutfaginda
gecmis donemlerde pisirme yontemi, hazirlanisi, kullanilan
maddesi, sekli agisindan oldukga genis bir cesitlilige sahip
olan ekmegin gunumuzde daha az cesgitlilikte Uretildigi
gbriilmektedir (Dundar-Arikan & Ozkeskek, 2019). S6z konusu
ekmeklerin tariflerinin kayit altina alinmasi ve yapiminin
devam ettirilmesi unutulmasinin énune gecilmesi konusunda
oldukga 6nemlidir.
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1. GIRIS

Kahve, ortaya ¢iktigi gunden bu yana insanlari bir araya
getiren, sosyallestiren bir icecek olmustur. Yillar gegtikce
kahve tlketiminin artmasi sonucunda yeni kahve hazirlama
teknikleri gelistiriimis, insanlar yeni ve farkh tat arayislarina
yonelmigtir. Gastronomi agisindan bakildiginda da kahve,
gunumuzde hazirlanisi ve sunumuyla son derece ilgi géren bu
icecektir. Gastronomi alaninda yapilan c¢alismalar genellikle
yiyecekler ve yemek kultiri Uzerine olurken, igecekler
alaninda yapilan galismalar kisithdir. Ozellikle tarihi, yemek
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kulturimUz acgisindan ¢ok eski olan kahvenin, yiyecek igecek
sektorunde daha iyiye olan arayis trendinde gerilerde kaldigi
gorulmektedir. Bu nedenle iyi kahvenin gastronomi alanindaki
yerini artirmak ve degerine dikkat ¢ekmek dnemli
gorulmektedir. Bu calisma, gastronomi ve mutfak sanatlari
egitimine baglamis ve profesyonel mutfak deneyimi olmayan
ogrencilerin, nitelikli kahve ile ilgili algr ve tutumlarini
incelemeyi amacglamaktadir. Calismada iradi 6rneklem
yontemiyle secilecek yirmi 6grenciye nitelikli kahve algilarini
anlamaya yonelik sorular yoneltilecektir.  Orneklemde
ogrencilerin on tanesinin bolumde verilen Kahve Bilimi ve
Kaltarh dersini alanlardan secilmesi, diger on tanesinin ise bu
dersi almayan ve daha once nitelikli kahve denemeyen
ogrencilerden  segilmesi planlanmaktadir. Goérusmeler
sonrasinda her bir katiimcinin yanitlari arastirma sorulari
cercevesinde siniflandirilarak transkript hale getirilecektir.
Katilimcilarin goruglerine dogrudan alintilamalarla bulgular ve
yorumlar kisminda yer verilecektir. Bdylece arastirmanin
gecerlilik ve guvenilirik dazeyi arttirilacaktir. Gérisme
formunda yer alan sorular ile 6grencilerin nitelikli kahveye dair
bilgi duzeyleri, algilari ve nitelikli kahve icmeye dair gorugleri
sorgulanacaktir. Calisma sonunda degerli bir icecek olan
kahvenin gelecegin sefleri olacak gastronomi 6grencilerinin
goruslerine gore gastronomi dlnyasindaki yeri belirlenecek ve
buna goére iyi bir yemegin ardindan igilecek kahvenin de
nitelikli kahve olmasi yolunda o6grencilerin bilinglendiriimesi
saglanacaktir.

1.1. ilgili Alanyazin
1.1.1. Kahve Nedir?

Kahve bitkisi, Rubiaceae ailesinin Coffee cinsine aittir
ve M.S. 700-800 yillarinda Etiyopya’da kesgfedildigi
dusundlmektedir. Ekvator'un 23° 27’ kuzey enlemi ile 23° 27’
guney enlemi arasinda bulunan kahve kemeri olarak
isimlendirilen alanda yetistiriimektedir (Asilsoy, 2021). Kahve
bitkisi kumsu yamaclarda, ik ve nemli ortamlarda
yetismektedir. Kahve agaci meyvelerinin ¢ekirdeklerinden
kahve icecedi elde edilmektedir. Kahve agaci meyvelerinin
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ham haldeyken vyesil, olgunlagsmasi ile beraber sari ve
kirmiziya degistigi bilinmektedir. Kiraza benzerligi sebebiyle de
kahve agaci meyvesine kahve kirazi da denilmektedir.
Uluslararasi kahve ticaretinde Coffea arabica (Arabica) ve
Coffea canephora (Robusta) oldukc¢a biylk bir 6neme sahiptir.
Dunyadaki kahve uretimini %98 oraninda Arabica ve Robusta
cekirdekleri olusturmaktadir (Alves ve ark., 2017; Girginol,
2018; Boga & Dertli, 2021). Cogunlukla kiguk Olcekli aile
ciftiklerinde  kahve vyetistiriciligi  yapilmaktadir  ancak
Brezilya’da Cerrado Mineiro bolgesinde buyuk olgekli kahve
ciftlikleri de bulunmaktadir. Uretim ve verimlilik agisindan
oldukga profesyonel bir yonetim bigimine sahiptir. Dlnyada
kahve tedariki, %70 oraninda Brezilya, Vietnam, Kolombiya ve
Endonezya’dan yapilmaktadir. Kahve, ginimuzde yiyecek ve
icecek alaninin onemli bir bolimunld olusturmaktadir. Kahve
Uretiminin yani sira, kahve ithalati ve ihracatgisi tlkeler basta
olmak Uzere dinya genelinde kahve tuketimi de artis
gOstermigtir. Her gegen gin pek c¢ok kahve diukkani pazara
eklenmektedir (Unan ve ark., 2022; International Coffee
Organization, 2023).

Kahve
cekirdegi zan

Dis kabuk

Parsomen
Pulp ;
" Gekirdek

Sekil 1. Kahve Meyvesi Kesiti
Kaynak: Boga & Dertli, (2021).
Kahve meyvesi disaridan igeriye dogru sert dig kabuk
(perikarp), pulp tabaka (mezokarp), parsdmen tabaka
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(endokarp), kahve cekirdedi zarn ve eliptik formda iki
cekirdekten olusmaktadir. Kahve meyvesinden kahve
cekirdeginin elde edilmesi icin Sekil 1’de goérildigu gibi bes
koruyucu tabakanin ayristirilarak uzaklastiriimasi
gerekmektedir. Kahve turune gore degisiklik gosterse de
cekirdek bilesiminin yaklasik olarak %50 polisakkarit, %13
protein, %12 yagd, %12 nem, %4 kil bulunmaktadir. Major
gida bilesenlerinin yani sira kahve c¢ekirdeklerinde cgesitli
mineraller, kafein ve alifatik asitler de yer almaktadir (Alves ve
ark., 2017)Bilesimindeki yuksek miktardaki lifler ve kafein gibi
diger bilesiklerle kahvenin antioksidan kapasitesinin yuksek
oldugu bilinmektedir. Bu nedenle kalp saghgina da olumlu
etkileri oldugu dusinUlmektedir. Ayrica yiksek lif aliminin kalp
saghgini olumlu yonde etkiledigi ve diyabet, obezite, yuksek
tansiyon gibi hastaliklari 6nemli Olgude Onledigi de
bilinmektedir (Salazar-Lépez ve ark., 2020). Kahve kirazlarinin
tek tek toplanmasi veya dali siyirarak hasat edilmesiyle kahve
isleme asamalari baslamaktadir. Kahve kirazlarinin kabugu
cikarilimaktadir sonrasinda kuru veya yas fermantasyon islemi
uygulanmaktadir. Bu iglem tamamlandiktan sonra c¢ekirdekler
siniflandiriimaktadir. Elde edilen ¢i§g kahve cekirdeklerinde,
arzu edilen tat ve aromalarin ortaya ¢ikmasi igin kavurma
islemi uygulanmaktadir. Bu islem tambur isitmal sistemde
veya hava isitmall sistemde yapilabilmektedir. Kavurma iglemi
sonunda c¢ekirdekler yapilacak olan kahveye uygun buyukltkte
ogutulmektedir ve sonrasinda demlenmektedir veya sicak
sudan gegirilerek suda ¢ozunebilir bilesenlerin ekstraksiyonu
saglanarak hazir kahve dretiminde kullanilabilmektedir
(Martinez-Saez & Castillo, 2019; de Sousa e Silva ve ark.,
2021).

1.1.2. Nitelikli Kahve

“Nitelikli kahve” terimi ilk defa Erna Knutsen tarafindan
1974 yilinda, kendi tedarik ettigi ve sattigi kahveler igin
kullanilmis; demleme kahvenin ¢ozinebilir kahveyle ayni tatta
olmasindan sikilan kahve tiryakilerinin daha iyi kahveye daha
¢ok para vererek sahip olma istekleri fark edildiginde dnemi
artan bir olguya donusmustiur (Ferguson, 2021). Bu noktada
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nitelikli kahvenin yuksek kaliteliye sahip olmasina ve apagik
bicimde farklilasmig bir kahve dikkani deneyimi sunmasina
vurgu yapmak gerekmektedir (Carvalho ve ark., 2016). Nitelikli
kahve kisaca; temizlik, tathlik, gdvde, asitlik, aroma gibi farkl
duyusal oOzelliklere sahip olan ve The Specialty Coffee
Association'in (SCA; Nitelikli Kahve Birligi) kalite 6lgeginde
sertifikall bir Q-Grader tarafindan 80 veya daha ylksek puan
alan kusurlardan arinmis ¢ekirdekleri tanimlamaktadir. Ayrica
kahve c¢ekirdeg@inin Uretiminin her asamasinda sertifikali
izlenebilirlik ve gevresel, ekonomik ve sosyal surdurulebilirlik
kriterlerine sahip olmasi gerekmektedir (SCA, 2003). SCA’'nin
“nitelikli kahve” tanimlamasi; kahve ¢iftgisi, yesil kahve
cekirdegi alicisi, kahve kavurucusu, barista ve son olarak
tiketiciyi kapsamaktadir. Ozel olarak secilmis rakim ve
iklimlerde yetistirilen ve ilk hasattan 6nce 6zenle bakimi
yapilan kahveyi yetistiren kahve ¢iftcisi, en kaliteli ve
mukemmel kahveye ulasmayi ilke edinmektedir. Nicelikten
ziyade niteligin 6nemli oldugu bu suregte Uretici, meyvenin
hatasiz olmasina ve en olgun zamaninda toplanmasini
oncelikler. Bu sureclerin sonunda yesil gekirdeklerin kaliteye
onem veren alicilara aktarilmasinda baglanti kurma rolunu de
uUretici Ustlenmis olur. Yesil kahve alicilarinin ise; bir somdlye
(sommelier) kadar seckin bir damak tadina sahip olmalari,
demlemelerin sistematik tadimi (cupping) yoluyla kahveye dair
kalite  Ozelliklerini  net sekilde belirleyebilir  olmalari
beklenmektedir. Cupping sonrasinda kahvenin nitelikli olup
olmadiginin tespiti, kahve skorunun ve tadim notlarinin
belirlenmesi iglemleri  gergeklestirilir.  Kahve alicisinin
kavuruculara ve kafe personellerine aktaracagi bilgiler de tim
bu cercevede Onem kazanmaktadir. Yesil c¢ekirdekler bir
sonraki asamada sertifikali kavuruculara aktariimaktadir.
Kavurucular kahveyi en yuksek kalite ve lezzet standartlarina
ulastirmak i¢in termodinamik ve kahve kimyasindan
faydalanirlar. Ardindan baristalarin 6nune gelen kahveler,
egitimli  baristalarca kahvenin kokeni ve lezzet profili
gOzetilerek  farkli  yontemlerle  demlenir.  Baristalarin
demlemedeki yetkinlikleri nitelikli kahveyi gercek potansiyeline
ulastirmasi acisindan 6nemlidir. Nitelikli kahvenin son
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halkasini tiketici olusturmaktadir. SCA’nin ifadesiyle daha
yuksek bir lezzet kalitesine ulagsmay! hedefleyen ve bu yolda
caba gosteren tuketici de nitelikli kahve cekirdeginin yasam
doéngusunde 6nemli bir konumdadir (SCA, 2024).

1.1.3. Nitelikli Kahvenin Gastronomideki Yeri

Nitelikli kahve olgusunun ortaya cikisinin ¢ok eskiye
dayanmadigi dusunuldagunde gastronomi literatirinde nitelikli
kahveye iliskin merakin taze oldugu sdylenebilecektir.

Kahveden alinan aroma ve tatlarin farklilasmasinda
cekirdegin varyetesi, yetistigi bolge, islenme metodu, kavrulma
profili, tazeligi gibi bircok etmenden s6z etmek muimkuinddr.
Nitelikli kahvenin duyusal testler sonucunda sarap kadar
kompleks ve genis yelpazede aroma ve tatlara sahip
oldugunun tespit edilmis olmasi gastronomik agidan tasidigi
degeri ortaya koymak adina onemlidir (Raihanur Azizah ve
ark., 2024). Bu baglamda farkli demleme yontemlerinin tathlik,
asidite, govde, lezzet ve agizda kalan tat gibi kriterlerde
farkhliklara yol agtigi da yapilan galismalarda tespit edilmistir
(Fadhil ve ark., 2021; Sulaiman ve ark., 2023). Bu genis tat ve
aroma yelpazesine ragmen (Sekil 2), kahvenin lUks yemek
(fine dining) sinifinda yer alan restoranlarda yemek eslikgisi
olarak sunulmasina rastlamak pek mumkun degildir. Kahve-
yemek eslesmesine yonelik gergeklestirilien bir ¢alismada,
katilimcilar dort farkl karakterde kahvenin yaninda tatli ve
tuzlu yiyecekleri denemis ve begenileri Olgulmugtur. Bazi
kahvelerin tatli, bazi kahvelerin tuzlu yiyeceklerle daha yluksek
begeniye ulastigi; bazi kahvelerin ise tek basina servis
edilmesi gerektigi sonucuna ulasiimistir. Dikkate deger ortak
nokta ise tuketicilerin “eksi” olarak tanimladiklari kahveleri
onemli dlcide daha az sevmeleridir (Rune ve ark., 2022).

Nitelikli kahvenin tUketiciler acgisindan karsihgini
incelemek adina sektdr galisanlariyla yapilan goériusmelerde,
tuketicilerin nitelikli kahveye ilgilerinin arttigi tespit edilse de
baristalar perspektifinde tlketicilerin UGg¢uncu nesil kahve
kiltirine hakimiyetlerinin zayif oldugu belirtilmistir (Unan
Goktan & Uslu, 2022). Bir baska c¢alismada kahve satin
almaktan keyif alan tiketicilerin, nitelikli kahve ve espresso
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tercihlerinde daha disuk cupping puanli bir ¢ekirdek karigimi
yerine daha “asidik” karaktere sahip ve daha yluksek cupping
puanh tek yoére (single origin) Kolombiya kahvesini tercih
ettikleri ortaya konmustur (Mitas ve ark., 2024). Klasiklesen ve
standartlagan kahve demlemeleri haricinde, guncelde yaratici
kahve demleme uygulamalarina da rastlamak mumkdnddr.
Yaraticilhk, uyum, lezzet ve surdurulebilirlik gibi olgutler esas
alinarak hazirlanan bir ¢alismada, demleyici ve filtre yerine
oyulmus pomelo meyvesi kabugu kullaniimistir (Lee, 2021).
Ozellikle sosyal medya platformlarinda yer alan ve baristalarca
uygulanan portakal kesitinin Uzerinden bardaga dokulen
espresso demlemeleri de bu baglamda benzer bir dinamige
sahiptir.
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Sekil 2. Kahve Tadimcisinin Lezzet Carki
Kaynak: SCA & WCR, (2016).

Kahvenin turizm agisindan degerine de bu noktada
deginmek gerekmektedir. Kahve turizmi 1990'larin sonlarinda
sekillenmig; sosyal ekonominin, iletisim ve ulasim
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teknolojilerinin gelismesiyle birlikte musterilerin kahveye ve
diger 6zel ilgi alanlarina olan talebi dogrultusunda mikro ve nis
bir kahve pazari dogmustur. Kahve tarimi yapilan birgok
bdlgede kahvenin nasil yetistirildigi, toplandidi ve iglendigi
hakkinda daha fazla bilgi edinmek isteyen ziyaretciler igin
turlar ve tadimlar dizenlenmektedir. Bu turlar kahve severler
icin ¢ekici degere sahipken ve normal kogullarda turistler igin
pek cazip gorulmeyen bolgelerin turizminin desteklenmesine
yardimci olabilecektir. Bunun disinda, nitelikli kahve dukkanlari
ve restoranlar, kendi baslarina populer destinasyonlar haline
gelerek hem yerli halkin hem de turistlerin ilgisini ¢cekme
potansiyeli tasimaktadir. Kahvenin yerel vyiyeceklerle
eslestirilerek, bir destinasyonu digerlerinden farklilastirabilecek
benzersiz tat deneyimleri yaratmaya elverigli oldugu
dusunulmektedir. Ayni zamanda nitelikli kahvenin degerli bir
ekonomik itici gl¢ olmasi, istihdam yaratmasi, yerel isletmeleri
destekleyerek ekonomik kalkinma saglamasi da potansiyel
faydalari arasindadir. Ayrica kahve turizminin “kahve spasi” ve
‘kahveye dalma” gibi yenilikgi turleriyle de yerel ekonomik ve
kaltarel kalkinmayi etkili bir sekilde arttirdigi saptanmistir
(Maspul, 2023; Pan, 2023).

2. YONTEM

Bu calismada Maltepe Universitesi Gastronomi ve
Mutfak Sanatlari bolumu 6grencilerinin nitelikli kahveye olan
algi ve tutumlarinin incelenmesi planlanmigtir. Buna gore su
sorulara yanit aranacaktir:

» Gastronomi 6grencilerinin kahve hakkindaki genel tutumlari
nedir?

» Gastronomi ogrencilerinin nitelikli kahve hakkindaki bilgi
duzeyleri nedir?

» Gastronomi 6grencilerinin nitelikli kahve tuketimi hakkindaki
gorugleri nedir?

» Gastronomi 6grencilerinin nitelikli kahveye dair fiyat algilar
nasildir?

244



Kiibra Topaloglu Giinan - Tugce Boga - Seda Cakmak Kavsara - ikbal Ertugrul Dikeg

Calismada, iradi Ornekleme yontemi kapsaminda
Maltepe Universitesi Gastronomi ve Mutfak Sanatlari balimi
ogrencileri arasindan toplam 20 o&grenciyle goérusulmuagstar.
Derinlemesine  gorusme  yapilan nitel veri toplama
calismalarinda orneklem buydklGgunin en az 15 olmasi
dnerilmektedir. Ogrencilerin onu bdlimde verilen Kahve Bilimi
ve Kulturd dersini alan 6grencilerden segilmis, diger onu ise bu
dersi almayan ve daha o6nce nitelikli kahve denemeyen
ogrencilerden secilmistir. Boylelikle nitelikli kahve hakkinda
bilgi dizeyinin yani sira Kahve Bilimi ve Kultiri dersinin
katkisi da incelenmis olacaktir. Literaturden yararlanarak
olusturulmus yari yapilandiriimis goérisme formu araciligiyla
veriler toplanmistir. Arastirmada katilimcilara nitelikli kahveye
dair bilgileri, tutumlari, nitelikli kahve icme deneyimleri ve
nitelikli kahveden beklentileri konusunda 12 adet acik uglu
soru yoneltiimistir. Godrusmeler, arastirmacilar tarafindan
tamami gonullulik esasina dayali olarak yuz yuze
gerceklestiriimigtir ve katilimcilarin izni ile ses kaydiyla kayit
altina alinmigtir. Veriler, betimsel analiz yontemi ile analiz
edilmis ve yorumlanmistir. Bu yontemde, elde edilen veriler
belirli temalar altinda siniflandirilir ve yorumlanir. Betimsel
analiz yonteminde cevaplayicinin bakis agisini etkili olarak
verebilmek icin dogrudan alintilara yer verilmektedir. Betimsel
analiz yonteminde dort asama bulunur, buna goére; analizin
cercevesi belirlenir ve veriler belirlenen c¢ergevede iglenir,
ardindan veriler yalin bir dille aktariir ve son asamada
yorumlanarak iligkilendirme ve anlamlandirma saglanir
(Ozdemir, 2010).

3. BULGULAR

Katihmcilarin gorusleri, gizlilik esasina dayanilarak,
isimleri verilmeden kodlanarak aktariimistir. Buna gore
katilimcilar i¢cin “K” olarak kodlanmis ve her katilimciya
kodunun yaninda ‘K1, K2, K3, K4 ve K5, ...” seklinde
numaralar verilmistir. K1-K10 Kahve Bilimi dersi alan
ogrencileri tanimlarken K11-K20 bu dersi almayan ogrencileri
tanimlamaktadir. Arastirmanin  bu bdolumunde, gorusme
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formunda yer alan sorular alt problemlere gére gruplanmis ve
bulgular sunulmustur.

3.1. Tema 1: Gastronomi Ogrencilerinin Kahve
Hakkindaki Genel Tutumlari

Bu tema altinda asagidaki alt temalar olusturulmus
betimsel analizleri ve igerik analizleri yapiimigtir.

> Kahve igme Nedenleri

Akbaba & Gdkkaya (2023) tuketicilerin yeni nesil kahve
isletmelerini tercihlerini arastirdiklari g¢alismada katilimcilarin
isletmelere arkadaslariyla vakit gegirmek ve sosyallesmek igin
haftada en az bir kere gittikleri bulunmustur. Yiksel ve
arkadaslari, tuketicilerin kahve tiketimlerini 6zellikle sohbet
ortamlarinda gergeklestirdikleri ve kahve tuketim nedenlerinin
sosyallesmek oldugunu vurgulamiglardir (YUksel ve ark.,
2022). Calismanin sonuglari mevcut arastirmalar ile benzerlik
g6stermektedir. Uglincli nesil kahve isletmeleri (zerine
gerceklestirilen bir baska calismada, kahvenin statu belirleyici
bir unsura donusmesiyle birlikte Gglincu nesil kahve
mekanlarinda yasanan aidiyet duygusunun, sinif farkliliklarini
vurgulayan bir ayrisma mekanizmasi olarak islev gordugu
saptanmistir (TUrkyilmaz, 2020).

> Kahve icme Sikhgi

Kahve igcme sikhginin arastirma amaci ile gastronomi
ogrencilerine “Ne siklikla kahve igersiniz?” sorusu yoneltiimis
ogrencilerin verdikleri cevaplar analiz edildiginde o6grencilerin
12 tanesi “her gun, hemen hemen her gun, haftada 5-6 kez”
cevaplarini vermiglerdir. Kahve dersini alan 6grencilerin buyuk
¢ogunlugu bu soruya “her gun” cevabini verirken dersi
almayan ogrencilerin kahveyi sik tuketmedikleri bir icecek
olarak tanimladiklari goriimustir. Katimcilardan biri, tiketim
sikh@r konusunda “Her giin kahve icerim ve ¢ok severim. Cay
mi kahve mi deseler, tabii ki kahveyi secerim” (K14) seklinde
gorusunu belirtirken diger bir katihmci “Nerdeyse her giin,
genelde 1 bardak sabah ve aksamlari da 1 fincan Tiirk kahvesi
iciyorum” (K7) seklinde gorus belirtmigtir. Tablo 1'de
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ogrencilerin  kahve igme sikhgina verdikleri cevaplar
gOsterilmigtir.

Ogrencilerin  kahve ile ilgili tutumlarini belirleyen
O0gelerden biri de kahve igme sebepleridir. Sorulara verilen
yanitlar incelendiginde ogrencilerin kahve icme nedeni olarak
siraslyla en ¢ok arkadas ortami ve sosyallesme, kafein almak,
keyif, uyanik kalma, enerji vermesi, odaklanma saglamasi ve
uyanik kalma temalari ortaya ¢ikmistir. igerik analizinde elde
edilen bu veriler tekrar eden kelimelerin sikligina gore kelime
bulutu ile Sekil 3'te gosterilmistir.

Tablo 1. Kahve Bilimi Dersi Alan ve Almayan Gastronomi
Ogrencilerinin Kahve Tuketim Sikhgi

Tiiketimi Az Olanlar Tiketimi Sik Olanlar
Ayda 1 kere belki Her glin 1 fincan

Ayda belki 1-2 kere Hemen hemen her glin
Haftada 1-2 giin Nerdeyse her glin

Kahve Bilimi Dersi

Alanlar Her guin 2-3 kez

Nerdeyse her gln
Her giin ve ginde 2 kez
Haftada 5-6 kez

Haftada 1 veya 2 kere Glinde 2 bardak
Kahve Bilimi Dersi Haftada 1-2 kez Her sabah
Almayanlar Haftada bir be_lkl iki haftada Her giin
bir Haftada 6-7 kez
Haftada 2-3 kez iki giinde bir

Katiimcilar tiketim amacini kafein ve spor icin “Ben
kahveyi genelde spor igin kullaniyorum, daha ¢ok kafein odakli
tiketiyorum.” (K3) ve “Kahveyi c¢ok tlketiyorum, genellikle
sabahlari ve spor 6ncesi igiyorum.” (K15) seklinde belirtmigtir.
Ozellikle sik kahve tiketmeyen 6grencilerin yanitlari analiz
edildiginde kahve igme sebebi olarak odaklanmak ve uykunun
acllmasi ve en fazla sosyallesmek yanitlarini yodun olarak
verdigi gorulmuastur. “Kahveyi genelde ¢ok yorgun oldugumda
ayllmak icin tiiketirim. Kahveyi kafein igin tiiketirim ya da uzun
yolculuklarda dikkatimi toplamak igin tiketirim ya da keyif igin
bir yere oturdugumuzda arkadasim kahve igerken ben de
iciyim diye tlketirim. Bunun haricinde cok tlkettigi bir icecek
degil. Bazen haftada 1-2 icerim bazen ay boyunca bile
icmedigim oluyor. Daha ¢ok sosyallesmek igin tlketiyorum.”
(K16)
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Kafein
Sosyallesme
Kafein

Kafein Kafei
Sosyallesme

K?osgallegme
afei Wteh . afein F
e = Rafein

Sosyallegme

Sekil 3. Gastronomi Ogrencilerinin Kahve icme Amaglari
» Kahve Tercihleri

Ogrencilerin en gok tiikettikleri kahve tiriiniin ne oldugu
incelendiginde, secimlerin genellikle sekerli ya da sekersiz
urin tercihine gore degistigi gorilmektedir. Sekerli igecek
sevenlerin sutli ve aromali kahveleri tercih ettigi, sekersiz
icecek severlerin ise tercihlerini sade kahveden yana oldugu
gorulmustar. Bunun yani sira kahve dersi almayan ogrencilerin
dersi alan 6grencilere gore kahveyi daha ¢ok sut, seker veya
surupla igcmeyi tercih ettikleri, ¢ézunuar/grandl kahveleri igtikleri,
filtre kahve gibi sade kahve turlerini tercih etmediklerini
sOoylemek mumkundur. Bu kahveleri tercih edenler ise
kahvelerine seker eklediklerini ifade etmigtir. Bu grupta sadece
ug 6grenci (K12, K13, K15) kahveyi sit veya seker eklemeden
icebilmektedir.

Sekerli ve sutlu kahve tercihi 6n planda olan
ogrencilerin espresso bazli icecekler olan “Caffe latte” ve
“White mocha” kahvelerini tercih ettikleri gorulmustur. Kahve
dersi alan 6grencilerde ise kahveyi sut veya sekerle birlikte
icmeyi tercih eden 6grenci sayisi daha azdir (K4, K5, K10).
Kahve Bilimi dersi almayan K19 kodlu 6grenci kahve tercihini
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‘Kahveyi sade olarak igtigimde ¢ok aci geliyor, igilebilir bir sey
gibi gelmiyor. O ylizden sekerli kahveler igciyorum; &rnegin
latte, karamel gurubu da oluyor iginde.” seklinde belirtirken;
K18 kodlu ogrenci ise “Kahvede tatli tadini ariyorum, aci
olmamasi gerekiyor benim igin. Kahve tadinin ¢ok yogun
olmamasi gerekiyor. Sade kahve i¢meyi sevmiyorum, siit
olmasi gerekiyor, filtre kahve, Americano gibi kahveleri
icmiyorum.” ifadeleri ile kahve tercihini belirtmistir.

Kahveyi sutli veya sekerli/suruplu tercih etme nedenleri
incelendiginde genellikle kahvenin aci tadini sevmeme, aci
tadi azaltma, kahvenin aci tadini sut ile yumusatma, sekerli
tadi arama ve aromali kahvelerin lezzetleri begenme oldugu
gOrilmustar. Bu durumu K10 kodlu katihmei “Sditli ictigim igin
kahve aciligini elemis oluyorum zaten. Ayrica karamel tercih
ediyorum, daha c¢ok aromall kahveler iciyorum.” seklinde
aciklarken, K11 kodlu katihmci “Kahvenin biraz aci bir tadi
vardir ya, ben genelde o tadi slit ve sekerle birlikte seviyorum.”
seklinde ifade etmistir.

Ogrencilerin  tercih  ettikleri  kahve  gesitlerine
bakildiginda en sik verilen cevaplar filtre kahve, Turk kahvesi,
espresso bazli kahveler (Caffe latte, white mocha, vb.) oldugu
gOrulmustdr. Bunun yani sira galismaya katilan égrencilerden
Kahve Bilimi dersini alanlarin gogunlukla filtre kahveyi (%47,1),
dersi almayanlarin ise sutll ve sekerli espresso bazli kahveleri
(%44) tercih ettigini, 6grencilerin Turk kahvesi tercihlerinin ise
benzer oldugunu sdylemek mumkindur. Kahve tercihlerinin
dagilimi Sekil 4'te gosterilmistir.
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Kahve Tercihleri
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Sekil 4. Kahve Bilimi Alan ve Almayan Gastronomi
Ogrencilerinin Kahve Tercihleri

Yiksel ve arkadaglar (2022), katilimcilarin tikettikleri
arunlerle ilgili ise en ¢gok Turk kahvesi ve filtre kahve tukettikleri
sonucuna ulagsmiglardir. Sonbay (2021) tarafindan yapilan
arastirmada, X, Y ve Z kusaklarinin kahve tiketim
aliskanliklarinin  belirlenmesi ve kusaklar arasi tuketim
iligkilerinin incelenmesi amagclanmistir. Arastirmanin
sonuglarina goére, katihmcilarin %54,8'inin Tuark kahvesini
tercih ettigi gorulmastlr. Ayrica tercih edilen kahve tuarleri
arasinda en c¢ok tercih edilen kahve turunin Turk Kahvesi
oldugu, ikinci sirada filtre kahve ve uglncu sirada ise
granul/instant kahve oldugu ifade edilmektedir. Bu ¢alismada
ise Turk kahvesi tercihinin Z kusaginda %17 ile %20 arasinda
degistigi tespit edilmigtir. Diger kahve tercihleri, calismamizda
farkhlik géstermis olup; Kahve Bilimi dersi alan égrencilerin en
cok tercih ettikleri kahve c¢esidinin sirasiyla filtre kahve,
espresso bazli sutli kahveler ve Turk kahvesi oldugu, dersi
almayan ogrencilerin tercihlerinin en ¢ok sirasiyla espresso
bazli sutli kahveler, Turk kahvesi ve filtre kahve ile
granul/insant kahveler oldugu belirlenmigtir.
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> Kahve igilen isletme ve igecegi Secerken Dikkat
Edilenler

Ogrencilerin  kahve ictikleri isletmeyi ve icecekleri
kahveyi se¢cme tutumlari kesfedilmeye calisiimistir. Bunun igin
ogrencilere “Genellikle ne tir isletmelerde kahve igersiniz?” ve
“‘Kahve alirken ne tur 6zelliklere dikkat edersiniz?” sorular
yoneltiimistir. isletme secimine yénelik yanitlar analiz edildigine
calismaya katilan &grencilerin verdikleri cevaplarda Kahve
Bilimi dersi alma ve almama durumlarina goére farkliliklar
oldugunu sdylemek mumkundidr. Dersi almayan ogrenciler
isletme tercihlerini  siklikla zincir kahve igletmeleri ve
kafelerden yana kullanirken, isletmeyi tercih etme nedenleri
olarak siklikla, arkadaglariyla rahat oturacaklari bir mekan
olmasi, bulunduklari yere yakinlik, daha dénceden bildikleri
yerler olmasi, tatlh mendslt ve uygun fiyat cevaplarini
vermiglerdir. Bu konuda K11, K12, K16, K18 ve K19 kodlu
katilimcilarin yanitlari soyledir:

“Kahve ictigim mekéani kahveye gére degil de daha ¢ok
mekéna goére seciyorum. Tatlilarina gbére gidiyorum veya
disardan burasi hos bir mekén diyorum. Kahveyle ilgili ¢ok
bilgim olmadigi igin genelde mekanina gére seciyorum. Bazen
arkadaslarim buranin kahvesi giizel diyor, éylelikle gidiyorum.”
(K11)

‘Arkadasglarimla veya ailemle disari ¢iktigim zaman
genellikle tatl ile beraber kahve tiketebilecegim yerlere
gidiyorum. Pastane veya ‘bakery’ tarzi yerleri segiyorum.”
(K12)

“Genellikle kafelerde, kahve diikkdni zincirlerinde
iciyorum, pahali gelen yerlerde pek icmiyorum.” (K16)

“Genellikle evimin yakinindaki bilindik yerlerde kahve
iciyorum.” (K18)

“Genellikle kafelerde kahve iciyorum. Arkadaslarimla
bulusacagimiz yerdeki en yakin kafeye gidiyoruz. Surada bir
kahve iciyim diye 6zel bir tercihim olmuyor.” (K19)
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Kahve Bilimi dersini alan ogrencilerin  yanitlari
incelendiginde isletme tercihlerinde yine zincir igletmeler, uzun
sure oturulabilecek yerler ve tath menusunin oldugu
isletmelerin tercih edildigi gorulirken farkli olarak Gg¢uncu nesil
kahveciler, butik kahveciler, nitelikli kahve satan isletmelerin
de yanitlarda yer aldigi ortaya ¢ikmaktadir. Buradan hareketle
dersi alan d&grencilerin igletme tercihlerinde daha bilingli
davranabildigini sdylemek mumkindur. Bu konuda K1, K4, K5,
K7 ve K9 kodlu katilimcilarin yanitlari sirasiyla soyledir:

“Ozellikle nitelikli kahve satan yerlerde; mesela
genellikle Kadikby gevresindeki lglincl nesil kahvecileri tercih
ediyorum.” (K1)

“Ya uzun siire oturabilecegimiz zincir kahve isletmelerini
tercih ediyorum ya da daha butik kahvecilere gidebiliyoruz.
Yine rahat oturabilecegimiz, kahvenin yaninda tatlh da
yiyebilecegimiz, minik kafeler gibi.” (K4)

“Aligkin oldugum yerde icerim. Klasik kafe mentisii olan
yerlere gitmek yerine butik kahvecilerde, (gincli nesil
kahvecilerde icmeye ©6zen gbsteriyorum. Ama  zincir
kahvecilere de gidiyorum tabi.” (K5)

“Gunliik hayatta daha c¢ok bilinen, herkesin gittigi
yerlere, zincir kahve igsletmeleri gibi yerlere gidiyorum ama
bazen 6zel glinlerde veya bir seyler kegfetmek istedigimde
degisik yerler deniyorum.” (K7)

‘Disari ¢iktigimda zincir igletmelerden ¢ok butik, daha
sakin, insana  huzur  veren, arkadaslarimla  rahat
oturabilecegim, kahvesini de tat olarak sevdigim, glivendigim
yerlere gitmeye calisiyorum.” (K9)

Yapilan bir arastirmada, Z kugagi bireylerinin kahve
isletmelerinde hizmet kalitesi ve mUsteri memnuniyetinin tekrar
satin alma niyetine etkileri incelenmigtir. Arastirma sonuglari,
hizmet kalitesinin musteri memnuniyetini ve tekrar satin alma
niyetini olumlu yonde etkiledigini, musteri memnuniyetinin ise
tekrar satin alma niyetini olumlu yonde etkiledigini ve hizmet
kalitesi ile tekrar satin alma niyeti arasinda aracilik rolu
oynadidini gostermektedir (Cavusgil & Erden Ayhin, 2021).
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Baska bir calismada ise katilimcilarin tuketim yeri olarak zincir
isletmeleri tercih ettikleri ve igletme tercihlerinde sakinlik,
ambiyans ve konfor faktorlerinin 6n planda oldugu tespit
edilmistir (YUksel ve ark., 2022). Bu c¢alismada da
katihmcilarin kahve igletmesi tercihlerinde daha 6nce bildikleri
ve memnun Kkaldiklar isletmeleri tercih ettikleri, kahve tiketim
yeri olarak ¢ogunlukla zincir igletmeleri segctikleri belirlenmistir.

Ogrencilerin kahve alirken dikkat ettikleri 6zellikler
kesfedilmeye calisiimis ve bu noktada Kahve Bilimi dersi alan
ve almayan ogrenciler arasinda belirli farklar oldugu
gorulmuastar. Dersi almayan oOgrencilerin kahveyi sadece
ismine, sekerli/sutll olup olmamasina gore sectikleri, cogunun
kahveyi lezzetinden c¢ok arkadaglariyla vakit gegirmek igin
tukettikleri ifade edilebilir. Bu konuda K13, K16, K18 ve K19
kodlu katilimcilarin yanitlar1 soyledir:

“Hep ayni seyi tikettigim igin ayni seyi alirim, genellikle
sekerli, kremali kahveler igerim. Tlrk kahvesi alacaksam hep
ayni markayi alirrm. Farkli seyler denemem. Dikkat ettigim bir
Ozellik yok” (K13)

“Higcbir 6zelligine bakmam, ucuz olmasi benim igin
yeterli. Dikkat ettigim tek sey isim oluyor, daha énce duyup
duymadigima bakiyorum, igcerigine hic bakmam.” (K16)

“Ictigim kahve siitlii ve sekerli olacak, baska bir kriterim
yok.” (K18)

‘Kahve alirken pek bir 6zelligine dikkat etmiyorum.
Genellikle aci olmayan, sitlii kahveleri tercih ediyorum. Cok
tuketmedigim bir sey oldugu igin tamamen mekanda oturmak
tizerine kahve igiyorum.” (K19)

Dersi alan ogrencilerin verdigi yanitlar incelendiginde
ise etiket okuyarak g¢ekirdek bilgisine sahip olmaya galistiklari,
baristadan bilgi aldiklar, kahve c¢ekirdeginin kokusuna ve
lezzetine odaklandiklarini gortlmustar. Kahve dersi almanin
ogrencilerin kahve hakkinda bilgi duzeylerinin artmasini
sagladigini sdylemek mimkundur. Bu konu ile ilgili K1, K2, K4,
K7 kodlu katihmcilarin gorusleri asagida verilmigtir:
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“...Gittigim yerde kahveye dair bilgiler soruyorum, ¢ok
kavrulmus olmasini istemem, aci olsun istemem. Bir de Kahve
Bilimi dersi aldiktan sonra artik kahve paketin Ustiini okuyup,
nereden geldigini bildigim kahveleri se¢meye c¢alisiyorum.”
(K1)

“Cekirdek ne kadar taze yani yeni mi kavrulmus ona
bakiyorum, asiri  kavrulmus c¢ekirdekleri almiyorum ve
genellikle Orta Amerika c¢ekirdeklerini tercih ediyorum. Afrika
cekirdeklerini pek begenmiyorum, tat profili pek bana hitap
etmiyor.” (K2)

“Cok sert olmamasina dikkat ederim, baristaya
danigirim ya da satis gorevlisi kimse ona sorarim.” (K4)

“...Daha cok tadina bakiyorum, eksi degil aciya yakin
olmasina;, mesela kakao, karamel tarzi tatlar hosuma gidiyor,
meyvemsi tatlari ¢ok sevmiyorum. Genelde Brezilya
cekirdekleri oluyor onlar da. Kokusuna bakiyorum, paketin
valfinden veya kavanozdaysa rica ediyorum, oradan
kokluyorum.” (K7)

Kahveden alinan tat ve aromalarin neler oldugunu
arastirmak igin 6grencilere “Bir kahvede hangi temel tatlan
bulmayi beklersiniz?” sorusu yoOneltimis ve yanitlar
incelenmistir. Buna gore Kahve Bilimi dersi alan ve almayan
ogrenciler arasinda kahve tadini tanimlarken kullanilan
kelimelerin farklilastigi, dersi almayan 6grencilerin bu soruya
daha cok sekerli ve sutlu tatlar olarak cevap verdikleri, ayrica
hemen her 6grencide kahvenin genel tadinin aci oldugu
bilgisinin oldugu gorulmustur. Kahve dersi almayan K12, K13,
K14, K15, K19 kodlu &grencilerin bu soruya yanitlari su
sekildedir:

“Kahve acidir genelde, bazen eksiligi de oluyor. Ben o
eksi tadi ¢ok sevemiyorum. Daha ¢ok aci olan tatlari
artyorum.” (K12)

‘Kahve aromasinin gelmesini isterim, sekerli igiyorsam
sekerli tadin gelmesini isterim. lcinde ne surubu varsa o
aromanin gelmesini isterim. Su gibi bir kahve igmek istemem,
sut varsa sttin tadini almak isterim.” (K13)
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‘Karamel, vanilya gibi tatlari ariyorum suruplu
kahvelerde genelde. Cekirdekle ilgili bir ayrimim olmuyor.”
(K14)

“Aci bir tat bekliyorum ama ¢ok beklemis bir kahvenin
aciligr degil, aci tadi gelsin ama yanik bir tat degil, onu
istemiyorum.” (K15)

“Kahveden bir tat almayi beklemiyorum, biraz tatli bir tat
artyorum kahvenin acimtirakhigi hosuma gitmiyor.” (K19)

Dersi alan ogrenciler arasinda kahve tadini aci olarak
tanimlayanlar olsa da bunun yani sira tathhk, eksilik gibi
tanimlamalarin yapildigi, kahve c¢ekirde@i Uzerinden aroma ve
tat bilgisine sahip olundugu, kahve c¢ekirdeginin sahip
olabilecegi bitter, karamel, meyvemsi gibi tatlarin ifade edildigi
tespit edilmistir. K2, K3, K4, K5, K6, K10 kodlu 6gdrencilerin bu
soruya yanitlari su sekildedir:

“Nitelikli kahvede daha meyvemsi ve c¢liriik, fermente
tatlari seviyorum.” (K2)

“‘Ben daha c¢ok bitter ve karamelize tatlar bulmayi
bekliyorum. Suruplu kahvelerde olan karamel aromasindan
bahsetmiyorum, kahvenin 6ziinden gelen tattan
bahsediyorum.” (K3)

‘“Mesela derste ictigimiz kahvelerde meyvemsi olanlar
hosuma gitmisti. Kahve eksi gelmedigi, bitter olmadigi siirece
filtre kahve icgebilirim ama genellikle slitlii kahveleri tercih
ediyorum.” (K4)

“Sert tatlar istiyorum, kahve tadi dedigimiz. Ardindan
herhangi bir ekgilik veya ftatlilik gelen kahveleri ¢ok
sevmiyorum, daha bitter tatlar olan kahveleri tercih ediyorum.”
(K5)

“Meyve aromali olabilir, karamel ¢ok severim. Dogal
olarak cekirdekten gelen bu aromalar benim igin ¢ok iyi olur.
Hafif tatlari seviyorum zaten. Mesela bazi kahveler bana ¢ok
aci geliyor. Bitter olmayan kahveler benim i¢cin daha i¢imi kolay
ve cazip. Meyve aromasi da ftath tathh gelmeli, eksgilikten
bahsetmiyorum.” (K6)
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“Meyvemsi tatlar olabilir, karameli ¢ok sevdigim igin
kahvede de karamel tadi almak isterim. Dogal olarak karamel
notalari hissettirebilecek cekirdekleri tatmayi severim.” (K10)

Ogrenciler tarafindan kahvede bulunmasi beklenen
temel tatlarin verileri Sekil 5'te gésterilmistir.

Kahveden Beklenen Tatlar

Fermente 3,8
Meyvemsi 15,4
Bitter 23,1
Cekirdekten gelen karamel tadi 15,4
Yank §’§
Seker  Eamded 7,7

Sut 19,2

Karamel surubu s 7,7

Tatlik — 77

Eksilik _1]%?4
Acilik 1-5 4 38,5

0,0 5,0 10,0 150 20,0 25,0 30,0 350 40,0 45,0

Kahve Dersi Alanlar ~ mKahve Dersi AlImayanlar

Sekil 5. Kahveden Bulunmasi Beklenen Tatlarin Dagilimi

3.2. Tema 2: Gastronomi Ogrencilerinin Nitelikli
Kahve Hakkindaki Bilgi Duzeyleri

Gastronomi 6grencilerin nitelik kahve hakkinda bilgi
dizeylerini arastirmak icin dgrencilere “Nitelikli kahvenin ne
oldugunu biliyor musunuz?” sorusu yonetilmis ve Tablo 2'de
elde edilen veriler gosterilmigtir.

Tablo 2. Ogrencilerin Nitelikli Kahveyi Bilme Durumlari

K1 K2 K3 K4 K5 K6 K7 K8 K9 K10

Biliyor v v v v v v v
Bilmiyor v v
Kararsiz v

K11 K12 K13 K14 K15 K16 K17 K18 K19 K20
Biliyor
Bilmiyor v v v v v v v v v v
Kararsiz
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Verilen cevaplardan Kahve Bilimi dersini almayan
ogrencilerin  hepsinin nitelikli kahve hakkinda bilgilerinin
olmadigi gorulmagstur. Katilimcilardan biri  “Tam olarak
bilmiyorum. Ancak kaliteli kahve olarak biliyorum, ¢ekirdeklerini
taze ve iyi kavrulmugs olmasinin kaliteli  yaptigini
digtntyorum.” (K5) seklinde cevaplarken, digeri “Bilmiyorum.
Nitelikli deyince iginde olan seylerin saglik agisindan faydall
oldugunu cagristiriyor bana.” (K8) olarak yanitlamigtir. Baska
bir 6grenci ise “Son zamanlarda duyuyorum ama tam olarak
ne oldugunu bilmiyorum.” (K7) demigtir. BOylece 6grencilerin
nitelikli kahve hakkinda bilgisi olmasa da nitelik kelimesinden
yola cikarak kalite ve saglik kelimelerini c¢agristirdiklarini
sdylemek mumkundur. Kahve dersini alan 6grenciler ise genel
olarak nitelikli kahveyi bilmektedirler. K2 kodlu égrenci nitelikli
kahveyi “Kahvenin paketini inceledigimde kahveyi yetistiren
ciftciye kadar bilgi sahibi olabildigim kahvedir” olarak
tanimlarken; K7 kodlu ogrenci “Ders kapsaminda gérdiigimiz
kadariyla iglenirken en basindan tiiketiciye ulasana kadar
butiin stirecin hem izlenebilir oldugu hem belli kurallara uygun
olan, nitelik acgisindan bekleneni veren kahveler, 80 puan
ustiinde puanlanan kahveler” olarak tanimlamigtir. K9 ve K10
kodlu ogrenciler ise bilmediklerini ifade etmislerdir. Kahve
Bilimi dersi alan ogrencilerin nitelikli kahveyi ders kapsaminda
ogrendikleri dusunulmektedir.

3.3. Tema 3: Gastronomi Ogrencilerinin Nitelikli
Kahve Tiiketimi Hakkinda Gorusleri

Ogrencilere nitelikli kahve igme durumlari soruldugunda
Ozellikle Kahve Bilimi dersi almayan 6grencilerin daha once
nitelikli kahve icmedikleri, dersi alan 10 6grencinin 6’sinin ise
derste icilen nitelikli kahvelerin diginda nitelikli kahve
tiketmedigi belirlenmistir. Ogrencilere yoneltilen “Nitelikli
kahve tuketiyor musunuz/tikettiniz mi?” sorusuna, K7 kodlu
katilimci “Bir yere gittigimde nitelikli kahve olup olmadigini
bilmeden gittigim yerler oluyor. Tadindan anliyorsunuz gidince,
zincir bir igletmeye gidince dimdiiz bir kahve igiyorsunuz ama
bir nitelikli kahveciye gidince degisik tatlar mutlaka geliyor.
Aromalari daha c¢ok hissedebiliyorsunuz.” olarak yanit
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vermistir. Dersi alan ve nitelikli kahve tluketen ogrencilere
nitelikli kahve igme nedenleri soruldugunda K1 kodlu 6grenci
‘Basta tabi ki gastronomi &grencisi olmam ve kegfetmek
istemem. Yedigim ya da ictigim bir seyin iyi olmasina
calisiyorum. Kahveye olan merakim da etkili.” seklinde
yanitlarken; K2 kodlu 6grenci “Mesela nitelikli kahvede farkli
aromalar, eksi tatlar, funky denilen ilging tatlari, meyvemsi
tatlarr alabiliyorum ve ben bunlari tatmayi daha ¢ok seviyorum.
Bunu ticari kahvecilerde bulmak mimkin olmuyor. Ayrica
gastronomi ile alakaliyim, farkli tatlar denemeyi, kesfetmeyi
¢ok seviyorum. Kahvenin Kalitelisine ulagtiginizda ¢ok
aromatiklesebilen, farkli tatlara ulagtiginiz bir gsey.” olarak
yanitlamistir. K8 kodlu katiimci ise daha oOnce baristalik
yaptidi icin nitelikli kahve ictigini soyle ifade etmigstir: “Ben
normalde kahvelerin hepsine toz kahve olarak bakiyordum,
higbir fikrim yoktu. Sonra mutfaktan sikildigim igin baristalik
yapmaya basladim. Baristalik yaptiktan sonra kahvenin kendi
icinde c¢ok fazla degiskeni oldugunu &grendim. Mesela
espresso bazli kahvelerin birbirinden farkini, demlemenin
cekirdek Ulzerindeki etkisini 6grendim ve ufkum agildi. Bunu
sevdim ve ilgim de artt1.”

Daha once nitelikli kahve denemeyen o6grencilere
tuketme istekleri olup olmadigi sorulmus ve ogrencilerin
tamaminin nitelikli kahve tliketme istegi oldugu, yeni seyler
denemekten keyif aldiklari belirlenmigtir. Kahve sevmeyen
ogrenciler, nitelikli kahve tuketimi konusunda 6nyargili olsalar
da nitelikli kahve tanimindaki surdurulebilir, ¢gevreci Uretim ve
yuksek puan gibi 6zellikler nedeniyle denemek istediklerini
ifade etmigtir.

Nitelikli kahveyi bilen fakat nitelikli kahve tiketmeyen
ogrencilerin neden tuketmedikleri soruldugunda ise nitelikli
kahve igletmelerindeki fiyatlarin zincir isletmelere gore c¢ok
daha fazla oldugunu ve nitelikli kahve icebilecekleri yerlere
ulagsmanin zor oldugunu belirtmiglerdir. K3 kodlu katilimci
nitelikli kahve tuketmeme sebebini “Disarida da ekonomik
nedenler devreye giriyor, nitelikli kahve daha pahali ¢lnku. Bir
de nitelikli kahveciler yakinimda yok, ulagilabilirlik agisindan da
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nitelikli kahve tliketemiyorum. Ama zincir kahveciler her yerde
var.” seklinde belirtirken; K5 kodlu 6grenci ise “Nitelikli kahveyi
bulmak zor, ¢ok fazla isletme yok. Her yerde yavas yavas
acilmaya basladi ama mesela zincir kahveciler daha hizli
servis sunuyor, mendisi standart. Baristayla konusmak,
cekirdek se¢mek, kahve se¢gmek bazen beni yoruyor, kimseyle
konugmayip direkt bildigim kahveyi alip igebiliyorum. Fiyat
konusunda da arada ugurumlar olabiliyor, arada 60-70 TL fark
olabiliyor. Bu durumda degmez, geredi yok diyorum.” seklinde
ifade etmigtir.

3.4. Tema 4: Gastronomi Ogrencilerinin Nitelikli
Kahveye Dair Fiyat Algilari

Ogrencilere bir fincan filtre kahve ve bir fincan Turk
kahvesi icin ddeyebilecekleri fiyat duzeyi soruldugunda ise
filtre kahve s6z konusu oldugunda ictikleri kahvenin nitelikli
olup olmadigina gore ddeyebilecekleri fiyat dizeyi degisirken
Turk kahvesi icin boyle bir secenek sunan dgrenci olmamistir.
Kahve Bilimi dersi alsalar bile 6drencilerin Turk kahvesinin de
nitelikli  ¢ekirdeklerden  yapilabilecegini  dusunmedikleri
gOrulmektedir.

Kahve Bilimi dersi alanlardan K1 ve K2 kodlu dgrenciler
bir fincan filtre kahve igin 300 TL verebileceklerini belirtirken
diger batin o6grenciler 70 ile 100 TL arasinda fiyatlar
verebileceklerini sdylemistir. Filtre kahve fiyat tutumlari Kahve
Bilimi dersi alanlar ile almayanlar arasinda karsilastirildiginda,
dersi alanlarin kahve icin daha fazla miktarda 6deme
yapabilecekleri sonucuna ulagilmistir. Ogrencilerin bir fincan
Tuark kahvesi icin 0Odeyebileceklerini belirttigi fiyat duzeyi
incelendiginde de yine dersi alan 6grencilerin daha yuksek
Ucretler 6deyebilecekleri gorulmektedir.

Filtre kahvenin nitelikli olup olmamasina goére fiyat
dizeyi belirleyen 6grencilerden K1 ve K7 kodlu égrenciler bu
soruyu “Maksimum 250-300 TL arasi verebilirim, tabi her
zaman dedgil. Nitelikli bir kahveyi deneyimlemek icin bu fiyati
verebilirim.” ve “Oylesine tiiketecegim bir kahveyse 80-90 TL,
nitelikli olarak kendime bir sey katmak igin igtigim kahveyse
200 TL verebilirim.” seklinde yanitlamigtir. Kahve Bilimi dersi
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almayan ogrenciler arasinda da gorusme sirasinda yapilan
nitelikli kahve tanimiyla birlikte bir fincan kahve icin 6denecek
fiyat dizeyinin degisebilecedine dair segenek sunuldugu
gorulmektedir. Bu soruya, K12 kodlu &grenci “Az &nce
saydiginiz kriterlere uygunsa eger, 200 TL veririm.” seklinde,
K19 kodlu katilimci ise “Normalde 200 TL 6deyebilirim zaten
ben o fiyati kahveden ¢ok kafeye 6dedigimizi disiiniyorum.
Tabi kahve nitelikli kahve olursa 250-270 TL’ye kadar
cikabilirim.” seklinde cevap vermigtir.

4. SONUGLAR, TARTISMA VE ONERILER

Nitelikli kahve tanimlamasi surdurulebilirligi temel alan
ve kahve ciftgisi, yesil kahve c¢ekirdegi alicisi, kahve
kavurucusu gibi birgok bilgiyi kapsamaktadir. Nitelikli kahvenin
duyusal testler sonucunda sarap kadar kompleks ve genis
aroma ve tat skalasina sahip olmasi, onu gastronomi alaninda
degerli ve gelecek vadeden bir icecek haline getirmektedir.
Calismanin bulgulari, 6grencilerin  gogunlugunun her gun
sosyallesmek, kafein tuketimi ile enerji kazanmak ve keyif
almak gibi nedenlerle mutlaka kahve igtigini gostermektedir.
Calisma oOrneklemini olusturan ve Z kusagini temsil eden
gastronomi 6grencilerinin kahve tercihlerini genellikle espresso
bazli, stt ve surup ilave edilen kahveler yoninde kullandiklari
gorulmastar. Tark kahvesi tercih eden ogrenciler ise
orneklemin yalnizca %20’si kadardir. Ogrencilerin kahve
isletmesi tercihlerinde ulasilabilirlik, rahatlik, standart Grdn
bulunmasi ve uygun fiyatlar etkili olmaktadir. Ancak nitelikli
kahve hakkinda bilgi sahibi olan ogrencilerin isletme
tercihlerinde kahveye dair 0Ozelliklere gbre se¢im yapma
davranisi daha sik gorilmektedir. Ogrencilerin  kahveden
bekledikleri tatlarin nasil degistigi incelendiginde, genellikle
sutli ve aromali kahvelerin yogun olarak tercih edildigi ancak
nitelikli kahveyi bilen 06grencilerde sade kahve igcme
davranisinin daha fazla oldugu gorulmektedir. Ayrica nitelikli
kahveyi bilen 6grencilerin tatlari tanimlama ve ifade etmede
daha iyi olduklari, eksi ve aci gibi genel tanimlamalar yerine
bitter, meyvemsi, fermente, funky gibi tanimlamalar
kullandiklari da bu ¢alisma sonuglarindandir.
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Gastronomi  6grencilerinin  nitelikli kahve tiketme
durumlari ve niyetleri sorgulandiginda ise Kahve Bilimi dersi ile
ogrencilerin nitelikli kahve tuketimlerinin arttigi, daha o6nce
nitelikli kahve denemeyen o6grencilerin de calismada verilen
nitelikli kahve bilgisi sonucunda nitelikli kahve deneme istegine
sahip oldugu sonucuna ulasiimigtir. Nitelikli kahveyi bilen ve
seven fakat sik tliketmeyen &grencilerin nitelikli kahve
fiyatlarinin daha yuksek olmasi veya cevresinde yakin bir
isletme olmamasi nedeniyle tiketmediklerini ifade etmiglerdir.
Nitelikli kahve igen Ogrencilerin iyi bir kahve igin
Odeyebilecekleri Ucretin diger ogrencilere kiyasla 1,5-3 kat
daha fazla olabildigi, bir fincan Turk kahvesi igin
Odeyebilecekleri Ucretin ise nitelikli kahve bilgisinden bagimsiz
olarak genellikle benzer oldugu saptanmistir. Bu bilgiler
dogrultusunda, vyeniliklere acgik, kesfetmeyi seven ve yeni
lezzetlerin pesinde olan gastronomi o6grencilerinin  “nitelikli
kahve” bilgisine sahip olduktan sonra iyi kahvenin pesinde
olabildikleri gorulmektedir. “Turklerin dunyaya armagan!”
olarak nitelendirilen ve hem tarihi hem de kulturayle Ulkemiz
icin 6nemli olan bu icecegin degerlendiriimesinde gastronomi
ogrencilerinin rolu oldukga buyuk olacaktir. Ayrica iyi bir yemek
deneyiminden sonra gelecek lezzetli bir fincan kahvenin
yemek deneyimini artiracagl yadsinamaz bir gergektir. Bu
nedenle gastronomi alaninda kendine yer edinen alkolll igcecek
bilgisi kadar nitelikli kahve bilgisinin de verilmesi
gerekmektedir.
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1. GIRIS

Turizm; misafiri kargilama, misafirin rahatligi ve huzuru
ile alakadar olma, misafirin memnuniyetini saglama, misafirin
yeme, igme ve konaklama gibi ihtiyaclarinin karsilanmasi
surecidir (Sarnsik & Ozbay, 2015). Bu sirecin en dnemli
unsurlarindan  biri  destinasyonlardir.  Destinasyonlarin
incelenmesi ve destinasyonlarin ozelliklerinin  belirlenmesi
destinasyonlarin  6ne c¢ikmasini  ve tercih  edilirligini
artirmaktadir. Destinasyonlarin tarihi, kaltarel, dogal turistik
degerlerinin yani sira konumu, ulagim olanaklari, konaklama
isletmelerinin sayisi gibi etmenler de destinasyonlarin 6nemli
unsurlarindandir (Zengin & Seyhanlioglu, 2019). Turizm
calismalari, alternatif turizm gelistiriimesi, tanitim calismalari
da destinasyonlarin 6ne c¢ikarilmasi i¢in dnemlidir. Turizm
sektérinin yilda %3,3 oraninda buylyerek 2030 yilina kadar
1,8 milyar turist sayisina ulasmasi beklenmektedir (UNWTO,
2024). Beklenen artigla birlikte destinasyonlar arasi rekabetin
blylyeceg@i de ongorulmektedir. Bu rekabet destinasyonlarin
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kendini yenilemesini ve eksikliklerinin giderilmesini de
saglayacaktir (Cronjé & Du Plessis, 2020). Farkindahgin
artmasi noktasinda Batman'in sahip oldugu potansiyel
yadsinamaz derecede O©nemlidir. Bu durumun ortaya
cikarilmasi icin SWOT analizi olduk¢ca kiymetli olacaktir.
Batman ilinin de sahip oldugu turizm avantajlarini
kullanabilmesi igin her yonuUyle incelenmesi gerekmektedir.
Batman ili turizm degerlerine sahip olmasina ragmen turizm
talebi bakimindan yeterli seviyede degildir. Bu nedenle
Batman ili turizmi ile ilgili yapilan c¢alismalar ildeki turizm
taleplerini artirmak icin gereklidir. Gerekli yatirm ve
¢alismalarin yapilmasi, turizm degerlerinin gelistiriimesi ve
tanitimasi  Batman ilinin  turizm potansiyelini  ortaya
¢ikaracaktir. Bu ¢alismada Batman ili turizm degerleri SWOT
analizi yéntemi ile ele alinmistir. ildeki turizm degerlerinin
incelenerek gugli ve zayif yonlerinin belirlenmig; gelecekteki
olusabilecek tehdit ve firsatlar incelenmistir.

1.1. ilgili Alanyazin
1.1.1. Destinasyon Kavrami

ingilizce “destination” kelimesinin Tiirkgeye destinasyon
olarak yerlesmis olmasiyla birlikte literatirde destinasyon
kelimesinin gesitli tanimlamalar vardir. Turk Dil Kurumu (TDK)
tarafindan “varilacak olan yer” olarak tanimlanmistir (Akyol &
Zengin, 2020). Bagka bir tanimlamaya goére destinasyon,
insanlarin bazi etkinlikler igin konaklamay: tercih ettigi ve bu
amagla seyahat ettigi yerlerdir (Cesur, 2020). Bir diger goruse
gore destinasyon, turizm agisindan bir yonelimdir (Baran &
Batman, 2022). Turizm destinasyonu, turizm bakimindan
kendine ait ozellikleri olan ve diger destinasyonlardan ayirt
edici 6zelliklere sahip dogal bir unsurdur (Kirafova & PavlicCe,
2015). Turizmin  bir destinasyonda geligsebilmesi ve
destinasyonun cekiciligini artirmasi igin destinasyonun belirli
unsurlara sahip olmasi gerekmektedir. Bu unsurlar asagida
belirtiimigstir (Terzi, 2020).

» Cekicilik unsuru: Dogal, kulture, tarihi gekiciliklere sahip
olma

268



Abdiilkadir Corbaci - Hasan Onal Seyhanlioglu - Merve Hasoglu

» Ulagilabilirlik unsuru: Destinasyona ulasim olanaklari ve
ulagim kolayliklar

» Imkan ve olanak unsuru: Edlence, seyahat, konaklama ve
gastronomi isletmelilerinin varhgi

> istenilen mal unsuru: Destinasyonda turlarin ve seyahat
rotalarinin varligi

» Aktivite unsuru: Destinasyonda ziyaretgilerin  katihm
saglayabilecegi aktiviteler

» Ekstra hizmet unsuru: Ziyaretcilerin gerektiginde saglik,
bankacilik gibi hizmetlerinden yararlanma imkéanlarini ifade
etmektedir.

1.1.2. Batman ili Turistik Arz Ozellikleri

Batman ili Gineydodu Anadolu Bolgesindeki diger illere
gore geng bir sehir olmasina ragmen kultar, tarih ve doga
turizmi bakimindan potansiyeli yluksek bir destinasyon olarak
karsimiza ¢ikmaktadir. Ozellikle son birkag yilda Batman ilinin
turizm potansiyelinin artiriimasina yonelik yapilan ¢alismalar
sehrin turizm arzini artirmaktadir.

1.1.2.1. Batman ili Cografi Yapisi

Batman ili, Tarkiye’nin yedi cografi bolgesinden biri olan
Glneydogu Anadolu Bolgesinde bulunmaktadir. Batman ilinin
guney kismi engebeli ve daglik, ilin kuzey kismi ise daglk, dik
ve sarp arazi Ozelliklerine sahiptir (batman.ktb.gov.tr). Daglik
ve diuzlik alan bakimindan neredeyse esit alana sahiptir.
Sehrin en yuksek noktasi 2.973 metre yuksekligi ile Aydin
(Mereto) Tepesidir. Topraklari Dicle Nehri Uzerinde yer alan
Batman; Diyarbakir, Mardin, Siirt, Mus, Bitlis illeri ile komsudur.
Batman Cayi, Sason Cayi ve Gerzan Cayi sehirdeki baglica
akarsulardir (Yakut, 2022). Batman ilinde karasal iklim
goOrulmektedir. Sason ilgesi daha yuksek ve daha karasal
olmasi sebebiyle bu ilgede sert karasal iklim hakimdir. Batman
ovasl ise daha dusuk yukseltide olmasi nedeniyle daha iliman
bir iklime sahiptir. Batman ilinde yaygin bitki ortusu olarak step
ve caliliklar gértlmektedir. (Yakut, 2022).
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Resim 1. Batman il idari Haritasi
Kaynak: Batman AFAD

1.1.2.2. Batman ilinin Turizm Alt ve Ustyapisi

Batman ili turizm beklentisi, tarihi ve kuilturel degerler
bakimindan Onemli bir potansiyele sahiptir. Batman ilinin
Hasankeyf ilgesi tarih ve kultir bakimindan birgok o6nemli
yaplyi ilge sinirlarinda bulundurmaktadir. Hasankeyf Oren Yeri
digsinda da sehirde bulunan tarihi ve dini yapilar, mimari
yapilar, dogal guzellikler bakimindan zenginlikleri Batman ilinin
turizm potansiyelini artirmaktadir. Sehirde magara turizmi,
kaltar turizmi, balikgilik turizmi igin altyapi kosullari geligmistir.
Batman ilinde Batman Muzesi ve Hasankeyf Mulzesi olmak
tizere iki adet miize bulunmaktadir. Batman ili Kiiltiir Envanteri
Projesi ile Batman ilinde yaklagik 1800 adet kaltir varligi
belgelenmistir (Batman ili Kiiltiir Envanteri Projesi, 2017). 2023
yilsonu verilerine gore Batman ilinde toplam 64 arkeolojik sit
alani  bulunmaktadir (Kdltir ve Turizm Bakanhdi, 2024).
Batman ilinde Kultir ve Turizm Bakanligi Bakanlik Belgeli
toplam 26 igletme bulunmaktadir. Bunlarin 12’si turizm igletme
belgeli tesis, 14’U ise basit konaklama belgeli tesistir (Kultur ve
Turizm Bakanligi, 2024). Turizm igletme belgeli tesisler
Batman merkez ilgesinde bulunmaktadir. Turizm isletme
belgeli tesislerin arasinda yiyecek igecek hizmeti veren tesisler
de vardir. Batman’da turizm igletme belgeli tesislerin ikisi
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gastronomi alaninda hizmet vermektedir. Batman ilinde
yiyecek icecek isletmeleri sayi olarak yeterlidir. One c¢ikan
yiyecek icecek isletmeleri Batman il merkezinde
bulunmaktadir. Batman sehri konum olarak avantajli bir
bolgede bulunmaktadir. Komsu sehirlerin  dnemli turizm
destinasyonlarindan olmalari Batman ilinin turizm potansiyelini
ve ulasilabilirligini artirmaktadir. Batman iline karayolu,
havayolu ve demiryolu ile ulasim saglamak mumkanddr.
Sehirde aktif bir havaalani olmasi ulasimi kolaylastirmaktadir.
Ankara ve lIstanbul'dan direkt; izmirden ise aktarmali bir
sekilde ucak ile ulagim saglanabilmektedir. Her sehirden
karayolu ile ulagim mUmkundir. Glney Kurtalan Ekspresi ile

Ankara-Kurtalan arasi
saglanabilir.

guzergahta Batman

iline ulagim

Tablo 1. Batman ili Turizm igletme Belgeli Tesisler

Tesis Adi Tesis Tiirii iliige
Atlihan Park Otel Turizm Isletme Belgesi Batman/Merkez
Babil Apart Otel Basit Konaklama Batman/Gercusg
Bozoogullari Turizm Igletme Belgesi Batman/Merkez
Buyik Gegit Otel Turizm Igletme Belgesi Batman/Merkez
Gapel Otel Basit Konaklama Batman/Merkez
Grand Hasankeyf Otel Turizm Isletme Belgesi Batman/Merkez
Grand White Otel Turizm Igletme Belgesi Batman/Merkez
Hotel Izgi Turan Turizm Igletme Belgesi Batman/Merkez
Jadore Cafe&Restaurant Turizm Igletme Belgesi Batman/Merkez
Kozluk Given Apart/Otel Basit Konaklama Batman/Kozluk
Lounge Boss Turizm Isletme Belgesi Batman/Merkez
Mesa Otel Batman Turizm Igletme Belgesi Batman/Merkez
Muharrem Apart Otel Basit Konaklama Batman/Sason
Otel Asko Basit Konaklama Batman/Merkez
Ramada Plaza By Wyndham  Turizm Isletme Belgesi Batman/Merkez
Batman

Real Konak Hotel Turizm Igletme Belgesi Batman/Merkez
Roni Otel Basit Konaklama Batman/Kozluk
Sason Altinbasak Apart Otel Basit Konaklama Batman/Sason
Sason Otel Basit Konaklama Batman/Merkez
Tashdere Yildiz Kaplica Otel Basit Konaklama Batman/Kozluk
The Ancient Mesopotamia Turizm Igletme Belgesi Batman/Merkez
Yildiz Apart Otel Basit Konaklama Batman/Sason
Yilmaz Apart Otel-1 Basit Konaklama Batman/Sason
Yilmaz Apart Otel-2 Basit Konaklama Batman/Sason
Zeki Otel Basit Konaklama Batman/Merkez
Ozdem Apart Otel Basit Konaklama Batman/Gercis

Kaynak: ktb.gov.tr
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1.1.2.3. Batman ili Turizm Degerleri

Kuzey Mezopotamya’'da yer alan Batman; Dicle Nehri,
Garzan Cay! ve Batman Cayi kiyilarina kurulmus bir sehirdir.
Tarihinde Romalilar, Bizans, Mogollar, Safeviler ve Osmanli
gibi bircok medeniyeti topraklarinda barindirmistir. Bu nedenle
tarini ve kdltirel bakimdan zengin bir sehirdir (TURSAB
Tarkiye Seyahat Acentalari Birligi, 2020). Bu zenginlikleri
turizm potansiyeli agisindan énemlidir. Batman ilinin tarihi,
dogal, kultarel ve gastronomi deg@erleri bulunmaktadir.

Resim 2. Hasankeyf Resim 3. Batman ili Turizm
Orenyeri Haritasi
Kaynak: Hasankeyf Kaymakamligi Kaynak: batman.ktb.gov.tr

1.1.2.3.1. Tarihi Turistik Degerler

Bir sehrin tarihi o sehrin en dnemli destinasyon c¢ekicilik
unsurlarindan biridir. Batman ilinin de geng illerden biri
olmasina ragmen eski donemlerde bircok medeniyete ev
sahipligi yaptigi bilinmektedir. Batman ilinin ilk yerlesim
yerlerinden Mezopotamya’'nin Kuzey Mezopotamya
bolumunde bulunmasi bu tarihi gegmisin en énemli nedenidir.
Dicle nehri etrafinda kurulan vyerlesim vyerleri ile birlikte
medeniyetlerin bu ¢evrede yogunlasmis olmasi tarihi agidan
Batman’in zengin oldugunu gdstermektedir. Bu medeniyetlerin
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yasadiklari donemde bu bolgede biraktiklari tarihi degerler
turistik Ozellikler ve cgekicilikler tagimaktadir. Batman ili tarihi
turistik degerleriyle Hasankeyf ilcesi ile bilinmektedir. Antik
dénemlere kadar dayanan bir tarihi olan Hasankeyf Orenyeri;
yazlar serin kiglari i1k magara yerlesimleri ile bilinmektedir.
Batman ilinde bulunan o6nemli tarihi eserler Tablo 2'de

gOsterilmektedir.

Resim 4. Malabadi Koprusi
Hoyugu

Resim 5. Kozluk Hallan
Cemi Hoyugu

Kaynak: Batman Valiligi

Tablo 2. Batman ilinde Bulunan Tarihi Eserler

Eser Adi

Eser Tarihgesi

Hasankeyf Antik Kenti

Baslangici MS. 4’lncu ylzyil olarak bilinmektedir. “Magaralar
Sehri” ve “Kayalar Kenti” olarak da bilinmektedir.

Hasankeyf Kalesi

“Kaya Kalesi” ve “Yukari Sehir” olarak da bilinmektedir. Dini
islevi de bulunan kale, Bizanshlarin en saglam kalesi olarak
aniimaktadir.

Malabadi Kopriisii

En genis kemerli tas kopri olarak bilinmektedir. Mostar
Képrisu’'nin ikizi olarak kabul edilmektedir.

On Kemerli Koprii

1944 yihnda vyapilan kopri Uzerinden tren

saglanmaktadir.

gecisi

Hallan Gemi Hoyligi

insanlik tarihinin yerlesik hayata gecisinin 6nemli yasam
alanlarindan olan hdéyuk, Batman ili Kozluk ilgesi sinirlari
icerisindedir.

Zeynel Bey Tiirbesi ve
Kiimbeti

Bolgede yasayan Akkoyunlularin bodlgede biraktigr tek eser
olarak bilinmektedir. 1462-1482 yillari arasinda Hasankeyf
ilcesinde inga edilmistir.

El Rizik Cami Kesin ~ olmamakla  birlikte 1409 yilinda  yapildidi
disUnulmektedir. Kentin bir¢cok alanindan gérilebilmektedir.

Mor Kiryakus Manastinn  Bdlgenin ik manastin  oldugu bilinmektedir. ~ Siryani
Hristiyanlarinin  kutsal kabul ettigi Turabidin bdlgesi uc

noktasinda bulunmaktadir.

Mor Aho Manastin

Halk arasinda “Deyr Mahar” olarak bilinmektedir.

imam Abdullah

Zaviyesi

Hz. Muhammed’in amcasinin Hasankeyf Kusatmasinda sehit
olan oglu Imam Abdullah’in tirbesidir.
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Seyyid Bilal Tiirbesi Seyyidler kdyl olarak da bilinen Vergili (Becirman) kdyinde
yer almaktadir. Her sene eylil ayinin ikinci haftasi kdyde anma

etkinlikleri yapilmaktadir.

Kozluk (Hazo) Kalesi insa tarihi net olarak bilinmemektedir. Dini ve tarihi
destinasyon 6zelligi olan yerlerden biridir.

Hasankeyf Ulu Camii insa tarihi bilinmemektedir. Hasankeyf ilcesinde yer
almaktadir.

Memikhan Koépriisi Garzan Cayl (zerinden Ipek yolundan karsiya gegisi

(Besiri) saglamasi sebebiyle stratejik konuma sahiptir.

Kandil Kalesi (Kozluk)
Rabat Kalesi (Kozluk)
Hizirbey Camii (Kozluk)

Bizanslilar tarafindan insa edilmistir.
Bizanslilar tarafindan inga edilmistir.
Kozluk ilgesinin en buylk camisidir. 1512 yilinda yaptirildigi

bilinmektedir.
ibrahim Bey Camii Cift yollu minareye sahip olan cami Kozluk ilgesinde yer
(Kozluk) almaktadir.

Kaynak: Derleme
1.1.2.3.2. Dogal Turistik Degerler

Batman ili tarihi degerleri kadar dogal guzellikleri ile de
on plana c¢ikmaktadir. Batman ilinde bulunan magaralar,
kanyonlar, daglar, nehirler sehirde doga turizminin de
gelismesine neden olmustur. Gercls, Sason ve Hasankeyf
ilcelerinde uzun vyillardir bulunan farkli tdrlerden agaclar
Batman ili dogasini zenginlestirmektedir. Batman ilinde olta
balik¢ihgi, dagcilik sporu, doga yuruyusu(trekking) ve rafting
yapilabilmektedir. Batman sehrinin sahip oldugu dogal turistik
degerler ve ozellikleri asagida Tablo 3'te gosteriimektedir.

Tablo 3. Batman ilinin Dogal Turistik Degerleri

Adi Konumu
Sason Cayi Sason/Batman
Mereto Yaylasi Sason/Batman
Hasankeyf Dogal Magaralar Hasankeyf/Batman
Yol Ge¢cen Hani(Magara) Hasankeyf/Batman

Batman Cayi

Batman ve Diyarbakir arasi

Garzan Cayi(Yanarsu Cayi)

Kozluk ilgesi glineyi/Batman

Raman Dagi Merkez/Batman
Zore Kanyonu ve Selalesi Sason/Batman
Handere Kanyonu Sason/Batman

Erzen Antik Kenti (Balikli gél)

Kozluk/Batman

Kaynak: Derleme
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Resim 6. Mereto Resim 7. Erzen Resim 8. Sason
Dagi Antik Kenti (Balikh licesinde Ters
Gol) Lale
Kaynak: Sason Kaynak: Kozluk Kaynak: Sason
Kaymakamligi Kaymakamligi Kaymakamligi

1.1.2.3.3. Kiilturel Turistik Degerler

Batman ilinde tarihi ve turistik degerler haricinde kulturel
degerler de bulunmaktadir. Bu kulturel degerlerin zenginligi
Batman ilinin kusaktan kusaga aktarilan geleneksel
degerlerinin  hala guncelligini korudugunu gdstermektedir.
Batman ilinde dokumacilik, telkari, ahsap oyma sanati gibi
kultarel degerler vardir. Gunumuiz dinyasinda hala varligini
surdurmeye c¢alisan kulturel degerler turistik acgisindan da
onemli bir tanitim araci olmustur. Batman ilinde gunumuzde
yasayan kdlturel turistik degerleri asagida Tabla 4'te
gOsterilmektedir.

Tablo 4. Batman ilinin Kiiltiirel Turistik Degerleri

Kiiltiirel Deger Bilgiler

Dokumacilik Hasankeyf ilgesi magara evlerinde yaygin olan dokumacilik;
glnuimuzde sehir merkezinde kultirin unsuru olarak devam
ettirilmektedir.

Telkari ince giimis tellerin birlestirilmesiyle yapilan bir el sanatidir.
Ahsap Oyma Kil testere ile yapilan ince ve yodun iscilik isteyen bir sanattir.
Sanati

Yapma Bebek Batman’da ustalikla yurutilen bir Ug boyutlu sanattir.

Kaynak: batman.ktb.gov.tr
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Resim 9. Dokumacilik Resim 10. Yapma Bebek
Kaynak: batman.goturkiye.com

1.1.2.3.4. Gastronomik Degerler

Yemek yeme faaliyetinin temel bir ihtiyac olmasi ve
turistlerin ~ ziyaret ettikleri destinasyonlarda yeme-icme
intiyaclarint  kargilamasi  destinasyonlarin  gastronomik
degerlerini gelistirmektedir (Kiigiikkémirler ve ark., 2019). Ote
yandan sehirlerin gastronomik degerleri sehrin  turizm
cekiciligini artirmaktadir. Turistlerin destinasyon ziyaretlerinde
sehirlerin gastronomik degerlerini de 0grenmek istemeleri
alternatif turizm tdrlerinden gastronomi turizmi kavramini
ortaya c¢ikarmistir. Gastronomik degerler cografi isaret
calismalari ile tescillenmektedir. Batman ilinde bes
gastronomik Urin cografi isaret ile tescillenmis, dokuz
gastronomik Urin ise bagvuru durumunda tescillenmeyi
beklemektedir. Batman ilinde cografi isaretli ve basvuru
durumundaki gastronomik UrUnler asagida Tablo 5'te
gosterilmektedir (Turk Patent ve Marka Kurumu, 2024).

Tablo 5. Batman’in Cografi isaretli ve Cografi isaret
Basvurulu Gastronomi Urunleri

Uriin Adi Tescil Durumu

Batman Picik Yemegi Tescilli
Batman Sam Boregi Tescilli
Gerclis Mezrune Uzimii Tescilli
Kozluk Domatesi Tescilli
Sason Cilegi Tescilli
Gerclis Mezrune Uzimi Cevizli Basvuru Durumunda
Sucugu

Gerclis Mezrune Uziimii Pekmezi Basvuru Durumunda
Gercilis Mezrune Uziimii Pestili Basvuru Durumunda
Hasankeyf Benati Incir Bagvuru Durumunda
Hasankeyf Mehina Sarimsagi Basgvuru Durumunda
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Kozluk Kagit Kebabi Bagvuru Durumunda
Kozluk Meroto Bali Basvuru Durumunda
Sason Bali Bagvuru Durumunda

Kaynak: turkpatent.gov.tr

Resim 11. Resim 12. Batman Resim 13. Sason
Batman Pigik Sam Boregi Cilegi
Yemegi

Kaynak: turkpatent.gov.tr; Sason Kaymakamligi

1.1.3. Batman ili SWOT Analizi

SWOT analizi ilk defa Heinz Weilrich tarafindan 1982
yiinda ortaya cikariimigtir. “The TOWS Matrix, a tool for
situational analysis” isimli calismasiyla TOWS kavrami SWOT
kavraminin temeli olmustur. TOWS veya SWOT kavrami
ingilizce “Threats (Tehdit), Opportunities (Firsat), Weaknesses
(Zayif), Strengths (Guglu)” kelimelerinin bag harflerinden
olusmaktadir (Cinar & Oguz, 2020). SWOT analizi bir durumun
ic ve dis unsurlarinin karsilastirilmasini saglayan bir aragtir
(Glrleyen & Cinar, 2021). SWOT analizi sadece igletmeler icin
kullanilan bir 6lgim araci degildir. Ayni zamanda planlama
stratejisi de olan SWOT analizi sayesinde turizm
destinasyonlariyla ilgili uzun ve kisa vadeli planlamalar da
yapilabilmektedir (Turkay, 2014). SWOT analizi sayesinde bir
destinasyon batun yonleriyle ele alinmaktadir. Destinasyonun
gucli ve zayif yonleri ile destinasyonun firsat ve tehditleri
SWOT analiziyle incelenmektedir. Destinasyonun guglu ve
zayIf yonlerinin belirlenerek gelistiriimesi, gelecekteki firsatlarin
iyi degerlendiriimesi ve gelecekteki tehditlerin dnlenmesi analiz
edilmektedir. Bu analiz destinasyonlar icin dnemli stratejik
planlar olusturulmasini saglamaktadir. Bir destinasyonun
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surdurdlebilir olmasi ve gelistirimesi gelecekteki firsat ve
tehditler ile belirlenmektedir. Batman ili turizminin de gugld,
zayIf yonleri ve gelecekteki firsat ve tehditlerin belirlenmesi
amaclyla SWOT analizi asagida Tablo 6’da incelenmistir.

Tablo 6. Batman ili Turizm Degerlerinin SWOT Analizi

Giiclii Yonleri

Zayif Yonleri

»Farkli medeniyetlere ev sahiplidi yapmis
olmasi

»Karayolu, havayolu ve
ulasiminin olmasi

»Mardin, Diyarbakir gibi sehirlerle komsu
olmasi

»Turizm potansiyeli yiiksek olan Hasankeyf
ilcesine sahip olmasi

»$Sehir ici ulagim aginin gelismis olmasi
»Gastronomik degerlere sahip olmasi
»Dicle Nehri, Batman Cayi ve Garzan
Cayina sahip olmasi

»Onemli daglara sahip olmasi

»Sason ilgesinde cografi isaretleri Grunlerin
bulunmasi ve tanitim  c¢alismalarinin
yapilmasi

»Yapay goletlere sahip olmasi
»Petrol yatagina sahip olmasi
»Sehirde  yeterli  sayida
isletmesi bulunmasi

» Alternatif turizm imkanlarina sahip olmasi
»Sehirde vyeterli sayida vyiyecek igecek
isletmesinin bulunmasi

»Kamu tarafindan turizm faaliyetlerinin
desteklenmesi

demiryolu

konaklama

»Turizm calismalarinin yetersiz olmasi
»Konum bakimindan dlkenin Gg¢ o6nemli
sehrine uzak olmasi

»Eglence ve turistik mekanlarin az olmasi

»Turistik  sektorlerdeki  kalifiye eleman
yetersizligi

»Sehir ici trafigin diizensiz olmasi

»Yerel halkin turizm bilinci konusunda

yeterince gelismemis olmasi

»Sehirdeki kiiltirel ve sanatsal faaliyetlerin
eksik olmasi

»Batman’a 6zgli cografi isaretli yoresel
Urtnlerin diger illere gore yetersiz olmasi
»Sehirde gezilecek park, bahge
alanlarin eksikligi

»Sahip oldugu su kaynaklarinin turistik
alanlara donlstirilememis olmasi

»Sehirde igsizligin yodun olmasi

»Karasal iklim nedeniyle yaz dénemlerinde
yuksek sicakliklardan etkilenmesi

»Turizme yatirm calismalarinin  yetersiz
olmasi

gibi

»Hasankeyf ilcesinde yenileme
calismalarinin ~ henliz  tamamlanmamis
olmasi

»Alternatif turizm imkanlari  olmasina

ragmen calismalarin yetersiz olmasi

»Tarihi turistik alanlarda g¢evre temizligi
konusunda eksikliklerin olmasi

»Tarihi ve turistik alanlara giden yollarin
dizgin bir sekilde yapilmamis olmasi
»Yabanci turizm talebinin olmamasi
»Seyahat acentalarinin ve sehirde yapilan
etkinliklerin sadece yerel halka hitap edecek
ozellikler barindirmasi

»>Sehirde  yapilacak aktivitelerin  azhig
nedeniyle gelen turistlerin  konaklama
suresinin sinirli olmasi
Firsatlar Tehditler
»Hasankeyf Orenyerinde yenileme > Tarihi degerlerin yeterince korunmamasi

galismalarinin devam ediyor olmasi ve
tamamlandiginda  turizm potansiyelini
yukseltecegdi dustincesi

»Sehirdeki turizm potansiyelinin sosyal
medya araciliiyla bireysel kaynaklar
tarafindan tanitiimasi ve bu tanitimlarin

nedeniyle gelecekte
endisesi

»Dogal kaynaklarin kirletiimesi ve bilingsiz
kullanimi nedeniyle dogal glzelliklerin yok
olabilecegdi dustncesi

»Turist yogunlugunun artmasi durumunda

tahrip edilebilecegi
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gelecekte turizmi artiracagi duslincesi
»Sehirde Universitede turizm fakiltesinin
olmasi

»Gegmis zamanlarda bdlgede yasanan
terér olaylari nedeniyle turistlerde olusan
kétl destinasyon imajinin terér olaylarinin
yasanmamasi nedeniyle olumlu yo6nde
degismesi

»Sehirde turizm bilincinin gelisiyor olmasi

yerel halkin turizm bilincinin
kalacag! dusuncesi

»Sehirdeki issizlik sorunu nedeniyle kalifiye
durumdaki turizm elemanlarinin  bagka
sehirlere go¢ edecegi dislincesi
»Gelecekte beklenen iklim krizi nedeniyle
sehirdeki kuraklik ve sicakhgin artacagi
dustincesi

»Kentte ortak bir turizm plani bulunmamasi

yetersiz

»Sehirde yapillan ve gelecek yillarda
artmasi  beklenen turizm, gastronomi
festivallerinin varhgi

2. SONUGLAR, TARTISMA VE ONERILER

Turizm faaliyetleri, faaliyetlerin gerceklestigi
destinasyonlari olumlu ve olumsuz yonlerde etkilemektedir
(Dilek ve ark., 2017). Olumlu etkilerinin yaninda olumsuz
etkilerinin de olmasi turistik destinasyonlarda istenmeyen bir

nedeniyle turizm galismalarinin
surdurulebilir olmayacagi endisesi

sonugtur. Destinasyonlarin, turizmin olumsuz etkilerinden
etkilenmemesi icin destinasyonlarin o6zellikleri incelenerek
turizm faaliyetlerinin  dogru bir sekilde yonlendirilmesi

gerekmektedir. Yapilan calismalar ve analizler ile birlikte
turizm hareketlerinden destinasyonlara maksimum verimin
saglanmasi amaglanmaktadir. Batman ili turizminin gugli ve
zayIf yonlerini belirleyerek firsat ve tehditler ortaya konmustur.
Batman ilinin turizm potansiyeli agisindan yeterli fakat turizm
talebi bakimindan oldukga yetersiz oldugu sonucuna
ulasiimistir. Bu yetersizligin; cografi, idari, maddi, sosyolojik ve
kiltirel nedenler basta olmak Uzere c¢esitli nedenlerden
kaynaklandigi  belirlenmigtir. Batman ili SWOT analizi
sonuglarina gore; Batman ilinin turizminin gelisebilmesi igin
zayif yonlerinin azaltilmasi; firsat ve tehditlerinin incelenerek
caligmalar yapilmasi gerekmektedir.

Batman ili turizm arzi baghginda Batman ilinin cografi
Ozellikleri ve turizm alt ve Ustyapisi incelenmigtir. SWOT
analizi sonucunda Batman ili turizm arzinin gugli ve zayif
yonleri belirlenmistir. Batman ilinin konum olarak Diyarbakir,
Mardin gibi destinasyonlara olan yakinligi turizmin geligmesi
icin bir avantajdir. Diyarbakir ve Mardin’e yonelik yapilan
Guneydogu Anadolu turlarina Batman ilinin de dahil edilerek
Batman ili turizmi gelistiriimelidir. Batman ilinde bulunan
Batman, Gerzan ve Sason caylarinin turistik faaliyetlere ve
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rotalara dahil edilmesi, etraflarina turistik tesislerin kurulmasi
gerekmektedir. Bolgenin iklim kosullari dusundlerek turizm
calisma ve planlamalarinin 6zellikle ilkbahar ve sonbahar
aylarinda yapilmasi turizm faaliyetlerinin verimini ve katilimini
artiracaktir. Bélgedeki Turizm isletme Belgeli konaklama
tesislerinin su anki talebe goére yeterli oldugu belirlenmis ancak
yine turizm isletme belgeli gastronomi isletmelerinin sayisinin
iki oldugu gorulmastir. Batman ili icin bu sayinin yetersiz
oldugu dusunulmektedir. Bu sonugtan yola ¢ikarak Batman
ilinde nitelikli gastronomi isletmelerinin artirimasi ve bu
isletmelerin tarihi veya dogal turistik degerlere yakin olmasinin
bu bdlgelerin turizm potansiyelini artiracagi dustntlmektedir.
Turizm  igletmelerinde  c¢alisan  turizm  personellerinin
niteliklerinin ve egitim duzeylerinin artinlmasi ildeki turizm
calismalari igin gereklidir.

Batman ili turizm degerleri baglhginda ise ilin dogal,
tarihi, kalturel ve gastronomik turistik degerleri incelenmisgtir.
Yapilan SWOT analizi sonucunda Batman ilinde birgok tarihi
ve dogal turistik degerlerin bulundugu fakat etkin bir sekilde
turizme kazandiriimadigr goértulmastir. Kamu kurumlarinin
sehirdeki turistik degerleri atil durumda birakmamak amaciyla
gerekli calismalari yapmasi ve cgevrelerinde gerekli guvenlik,
hijyen, ulasim olanaklarini saglayarak turizme kazandirmasi
gerekmektedir. Akademisyenler tarafindan bu alanlarla ilgili
akademik c¢alismalar yapilarak literature kazandiriimasi
turizmin gelistiriime slUrecinde yararli olacaktir. Turistik
degerlerin bilinirliginin artmasi igin sosyal medya tanitimlar
etkili olmaktadir. Bu nedenle sosyal medya c¢alismalar
artinlmalidir. Alternatif turizmin geligtiriimesi sehrin turizm ve
turist cesitliligini artiracak galismalar yapilmasi gerekmektedir.
Sehirde yapilan turizm faaliyetlerinin yerel halk disinda yerli ve
yabanci turistlere ydnelik dizenlenmesi gerekmektedir.
Bolgede zengin olan gastronomik degerlerin tanitim ve tescil
faaliyetlerinin  yetersiz oldugu goérulmustar. Gastronomik
degerlerle ilgili cografi isaret galigmalari yapilmalidir.

SWOT analizinde Batman ili turizm degerlerinin firsat ve
tehditleri belirlenmistir. Belirlenen firsatlarin iyi
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degerlendiriimesi; tehditler i¢cin de gerekli dnlemlerin alinmasi
gerekmektedir. Ozellikle Hasankeyf ilgesinde yapilan yenileme
ve dizenleme calismalari tamamlaninca Hasankeyf ilgesinin
tekrardan  6nemli  bir turizm  destinasyonu olacagi
ongorulmektedir. Bolgenin terorden arindiriima c¢alismalari
sonrasinda kotl olan destinasyon imajinin  dizelmeye
baslamasi ve yapilan turizm calismalariyla gelecekte daha iyi
bir destinasyon imajina sahip olacagi disuncesi de belirlenen
firsatlardan biridir. Tehditler incelendiginde tarihi ve dogal
turistik degerlerin yetersiz koruma ve bilingsiz davranis
sonucunda tahrip olacagi dusuncesi bulunmaktadir. Yerel
halkin turizm biling seviyesinin artiriimasi, gerekli egitim ve
koruma onlemlerinin alinmasi gerekmektedir. Bolgede igsizlik
sorununun olmasi kalifiye turizm eleman ve turizm
ogrencilerinin baska sehir ve Ulkelere go¢ edecegdi sonucunu
dogurarak bir tehdit olugsturmaktadir. Bu nedenle gerekli
yatinnmlarin yapilarak issizlik sorununun ortadan kaldiriimasi
gerekmektedir. Sonu¢ olarak Batman ilinin  turizm
calismalarinin henuz eksiklikleri bulunmaktadir. Kamu kurum
ve kuruluglar, 6zel sektdr, akademisyenler, STK’lar bu
eksikliklerden pay c¢ikararak Uzerlerine dusen ¢alismalar
yapmalidir. Batman ilinin turizm potansiyelinin gelismesi dogru
analizlerle  birlikte yapildiginda sehri  olumlu  yodnde
etkileyecektir.
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1. GIRIS

Uc boyutlu (3B) baski teknolojisi son vyillarda hizla
gelismekte olan bir Gretim yaklasimidir. insaat sektériinden
discilige, gida endustrisinden egitime kadar farkli alanlarda
kullaniimaktadir (Goyanes ve ark., 2014; Pati ve ark., 2015).
Sistem temelini, bir Grinin 3B bilgisayar tasarim programi
kullanarak kontrolli katman Uretimi olusturmaktadir. Sistemde
3B model olusturulduktan sonra, tasarim bilgisi yaziciya
gonderilmektedir. Yazici 3B modeli katmanlara bolerek
belirtilen kesit deseninde birlestirerek 3B sekli ortaya
cikarmaktadir (Gibson ve ark., 2009; Galdeano, 2015; Peppel,
2015; Rayna & Striukova, 2016). Genel olarak 3B gida
yazicilari ekstrlUzyon, secici lazer sinterleme, baglayici
puskdrtme ve murekkep puskuartmeli olarak doért gruba
ayrilmaktadir (Liu ve ark., 2017). Bunlar arasinda ekstrizyon
tabanh 3B gida yazicillari en fazla kullanilan yoéntemdir
(Gholamipour-Shirazi ve ark., 2020). 3B baski, gida uretim
surecinde Kkisisellestiriimis Urtnler Uretiimesini saglamaktadir.
Bundan dolay! kisisellestiriimis gidalarin  olusturulmasi,
beslenmenin dijitallestiriimesi, tedarik zincirinin basitlestiriimesi
ve mevcut gida malzemeleri yelpazesinin genisletiimesi dahil
olmak Uzere potansiyel yararlari oldugu sdylenmektedir (Liu ve
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ark., 2017; Dankar ve ark., 2018). Ayrica 3B baskil yiyecekler
ile daha az isgilik sonucunda daha dusuk maliyetli yiyecekler
uretilebilmektedir (Yang ve ark., 2018). 3B baskida, 6zel
diyetlerde uyulmasi gereken besin iceriklerini tek seferde
kullanabilme imkani da bulunmaktadir (Rodd ve ark., 2022).
Ek olarak, gelecekte restorana bagli kalmadan tuketiciler 3B
gida yazicilar ile kisisellestirilmis, fonksiyonel yiyecekleri kendi
evlerinde hazirlayabilecektir (Tran, 2016). Tum bu faydalarinin
yaninda 3B baski sisteminin basarisini tuketici kabull
etkilemektedir. Yeni bir teknoloji kullanilarak yapilan gidalarin
basarili bir sekilde tiketiciler tarafindan benimsenmesinde
tuketicilerin algisinin, ihtiyaglarinin ve endiselerinin dikkatli bir
sekilde degerlendirilmesi gerekmektedir. Clnku tlketiciler yeni
yiyecek teknolojilerine slphe ile yaklasmaktadir (Popa & Popa,
2012).

3B gida baskisi nispeten yeni bir tekniktir ve bu nedenle
tuketicilerin 3B baskili gidalari algilamalari ve kabul etmeleri
konusunda arastirma eksikligi bulunmaktadir. Potansiyel
tuketiciler olarak Kristal kusak olarak adlandirilan Z kusagi
belirlenmistir. Bunun nedenleri teknoloji ile i¢ ice buyumeleri ve
bilgiye ¢ok c¢abuk ulagsmalari olarak gosterilebilir. Tuketim
acgisindan degerlendirildiginde ise Z kusaginin yaraticiliktan
zevk almasi, yenilik arayiginda olmasi ve farkh kulttrlere ilgi
duymasi olarak agiklanabilir (Altuntug, 2012). Calisma
genelinde gelecegin potansiyel tuketicileri olan 6grencilerin bu
teknolojiye ve sonugta ortaya g¢ikan gida kavramlarina yonelik
tutum olusumunu ve gelisimini kesfetmeyi amaglanirken,
O0zelinde ise ogrencilerin geleneksel gida urunlerine kargi 3B
baskili Gran tercihlerinin belirlenmesi amaglanmaktadir. Ayrica
potansiyel tuketicilerin geleneksel gida urunlerine kiyasla 3B
baskili gidalara kargi tutumlarindaki mevcut bilgi boslugunun
doldurulmasi da amaclanmaktadir. Ek olarak gida igleme
yontemlerini 6grenen ogrencilerin, 3B baskili gida Uranlerini
surdurdlebilir, saglikli, iglenmis Grin ve besin degerlerine
yonelik algisinin  belirlenmesi de c¢alismanin amaglari
arasindadir. Ulusal yazinda 3B yiyecek c¢alismalarinin
genellikle tespit amacgli olmasi, gastronomi alaninda egitim
goren ogrencilerin geleneksel Urine kiyasla 3B baskil
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uranlere karsi tutumlarini  belirlemeye yonelik ¢alisma
olmamasi ¢alismanin 6nemini ortaya koymaktadir (Cohen ve
ark., 2009; Petrovic ve ark., 2011; Lupton & Turner, 2017;
Mantihal ve ark., 2019).

1.1. iigili Alanyazin
1.1.1. 3B Baskili Gidalara Yonelik Tutum

Tutum, bireyin belirli bir nesneye (yiyecek) iliskin genel
degerlendirmesini ifade etmektedir (Cialdini ve ark., 1981). 3B
baskili gidalara karsi olumlu tutuma sahip bireyler, bunu
yenilikgi, heyecan verici ve futurist olarak algilamaktadir. 3B
baskili gidalara yonelik olumlu bir tutum, bireyin bir GranG
tiketme niyetini arttirabilmektedir. Ornegin; 3B baskil
yiyecekleri saglikli ve surdurulebilir olarak algilayan bireylerin,
secenek sunuldugunda geleneksel olarak Uretilmis gidalar
yerine 3B gidayl segme olasiliklari daha yuksektir (Yang ve
ark., 2024). Lupton & Turner (2017) tuketicilerin 3B gidalara
yonelik tutumlarini incelemiglerdir. 3B yazdiriimis gesitli gidalar
30 panelist tarafindan degerlendiriimigtir.  Panelistlerin
bazilarinin 3B baskili gidalarin bakteri yukunun yuksek
oldugunu dusundukleri, bazilarinin da renkli murekkep
kullanimi  ve plastik malzeme kullaniimasindan endige
duyduklari sonucuna ulasiimistir. 3B gidalar hakkinda oénceki
bilgi tutumu, tutum da davraniglar etkilemektedir. Brunner ve
arkadaslar (2018) calismalarinda 3B hakkinda daha fazla fikri
olan bireylerin bu yiyecekleri tuketme isteklerinin olumlu yonde
oldugunu saptamigtir. Lee ve arkadaslari (2021) tutumun 3B
baskili gida tuketim davranisini etkiledigi sonucuna
ulasmiglardir. Mantihal ve arkadaslari (2019) dokusu
degistirilmis 3B cikolatanin duyusal degerlendirme ve tlketici
algilarini  arastirmiglardir.  iki  tadim testi bir anket
uygulanmistir. ilk tadim testinde 30 panelistten farkli dolgu
oranlarinda Uu¢ c¢ikolataylr sertlk ve goérinim acgisindan
degerlendirmeleri istenmistir. ikinci testte de, ayni panelistler
3B tam dolgulu cikolata ve dokme c¢ikolata arasinda tercih
belirlemislerdir. Dokme ve 3B c¢ikolata arasinda onemli bir fark
gorulmezken, tlketici algisi noktasinda katilimcilarin 3B
gidalar hakkinda genel bir farkindaliga sahip olduklari
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belirlenmistir. Manstan & McSweeney (2019) 3B ile uUretilen
kofte, patates plresi, kurabiye ve pizzanin tuketiciler
tarafindan kabul edilebilirligini arastirmislardir. Calisma
sonucunda gorugler Ug¢ sekilde acgiklanmigtir. 3B drunleri
denemeye istekli olanlar, denemeye heyecan duymayanlar ve
3B gidalari guvenilir bulmayanlar olarak gruplandirmiglardir.
Caulier ve arkadaglari (2020) Hollanda ordusunda yer alan
askerlerin 3B gida algisini arastirmiglardir. 3B ile uUretilen bar
ve gunluk kullanilan barlarin karsilastirmasini istemislerdir.
Calisma sonucunda ilk adimda 3B snack barlara askerlerin
algisinin noétr oldugu, ancak iki ve daha fazla tiketimde 3B
Uretilen Urdn algisinin yukseldigini bulmuslardir. Senel ve
arkadaslarn (2024) 3B baskili gidanin boyutlari arasindaki
iligkileri Z ve Y kusaklarinin tercihleri yoninde arastirmislardir.
Sonugta, 3B baskili gidalarla saglikh ve kisisellestiriimis
beslenme ile surdurdlebilir beslenme arasinda yuksek bir iligki
olduguna ulagsmislardir.

2. YONTEM

3B baski yontemi gida Uretimini dijitallestirmekte ve
istenen formda, boyutta ve lezzette kisisellestirilebilir Grinler
sunarak gida islemeye yeni bir boyut kazandirmaktadir
(Dankar ve ark., 2018). 3B baski, gidalara yeni bakis agisi
sunarken; bu sistemin basarisi tuketicilerin kabulune baghdir.
Hem potansiyel tlketici olmalari hem de farkli gida isleme
sistemlerini ogrenmeleri ve uygulama alaninda
kullanmalarindan dolayr gastronomi ve mutfak sanatlari
bolumunde egditim goren 6grencilerin geleneksel urtine kiyasla
3B gidalara yonelik tutumlarinin belirlenmesi bu g¢alismanin
temel amacini olugturmaktadir. Arastirma evrenini Kastamonu
Universitesi Gastronomi ve Mutfak Sanatlari bélimiinde egitim
géren Ogrenciler olusturmaktadir. Ogrenci sayilarina iligkin
veriler Kastamonu Universitesi Ogrenci isleri Daire
Bagkanligr’'ndan elde edilmistir. Elde edilen verilere gore birinci
sinifta 76, ikinci sinifta 54, Gcuncu sinifta 54 ve doérduncul
sinifta 71 olmak Uzere toplam 255 ogrenci aktif egitim
gbérmektedir. Calisma sadece Kastamonu Universitesini
kapsamasi ve evrenin orneklem alacak kadar buylk olmamasi
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sebebiyle tam sayima gidilmistir. Calisma kapsaminda
oncelikle dagilmayacak ve sekilsel agidan bozulmayacak
kurabiye recetesi belirlenmistir. Katilimcilara ayni tarifle
yapilmis iki kurabiye sunulmustur. Kurabiyelerden birinin
gorunimu 3B baskili bir kurabiyeyi taklit edecek sekilde
degistirilmistir. Digeri geleneksel kurabiye seklinde yapilmistir.
Uriinler sunulurken katihmcilara eslestiriimis kiyaslama testi
Olcegi  verilerek  doldurulmasi istenmistir.  Eslestiriimis
kiyaslama testi oOlcegi Milli Egitim Bakanhgrnin  Gida
Teknolojisi-Duyusal Test Teknikleri isimli  modulinden
alinmistir. (MEGEP, 2010: 44-54). Farkhligi belirlemek igin
eslestiriimis T testi analizi yapimistir. Arastirmada nicel
arastirma yontemi benimsenmis olup, veri toplamada anket
teknigi kullaniimistir. Anket formu iki bolimden olugsmaktadir.
Ik bélimde cinsiyet demografik sorusu ile eslestirilmis
kiyaslama testine iligkin sorular yer almaktadir. ikinci bélimde,
katilimcilarin 3B gidalara yonelik tutumlarimi iceren Manstan &
McSweeney (2019) tarafindan geligtirilen 6lgek kullaniimistir.
Olgek toplam 19 maddeden olusmaktadir ve iki madde ters
kodlanmistir.  Maddeler  duzeltildikten sonra  analizler
yapilmigtir. Olgek 5'li Likert olarak kullanilmistir (5= her zaman,
1= asla). Olgek arastirmacilar tarafindan Tiirkgeye cevrilmistir.
Tercumeden kaynakli hatadan arindirmak ve sorularin
anlasihrh@ini arttirmak amaciyla U¢ 06gretim elemanina
ardindan da on 6grenciye anket sorulari inceletilmis ve onlarin
gorusleri dogrultusunda ifadelerde revizyon yapilmistir. Veriler
yuz yuze  20.02.2024-10.03.2024  tarihleri  arasinda
toplanmigtir. Belirlenen amaclar dogrultusunda elde edilen
verilerin analizinde SPSS 23 paket programi yardimiyla
betimsel istatistiklerden (yUzde ve frekans) yararlaniimistir.

Tablo 1. Kurabiye Hamuru Regetesi

Uriin Miktan Uriin Miktari
Tereyad 125 gr Kabartma Tozu 1 paket
Yumurta 1 adet Vanilya 1 paket

Pudra Sekeri 1 su bardagi Nisasta 1 su bardagi
Siviyag 1 cay bardagi Un 3,5 su bardagi

Kaynak: www.kisikates.com.tr
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Hazirlanigi: Oda isisinda tereyagi, yumurta ve pudra
sekeri karistirilir. Ardindan kalan malzemeler ilave edilir ve ele
yapismayan hamur elde edilir. Hamurdan ceviz buayukluginde
parcalar koparilir ve yassi sekil verilir. Onceden 1sitiimis 160°C
firnda, 15 dakika pisirilir. Calismada Urlnler geleneksel ve 3
boyutlu olmak Uzere iki kalemde hazirlanmistir. Geleneksel
olanlar sadece yuvarlanmistir. 3B oldugu sOylenenlere ¢atal ile
sekil verilmistir.

3. BULGULAR

Arastirma  kapsaminda  panelistlerin  demografik
Ozelliklerine ve farkhlik analizine iligkin bilgiler Tablo 2’de
gOsterilmektedir.

Tablo 2. Panelistlerin Demografik Ozellikleri ve
Eslestirilmis Kiyaslama Testi

Eslenmis Frekans Yiizde Farklilk Frekans Yiizde
Kiyaslama

Testi

A (Geleneksel) 136 53,3 Var 116 45,5
B (3B) 119 46,7 Yok 139 54,5
Toplam 255 100 Toplam 255 100
Farkliligin Frekans Yiizde Cinsiyet Frekans Yiizde
Derecesi

Hafif 115 45,1 Kadin 146 57,3
Orta 81 31,8 Erkek 109 42,7
Fazla 54 21,2 Toplam 255 100
Cok fazla 5 2,0

Toplam 255 100

Tablo 2’de géruldugu Uzere panelistlerin gogunu %57,3
ile kadinlar olusturmaktadir. Katilimcilar en begenilen urin
olarak A (geleneksel) Kkurabiyesini tercih etmislerdir.
Geleneksel ve 3B oldugu sodylenen kurabiyeler arasinda %54,5
katilimci fark olmadigini, %45,5 ise farklihk oldugunu, %45,1
katilimci farkhligin derecesini hafif olarak degerlendirilmigtir.
Katihmcilarin 3B gidalara yonelik tutumlarini  belirlemeyi
amaclayan 19 ifadeden olugan olcegin Kaiser-Meyer-Olkin
degeri ,888 ve varyansi agiklama orani %65,775 olarak
saptanmistir. Olgege iliskin ortalama, standart sapma ve
guvenirlik degerleri Tablo 3’de sunulmustur. Olgegin glvenirlik
katsayisi incelendiginde Cronbach’s Alpha degerinin 0,902
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oldugu goérulmektedir. Buna gore olgegin yuksek duzeyde
guvenilir oldugu sdylenebilir (Hair ve ark., 2010: 92).

Tablo 3. Katihmcilarin 3B Gidalara iligkin Bulgulari (n=255)

Olgek ifadeleri Ort. S. Cronbac

Sapma h’s
Alpha

1. 3B baskil yiyecekleri denerim. 3,87 ,78

2. Yiyeceklerin basilmasi, gidalarin strdirilebilirligini 3,56 ,98

artirabilir.

3. 3B baski yemekler mide bulandiricidir.(R) 3,53 1,1

4. 3B baski gidalarinin tiiketilmesi glvenlidir. 3,58 ,89

5. 3B baskili gidalar iglenmis gidalardir. 3,42 1,0

6. 3B baskili gidalar ¢cevre dostudur. 3,72 ,88

7. 3B baskili yiyecekleri yemem. (R) 3,18 1,2

8. 3B baskili gidalar saglik icin faydahdir. 3,39 ,94

9. 3B baski, yeni gidalarin gelistiriimesine izin veren 3,69 91

harika bir modern teknolojidir. 902

10. Gelecekte 3B baskili yiyecekleri deneyecegim igin 3,75 ,94 !

heyecanliyim.

11. Kigisellestirilmis 3B baskili gidalar fikrini seviyorum 3,71 ,93

(bireyin ihtiyaglari, alerjileri, intoleranslari, tercihleri vb. igin
Ozel olarak yapilmis).

12.3B baskili yiyecekler alirim. 3,67 ,88
13. Ev kullanimti i¢in bir 3B gida yazicisi alirim. 3,33 11
14. 3B baski gida, gida maliyetini dugtirmeye yardimci 3,51 1,05
olabilir.

15. 3B gida baskisi gelecekte bize fayda saglayacak. 3,58 ,90
16. 3B baskili bir trtin kigisellestiriimis beslenmeye izin 3,63 ,90
verir.

17. 3B baskili Uriinler yemek israfini azaltacaktir. 3,64 ,92
18. Ben yemeklerimi 6n pisirmeye maruz birakmadan, en 3,67 ,97
bastan kendim yaparim.

19. Yemekleri 6n hazirhiga maruz birakmadan pisirmek 3,51 ,99

daha sagliklidir.

Tablo 3’den katihmcilarin 3B gidalari denemeye istekli
(3,87) olduklari ve 3B gidalari deneyecekleri i¢cin heyecanli
olduklari (3,75) gorulmektedir. Ayni zamanda katilimcilarin 3B
gidalari gevre dostu (3,72) olarak gérmekte ve surdurulebilirligi
arttiracagina (3,56) inanmaktadirlar. Katilimcilarin 3B baskili
yiyecekler almaya istekleri (3,67) daha yuksek iken, makine
almaya istekleri daha (3,33) dusuktir. Ayni zamanda
katihmcilar 3B baskili gidalarin gida maliyetini dusurmeye
yardimci olacagi (3,51) ve gelecekte bize fayda saglayacag
(3,58) yonlinde dusunceleri daha ihmhidir.
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4. SONUGLAR, TARTISMA VE ONERILER

3B baski gida endustrisinde buyUk bir potansiyele
sahiptir. 3B baski teknolojisi tuketicilere kigisellestiriimis gida
artnleri sunarken; Ureticilere de ¢ok cesitli alternatif gida
bilegenleri kullanarak yeni geligtiriimesi, Uretim surecinin
modernizasyonu ve g¢evre dostu Uretim imkani saglamaktadir.
Calismada 6grencilerin geleneksel gida Urlnlerine karsin 3B
baskili Gran tercihlerinin belirlenmesi ve 3B teknolojisini, 3B
baskili gida drdnlerini nasil algiladiklarinin (surddrulebilir,
saghkh, islenmis Grin ve besin degerleri) tespiti de
amagclanmistir. Calisma sonucunda katilimcilarin 3B Uretime
ve 3B gidalara acgik olduklari ancak 3B UrUne Kkiyasla
geleneksel urlinleri tercih ettikleri belirlenmistir.  Urlnler
arasinda farklihk oldugu ve farkhligin hafif ve orta duzeyde
oldugu belirlenmigtir. Bunun nedeni olarak drin boyutlarinin
ayni olmasi, ayni 1sI ve zamanda pismeleri olarak goérulmustar.
Katilimcilarin 3B gida vyerine geleneksel Urunleri tercih
etmelerine karsin 3B gidalari denemeye istekli olduklari ve 3B
gidalart deneyecekleri icin heyecanl olduklari goérulmektedir.
Calisma sonucunda, katilimcilarin 3B baskinin yeni gidalarin
geligtiriimesine olanak taniyan harika bir modern teknoloji
olduguna, gelecekte bize fayda saglayacagina, yiyecek
maliyetini ve yemek israfini azaltacagina, gidalarin
surdurdlebilirligini arttirabilecegine inandiklar ve g¢evre dostu
olarak gordukleri tespit edilmigtir. Bu sonuglar Berman ve ark.,
(2012), Lupton & Turner (2016) Tran (2016), Manstan ve ark.
(2020) ve Senel ve ark., (2024) sonuglari ile 6rtusmektedir. 3B
baskili bir Grandn kisisellestiriimis beslenmeye izin verdigi ve
kisisellestiriimis 3B gidalar fikrinin sevildigi galisma sonucunda
tespit edilmistir. Bu sonug Aguilera & Park (2016) ve Manstan
& McSweeney (2019) sonuglari ile  Ortugsmektedir.
Katihimcilarin 3B baskili yiyecekler almaya istekleri daha
yuksek iken, makine almaya istekleri daha dusuktur. Ancak
¢alisma sonucunda ortaya ¢ikan katilimcilarin ev kullanimi igin
3B yazicisi almaya isteksiz olduklari sonucu da Dankar ve
arkadaslan (2018) sonuglari ile benzerlik gdstermektedir.
Ayrica katilimcilarin 3B gidalari iglenmis gida olarak
nitelendirdikleri gorulmustar. Bu sonu¢ Shaviklo ve arkadasglari
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(2013), Verneau ve arkadaslarni (2014) ile Brunner ve
arkadaslarinin (2017)’nin yaptiklari ¢alismalarin sonugclari ile
ortismektedir. Gelecekteki ¢alismalara yoresel yiyecek regete
¢alismalarinin 3B olarak gelistirilmesi onerilebilir. Bu sekilde
islenmis gida dusuncesi tekrar arastirilarak igslenmis gida algi
seviyesi tekrar arastirilabilir.
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1. GIRIS

Yiyeceklerin tuketiciler tarafindan kabul gdérmesinde
duyusal Ozellikler 6nem tasimaktadir. Duyusal o6zellikler
arasinda aroma, tuketici tercihini belirlemesi dolayisiyla 6ne
cikmaktadir. Aroma maddeleri lezzeti iyilestirmek veya
istenmeyen koku vya da tadi bastirmak amaciyla
kullanilmaktadir. YUksek aromasi nedeniyle vanilya yiyecek
icecek endustrisinde siklikla tercih edilmektedir. Ancak Uretim
surecinde uygulanan yuksek sicaklik ve depolama vanilyada
aroma kaybi yasanmasina neden olmaktadir. Ayrica belirli
bdlgede duretildigi icin Ulkemizde ylksek fiyatta satisa
sunulmaktadir. Kara marver gigegi Kastamonu’da dogal olarak
yetisen bir bitkidir ve atil durumda bulunmaktadir. Hos kokusu
ve yumusak tadi dolayisiyla murver giceginin vanilya yerine
kullanip kullanilmayacaginin belirlenmesi c¢alismanin temel
amacini olusturmaktadir. Bu c¢alismada, sutlag, vanilyal
dondurma, vanilyali kurabiye ve vanilyali puding gibi tarifler
marver gicegi bitkisine gore revize edilerek standart regeteleri
olusturulmaya cahgilmigtir. Literatur c¢alismalarinda mdarverin
ve murver gigceginin genellikle etken madde 6zellikleri ve saglik
uzerine etkilerinin ¢aligildigi gorulmustur (Hearst ve ark., 2010;
Anton ve ark., 2013; Mahmoudi ve ark., 2014; Mericli, 2017;
Porter & Bode, 2017; Costica ve ark., 2019; Goldag ve ark.,
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2022). Marver cicegi ile ilgili recete gelistirme calismasina
literatirde rastlanmamasi c¢alismanin 6zgun degerini ortaya
koymaktadir.

1.1. ilgili Alanyazin
1.1.1. Murver

Murver (Sambucus nigra) Caprifoliaceae familyasina ait
Uzumsu bir bitkidir. Tar sayisi belirli degildir ancak kaynaklarda
yaklagik 40 turG oldugu belirtimektedir. 13-14 derece
sicaklikta ve nemli topraklarda yetismektedir. Anavatani
Avrupa ve Bati Asya olmakla beraber, Almanya, Cek
Cumbhuriyeti, Danimarka ve Romanya gibi tlkelerde de yetistigi
bilinmektedir (Atkinson & Atkinson, 2002; Dundar, 2009;
Charlebois ve ark., 2010). Turkiye'de iki mdarver tirG
yetismektedir. Bunlar; aga¢ murver (Sambucus nigra) ve bodur
murverdir (Sambucus ebulus). Aga¢c miuirver kisin yaprak
doken ve yaklasik 8m uzayan bir aga¢ cesididir. Dallan
genellikle acgik gri renklidir ve dallarinin i¢i bostur. Agac¢
yapraklari kisa sapli, oval sekilde ve ¢ift yaprakgiktan olusur.
Yapraklar agir ve kotu kokuludur. Cigekleri krem rengi semsiye
seklinde agmaktadir. Meyvelerinin i¢ sulu kismi kan kirmizi,
digi ise siyaha calan mor renktedir. Diinya’da Bati Suriye, Irak
ve Avrupa’da, Tulrkiye'de ise, Bati ve Kuzey Anadolu’da
gorulmektedir (Davis, 1972; Namikoglu, 2008; Arslanoglu ve
ark., 2019). Bodur murver ise, Lubnan ve Horasan’da dagilim
gOstermektedir. Turkiye’de Yukari Sakarya ve Antalya
cevresinde yetismektedir. Bodur murver en ¢ok 2m uzayabilen,
her yil ilkbaharda yeserip sonbaharda oOlen otsu bir bitkidir.
Bodur mdarverlerin  de vyapraklari ¢ift yaprakgiklardan
olusmakta, krem rengi c¢icek agmaktadir. Cigekler meyve
verdigi zaman morumsu salkim seklinde meyve vermektedir.
Agac murverden farki, i¢ ve dis rengi siyaha c¢alan mordur
(Namikoglu, 2008).

Murver meyvesine siyaha galan mor rengini flavonoller
vermektedir. Ayrica, fenolik asit ve polifenolleri igermektedir.
Mdarver antioksidan o6zellik tasiyan polifenol igerigi ile tibbi
Ozellik gostermektedir. Alternatif tipta, marver bir¢gok hastahgin
tedavisinde kullaniimistir (Anton ve ark., 2013; Sidor &
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Gramza-Michalowska, 2015). Murverin musil etkisi oldugu
hazimsizlikta kullanildigi bilinmektedir. Masil olarak, marver
meyvesi bal ile karistirilarak kullaniimistir (Baytop, 1999).
Murver meyve ve cgigekleri ates dusurtcli olarak, romatizma
tedavisinde, bogaz ve karin agrilari tedavisinde de
kullaniimistir (Allen & Hatfield, 2004; Zakay-Rones ve ark.,
2004; Sar, 2011). Zakay- Zone ve arkadaslari (2004)
tarafindan vyapilan c¢alismada murver surubu igen gripli
hastalarin %90’ inin  gin sonunda iyilestikleri goérulmustar.
Macit (2020) ise Covid-19 salgininda ust solunum yolu
tedavisinden dolayi kara murver ekstratinin tiketiminin arttigini
belirtmistir. Murver icerigindeki urik asit ve glutatyon kan
plazmasindaki antioksidan enzimlerini arttirmakta ve stresin
azalmasina yardim etmektedir (Ciocoiu ve ark., 2010).
Murverin polifenol igerigi ile kolestrol seviyesini de azaltmakta,
damar hastaliklarina karsi koruyucu olarak kullaniimaktadir
(Morosanu ve ark., 2011). Tum bu faydalarina karsi murverin
dikkatli kullanilmasi gerekmektedir. Isil igslemden sonra
tiketiimesi  dnerilmektedir. Olgunlagsmamis meyveleri ¢ig
olarak tiuketildiginde mide bulantisi, bas agrisi, kusma ve
ishale neden olmaktadir. Isil islem murver igerisindeki
sambanigrini ¢uruterek zehirlenmeyi engellemektedir. Toksitesi
hakkinda vyeterli bilgi olmamasindan dolayr 18 yas alti
bireylerin, hamile ve emziren kadinlarin tiketmemesi
Onerilmektedir (Jensen & Nielsen, 1973; Williamson ve ark.,
2009).

Genel olarak mirverin antik doénemden itibaren
kullanildigi  yapilan arkeolojik kazi sonuglari ile ortaya
konmustur. Bu kazilar ile hem sosyal yasamda hem de
endustriyel olarak kullanildigi fikrini ortaya ¢ikarmistir. Cesitli
hastaliklar icin ilag yapiminda, laboratuvar malzemeleri
uretiminde ve yemek sanayiinde murverden faydalaniimistir.
Mdarver turlerinin yapraklari, dallari, meyveleri ve cicekleri
beslenmede amaciyla kullaniimigtir. Murver meyveleri regel
yapiminda kullanildigi bilinmektedir. Yucel ve arkadaslari
(2013) Erzincan’da murver cigeklerinden regel yapildigi,
Kemaliye bolgesinde yaygin olarak tuketildigini calismasinda
belirtmistir. Ayrica, murverin Avrupa ve Kuzey Amerika’da
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meyve sulari, kuru meyveleri ve pilre hali satilmaktadir (Olgun
ve ark., 2012). Murver gigekleri sirke yapiminda kullanilirken,
yaprak ve dallari hayvanlarin beslenmesinde kullaniimistir
(Valles ve ark., 2004).

2. YONTEM

Kara murver gigegi Kastamonu’da dogal olarak yetisen
bir bitkidir ve yerel halk tarafindan bilinmemektedir. Ancak
¢alismalarda marver ¢giceginin antioksidan, antiinflamatuar ve
antimikrobiyal etkilere sahip oldugu ortaya konmustur. Hos
kokusu ve yumusak tadi dolayisiyla murver gigeginin vanilya
yerine aroma maddesi olarak kullanip kullaniimayacaginin
belirlenmesi galismanin temel amacini olusturmaktadir. Sutlag,
vanilyali dondurma, vanilyali kurabiye ve vanilyali puding gibi
tarifler marver cgigeg@i bitkisine gore revize edilerek standart
recetesi olusturulmaya calisiimistir. iki asamali degerlendirme
sureci izlenmistir. Oncelikle murver cicekleri farkli oranlarda
kullanilarak  drunler  gelistirilmistir.  Akabinde geligtirilen
urinlerin  egitimli  panelistler tarafindan duyusal analizi
yapiimigtir. En ¢ok begenilen ornek Uzerinden standart regete
tespiti saglanmistir. Arastirma o6rneklem grubunu duyusal
analiz konusunda egitim almis, egitimli panelistler (8) temsil
etmektedir. Duyusal analiz igin hazirlanmis olan &lgekte iki
bélim bulunmaktadir. Birinci bdlimde demografik bilgiler,
ikinci bolimde ise gérunus, koku, doku, kivam ve genel begeni
dizeyi olmak Uzere duyusal analiz ifadeleri yer almaktadir.
Veriler yuz yuze 02.01.2024-10.01.2024 tarihleri arasinda
toplanmistir. Verilerin analizinde SPSS 23 programindan
faydalaniimigtir.

2.1. Uriinlerin Regeteleri
Tablo 1. Dondurma

Vanilyali Dondurma Miirver Cicekli Dondurma
2 yumurta 2 yumurta
Yarim su bardagi seker Yarim su bardagi seker
1,5 su bardag sit 1,5 su bardagi sit
1 paket vanilya 1 paket vanilya
2 poset krem santi 3 gr miirver gicegi
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Mdarver ciceginden dondurma yapim agsamasinda ilk
olarak 10, 12 ve 15 gr murver cicegi kullanilarak Grun
denemesi yapilmigtir. Ancak UrGne murver once tatlimsi
sonrasinda aci bir tat birakmigtir. Sonrasinda ayni tarif 5 ve 6
gr murver cgicegdi ile denenmistir. Marver tadinin ferahlik verdigi
ve azaltimasi gerektigi tespit edilmistir. Bunlardan dolayi
dondurma 1, 2 ve 3 gr murver gicegi ile tekrar denenmistir.
Arastirma kapsaminda hazirlanan drunler; D1, D2 ve D3
seklinde kodlanmisgtir.

Tablo 2. Sitlag

Siitlag Miirver Cicekli Siitlag
1 kg sat 2 yumurta
1 su bardagindan biraz az seker Yarim su bardagi seker
1 ¢ay bardagdindan az piring 1,5 su bardagi sut
2,5 yemek kasig1 bugday nisastasi 2 gr miirver cicegi
2 paket vanilya 2 poset krem santi

Sutlag yapiminda sutlag temel malzemeleri baz alinarak
sadece murver ¢icegi gramajlandiriimistir. Bu kapsamda temel
malzemelere ek olarak 4, 5 ve 6 gram mdarver cicedi ilave
edilmistir. Ancak kaynama noktasinda eklendigi icin murver
aromasl yogun olarak sutlaca tadini birakmigtir. Ayni temel
malzemelere ek olarak murver gigegi ayni gramajlarda sutlag
kaynadiktan sonra eklenmistir. Tadina tekrar bakilmigtir. Ayni
sorun bu teknikte de kendini goOstermigtir. Murver gicegi
azaltilmis ve Urun tekrar denenmistir. 2, 3 ve 3,5 gram murver
cicegi eklenerek sutlag tekrar yapilmigtir.  Arastirma
kapsaminda hazirlanan Urtnler; S200, S300 ve S350 seklinde
kodlanmistir.

Tablo 3. Puding

Vanilyali Puding Miirver Cicekli Puding
3 su bardagi sit 3 su bardagi sit
1,5 cay bardagi seker 1,5 cay bardagi seker
1,5 yemek kasigi nigasta 1,5 yemek kasigi nigasta
1 yemek kasigi un 1 yemek kasigi un
1 paket vanilya 2,3 gr miirver gicegi
1 yemek kasid1 tereyag 1 yemek kasig1 tereyad

Arastirma kapsaminda yapilan sutlag ve dondurma
orneklerinden sonra pudingde 2, 2.5 ve 3 gram mdurver gicegi
kullanilmigtir. Ancak yapilan puding ev yapimi oldugu igin
marver gicegi tadini hizlica pudinge birakmistir. Bu nedenle 2,
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2.2 ve 2.3 gram murver ¢icekli puding denenmistir. Arasgtirma
kapsaminda hazirlanan Urunler; P200, P220 ve P300 seklinde
kodlanmistir.  ikinci asamada yapilan (rinlerin  tadimi
panelistlere yaptiriimistir.

Tablo 4. Kurabiye

Vanilyal Kurabiye Miirver Cicekli Kurabiye
150 gr tereyad 150 gr tereyad
1,5 cay bardagi pudra sekeri 1,5 cay bardagi pudra sekeri
1 adet yumurta 1 adet yumurta
1 paket vanilya 2,2 gr miirver gicegi
2 yemek kasigi dolusu nisasta 2 yemek kasigi dolusu nisasta
3 su bardagi un 3 su bardagi un
1 cay kasigi kabartma tozu 1 ¢ay kasigi kabartma tozu

Uriin gelistirmenin son asamasinda mirver gicekli
kurabiye yapilmistir. Onceki denemelerden dolayi 2 gr ve lzeri
murver ¢icedi kurabiye hamuruna eklenmistir. 2, 2.5 ve 3 gr
marver ¢icedi konularak drin gelistirmenin ilk asamasi
tamamlanmistir.  Urlin  pisirimeden dénce mirver cicedi
eklendigi icin marver aci tadini kurabiyeye birakmistir. ikinci
asamada 2, 2.2 ve 2.3 gr murver cgigegi kurabiyeye eklenmistir.
Arastirma kapsaminda hazirlanan Uranler; K200, K220 ve
K230 seklinde kodlanmistir. ikinci asamada yapilan Uriinler
panelistlere sunulmustur.

3. BULGULAR

Arastirma  kapsaminda  panelistlerin  demografik
Ozelliklerine Tablo 5°'de yer verilmistir. Tabloya goére egitimli
panelistlerin cogu kadindir. Egitim seviyesine gore egitimli
panelist katihm sayisi esit seviyededir. Katilimcilar arasinda
18-24 yas araliginda dort Kisi (%50) bulunurken 3 kisi de 25-34
yas araligindadir.

Tablo 5. Panelistlerin Demografik Ozellikleri

Cinsiyet Frekans Yizde%
Erkek 3 %37,5
Kadin 5 %62,5

Egitim Durumu Frekans Yiizde%
Lisans 4 %50
Lisansusti 4 %50
Yas Frekans Yiizde%
18-24 4 %50
25-34 3 %37,5
35 ve Uzeri 1 %12,5
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3.1. Duyusal Analiz Bulgulari
Tablo 6. Murver Cigcekli Dondurma

Duyusal Ozellikler D1 D2 D3
ilk Izlenim (Cok Kétii-Cok lyi) 2,46 3,20 2,37
e Dondurmanin Rengi (Gok Acik-Cok Koyu) 4,62 4,12 1,55
Goriinig Yogunluk (Cok Acik-Cok Yogun) 3,00 4,73 2,75
Doku Homojenlik (Homojen Degil-Homojen) 4,25 4,25 4,12
Agdizda Sivanan Yapi (Hi¢ Yok- Cok Var) 2,75 3,5 1,70
Yumurta Kokusu (Hi¢ Yok-Cok Var) 3,87 1,62 2,17
Koku Mirver Cicegi Kokusu (Hi¢ Yok-CokVar) 1,62 2,25 25
Krem $anti (Hi¢ Yok-Cok Var) 2,25 2,375 25
Mirver Cigegi (Hi¢ Yok- Cok Var) 3,78 4,00 4,67
Kivam Tathhk Orani (Cok Az-Cok Fazla) 4,52 4,25 3,22
GENEL BEGENI 2,06 3,89 2,96

Alternatif tarifle denenmis dondurmanin goérinus
acisindan Olgumlemelerinde, ilk izlenim D1 ve D3 dusuk
degerlere, D2'de orta degerlere sahiptir. D1 numaral
dondurma ¢ok agik bulunurken, D3 kodlu dondurma ¢ok koyu
bulunmustur. D1 ve D2 kodlu dondurmalarin homojenligi esit
bulunurken, agizda sivanan yapi1 D2'de orta bulunmustur. D1
kodlu dondurmada yumurta kokusu yuksek iken, murver cgicegi
kokusu D3’de daha fazladir. Kivam agisindan D1 kodlu trln
daha yogun bulunmustur. Genel begeniye bakildiginda D2
kodlu dondurma begenilmistir.

Tablo 7. Miirver Aromal Sutlag

Duyusal Ozellikler S200 S300 S350

. ik 1zlenim (Cok Kéti-Cok lyi) 2,65 3,50 3,37
Goriiniig Sitlacin Rengi (Cok Acik-Cok Koyu) 437 3,94 2,08
Doku Agizda Sivanan Yapi (Hi¢ Yok- Cok Var) 2,25 3,25 2,5
Mirver Kokusu (Hig Yok-CokVar) 2,82 2,25 3,61

Sut (Hi¢ Yok- Cok Var) 3,92 2,30 1,53

Lezzet Nisasta Kokusu (Hig Yok-Gok Var) 145 187 0,96
Mirver Cigegi (Hi¢ Yok-Cok Var) 2,55 3,63 4,05

Kivam Nisasta Tadi (Hi¢ Yok- Cok Var) 2,03 1,25 0,68
Tathhk Orani (Cok Az-Cok Fazla) 3,68 3,89 3,53

GENEL BEGENI 2,92 4,00 3,75

Murver aromali sitlag degerlendirmelerinde S200 kodlu
sutlacin rengi gok acgik bulunurken, doku agisindan S300 kodlu
sutlacin agizda sivanan yapisi orta duzeyde oldugu tespit
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edilmistir. Lezzet acisindan S350 kodlu sutlagta murver
kokusu bulunurken, S200 kodlu sutlagta sut kokusu yuksek
olarak saptanmistir. Kivama bakildiginda S350 kodlu sutlagta
murver ¢icegi oldukga yuksektir. S300 kodlu sutlag tatl
bulunmustur. S300 kodlu sttlag en begenilen sitlag olmustur.

Tablo 8. Mirver Cicekli Puding

Duyusal Ozellikler P200 P220 P230

[ Ik 1zlenim (Cok Koti-Cok lyi) 2,760 3,50 3,565
GOI’UhU§ Pudingin Rengi (Cok Agik-Cok Koyu) 3,115 3,54 2,42
Homojenlik (Homojen Degil-Homojen) 3,25 3,12 4,00

Doku Agizda Sivanan Yapi (Hi¢ Yok- Cok Var) 3,12 3,12 3,25
Koku Mdrver Cigegdi Kokusu (Hig Yok-Cok Var) 2,75 3,95 4,25
Mirver Cicegi (Hi¢ Yok- Cok Var) 3,00 2,55 4,00

Lezzet Nisasta Kokusu (Hi¢ Yok-Cok Var) 0,75 0,00 0,00
Mirver Cicegi (Hi¢ Yok-Cok Var) 3,00 3,53 4,41

Kivam Nisasta Tadi (Hi¢ Yok- Cok Var) 1,53 1,00 0,54
Tathhk Orani (Cok Az-Cok Fazla) 3,42 3,35 3,44

GENEL BEGENI 2,75 3,10 385

Egitimli panelistlerin murver gicekli pudinge yonelik ilk
izlenim acgisindan P230 kodlu pudingin iyi oldugu ve doku
acgisindan homojen oldugu belirlenmigtir. Koku ve lezzet
acisindan P230 kodlu pudingde murver gigegi aromasi oldugu
tespit edilmistir. Genel begdeni diuzeyine bakildiginda P230
kodlu puding en begenilen Urun olmustur.

Tablo 9. Mirver Cigekli Kurabiye

Duyusal Ozellikler K200 K220 K230
Ik 1zlenim (Cok Kétii-Cok lyi) 3,75 3,50 3,50
Gérijnij§ Kurabiyenin Rengi (Cok Agik-Cok Koyu) 3,25 3,52 2,75
Sekil (Bozuk-Diizgun) 4,00 4,00 4,00
Doku Homojenlik (Homojen Degil-Homojen) 4,50 4,50 4,10
Agizda Sivanan Yapi (Hi¢ Yok- Cok Var) 3,75 4,25 3,23
Koku Mirver Cigegi Kokusu (Hi¢ Yok-CokVar) 25 3,25 3,45
Mirver Cicegi (Hi¢ Yok- Cok Var) 2,00 3,50 3,25
Lezzet Tereyag (Hi¢ Yok-Cok Var) 15 1,35 1,40
Mirver Cigegi (Hi¢ Yok-Cok Var) 2,25 2,37 2,5
Kivam Nisasta Tadi (Hi¢ Yok- Cok Var) 1,12 3,00 1,75
Tathhk Orani (Cok Az-Cok Fazla) 2,25 3,5 2,12
GENEL BEGENI 195 4,00 2,75

Murver cicekli kurabiyeye egitimli panelistler goranus
acisinda u¢ kurabiyeyi de sekil agisindan duzgun bulmuslardir.
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K220 ve K200 kurabiyeleri homojen bulunurken, K220
kurabiyesinin  agizda sivanan bir yapisinin  oldugu
belirlenmistir. Yanik kokusu hi¢birinde bulunmazken, K230'da
murver gicegi kokusu oldugu tespit edilmigtir. K230'da marver
cicedi kokusu alinmasina ragmen murver ciceQi lezzeti
K220’de alinmistir. Ayni zamanda K220 tatlilik orani en ylksek
olarak belirlenmistir. K220 kurabiyesinde genel begeni en
yuksek olan Urun olarak saptanmistir.

4. SONUGLAR, TARTISMA VE ONERILER

Hos kokusu ve yumusak tadi dolayisiyla murver
ciceginin  vanilya yerine kullanip  kullanilmayacaginin
belirlenmesi galismanin temel amacini olusturmaktadir. Sutlag,
vanilyali dondurma, vanilyali kurabiye ve vanilyali puding gibi
tarifler marver cgigeg@i bitkisine gore revize edilerek standart
recetesi olusturulmaya calisiimistir. Recetelerde farkli
miktarlarda mduarver c¢igedi kullanillarak doért  farkh  Grin
gelistirmesi yapilmistir. S6z konusu Urlnler igerisinde murver
cicekli dondurmada 2 gr murver ¢gi¢cegi konulan trinin begeni
dizeyi yuksek olmustur. Daha fazla konulan murver cicekleri
dondurmaya aci bir tat kazandirmigtir. Sutlagta ise 3gr marver
cicegi konulan sutlacin begeni duzeyi yuksek olmustur. Daha
az konuldugunda sutlagta kotu kokulu bir tat olmus, daha
yukseginde ise aci bir tat ortaya ¢ikmistir. Ayni durum murver
cicekli pudingde de meydana gelmistir. 2,3 gr olarak konulan
murver gicegi standart regete igin yeterli gorulmustur. Fazlasi
aci tat ortaya c¢ikarmigtir. Diger bir Grin olan murver cigekli
kurabiyede de ayni durum gegerli olmustur. 2,2 gr marver
cicekli tarif en begenilen tarif olmustur. Genel anlamda yapilan
urun  sonuglarindan  marver gigeginin  vanilya yerine
kullanilamayacag@i ancak az miktarlarda farkli bir aroma verici
olarak kullanilabilecegi tespit edilmistir. Bu ¢alismada murver
cicekleri hemen gegctigi icin taze ve dondurularak kullaniimigtir.
Marver cgiceginin tutundugu taze saplar drunlere acilik katan
kisim olarak saptanmistir. Muarver cicekleri bu kisimlardan
ayirihp kurutularak Uranlerde de kullanilabilecegi, aci tadinin
engellenebilecedi gorulmustlr. Literatirde murver cigeginin
mutfakta kullanimi ile ilgili c¢alismaya rastlanmamasi
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dolayisiyla tartisma yapilamamistir. Gelecekteki yapilacak
calismalar igin farkl regetelerde gelistirilen murver gicekli gida
ardnlerinin tuketici goruslerinin alinmasi, yerel halkin mirver
cicegine karsi tutumu ve bilinirliginin arttirlmasina yonelik
calismalar yapilmasi 6nerilmektedir.
Tesekkir: Calisma Tirkiye Bilimsel ve Teknik Arastirma
Kurumu (TUBITAK) 2209-A Universite Ogrencileri

Arastirma  Projeleri Destekleme Programi  2022/1-
1919B012210197 numarasi ile desteklenmistir.
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